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1.

1.1.

uvoD

Turisticka zajednica Grada Petrinje potpisala je ugovor s Institutom za turizam za
izradu Strateskog plana razvoja turizma destinacije Petrinja. Rije¢ je o
programskom dokumentu kojim ¢e se osigurati sustavan i koordiniran razvoj
turizma na podrucju grada Petrinje u sljedecih desetak godina.

Izrada ovog dokumenta provodila se kroz sedam faza (slika 1.1.). Ovaj zavrs$ni
izvjestaj, nakon elaboracije metodoloskog pristupa, sadrzi analizu planskih
dokumenata relevantnih za razvoj turizma grada Petrinje, i to prvenstveno
Zupanijskog i gradskog prostornog plana, planova gospodarskog razvoja
(Strateskog plana gospodarskog razvoja grada, Lokalna strategija razvoja LAG
,Zrinska gora - Turopolje”) te planova turistickog razvoja Zupanije (Strategija
razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije) i grada (Petrinja — razvojna vizija
turisticke destinacije). Ovi planovi sadrie temeljne razvojne odrednice i
promisljanja o gospodarskom i turistickom razvoju destinacije Petrinja i njezinog
Sireg okruZenja te su pretpostavke za koordinirani pristup razvoju turizma u
gradu kao i pretpostavke za optimalno koriStenje sredstava pomodi Europske
unije.

Potom su prikazani rezultati analize stanja odnosno specificno rezultati analize
resursne osnove za turisticki razvoj, osnovnih ¢imbenika koji utjeCu na razvoj
turizma, relevantnih turistickih trendova te procjene konkurentnosti Ciji se
rezultati sazimaju u SWOT analizi, a iz cega proizlaze vizija, misija i ciljevi
turistickog razvoja. Konacno, izvjeStaj sadrzava programsku i prostornu

koncepciju turisti¢kog razvoja kao i koncepciju marketinga.

Izrada ovoga dokumenta temeljila se na principima komunikacije i intenzivne
suradnje s klju¢nim interesnim skupinama i struénjacima na lokalnoj razini.
Ovakav pristup osigurao je da lokalna sredina prihvati ovaj strateski dokument
kao i odgovornost za njegovu realizaciju.

Pristup izradi plana

Grad Petrinja, smjeSten oko 60 km od Zagreba te samo 13 km od Siska,
potencijal za razvoj razli¢itih oblika turisticke ponude, iako velik, joS nije poceo
koristiti. Nedovoljno razvijena turisticka infrastruktura, nepostojanje kvalitetno
osmisljenih turistickih sadrzaja, nedovoljno jasna i prihvacena vizija razvoja samo
su neke od prepreka koje u ovom trenutku stoje na putu prema intenzivnijem
razvoju turizma. Stoga je ovaj projekt pokrenut u nastojanju da se brojni
turisticki resursi i atrakcije stave u funkciju te time ubrza razvoj turizma,
prvenstveno zbog podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.
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1.2.

Trendovi koji govore o kretanjima na turistickom trziStu ukazuju na rast
turisticke potraznje, ali ono Sto je posebno relevantno za Petrinju su velike
promjene u kvalitativnom smislu, odnosno, promjene koje se dogadaju kod
ponasanja i zahtjeva suvremenih turistickih potrosaca. One su, prije svega,
uvjetovane razli¢itim drusStvenim kretanjima koje utjeCu na promjene u
sustavima vrijednosti, sve izraZeniju potrebu za ucenjem i upoznavanjem
lokalnih i autohtonih vrijednosti, kao i na sve izrazeniju ekoloSku svijest.
Posljedi¢no, raste potraznja za posjetom manje poznatim destinacijama i
boravkom u ruralnim prostorima.

Grad Petrinja i njegovo okruzenje, u tom kontekstu, raspolaze s brojnim
resursima i atrakcijama koje mogu odgovoriti na skup vrijednosti koji trazie
suvremeno turisti¢ko trziSte. S jedne strane to je izletnicki turizam koji se moze
temeljiti na ponudi zasnovanoj na kombinaciji dokolicarske edukacije u prirodi, a
s druge strane bogata povijest Petrinje i njena materijalno kulturna bastina moze
odgovarati ljubiteljima povijesti, kulture i u¢enja. Pored toga, posebno je vaino
uzeti u obzir ¢injenicu da je sam grad unutar i izvan granica Hrvatske poznat po
tvornici Gavrilovi¢, utemeljenoj prije vise od tri stoljeca. Tako Petrinja moze
kapitalizirati na viSe trZisSnih trendova te ponuditi potencijalnim gostima razlicitih
interesa visestruke razloge za dolazak.

Zbog toga se ovim dokumentom Zeli postaviti koncepcijski okvir za nositelje
ekonomske, drustvene i turisticke politike u gradu Petrinji. Time ¢e on postati
vodi¢ za osmisljavanje skupa aktivnosti kojim ¢e se sustavno razvijati turisticki
proizvodi i infrastruktura te uspjeSno upravljati turistickim razvojem. U
konacnici, rije¢ je o dokumentu u kojeg su ugradeni svi elementi turistickog
razvoja ovoga podrucja kao pretpostavke za donoSenje poslovnih i razvojnih
odluka na razini poduzetniStva, osobito turisticko-ugostiteljskih poduzeéa i
potencijalnih investitora.

Ciljevi i metode

Pri izradi ovog plana primijenjen je pristup usmjeren prema provedbenim
rjeSenjima, a temeljen na:

*  KONZULTACIJAMA S DIONICIMA
Rad na ovom strateSkom dokumentu ukljucuje suradnju s nositeljima

turistickog, gospodarskog, drustvenog i kulturnog razvoja grada,
provodenje dubinskih intervjua s predstavnicima gradske uprave i
gradskih institucija, udruga i s privatnim poduzetnicima tijekom
obilaska projektnog podrudja, radionice i javne rasprave.

= OBILASKU PROJEKTNOG PODRUCIA
Obilazak atrakcija podrucja grada Petrinje s ciljem utvrdivanja i

procjene infrastrukture i komponenti turistickog proizvoda
projektnog podrucja.
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*  ANALIZI RELEVANTNIH PLANSKIH DOKUMENATA
Analiziraju se relevantni planski dokumenti na Zupanijskoj i gradskoj

razini Sto ukljuuje Strategiju razvoja turizma Sisacko-moslavacke
Zupanije (2007.- 2013.), Strateski plan gospodarskog razvoja grada
Petrinje, Lokalnu razvojnu strategiju lokalne akcijske grupe Zrinska
Gora za razdoblje 2011. — 2015. te dokument Petrinja — razvojna vizija
turisticke destinacije.

= ANALIZI TURISTICKE PONUDE | POTRAZNJE GRADA PETRINJE
U suradnji sa sustavom turistickih zajednica te koriStenjem

relevantnih sekundarnih izvora prikupljaju se detaljni podaci o
smjestajnim i ugostiteljskim kapacitetima te stanju njihove
opremljenosti, broj nocenja, struktura i broj ostvarenih nocenja i
dolazaka.

= ANALIZI TRZISTA
Za detaljnu analizu trzista koriste se informacije Hrvatskog zavoda za

statistiku, trziSnih istrazivanja TOMAS Instituta za turizam kao i
analiza kvalitativnih obiljeZja turisticke potraznje iz raznih strucnih
studija i ¢lanaka.

= ISTRAZIVANJU POVIJESNIH IZVORA
Kako bi se osmislio kvalitetan programski okvir turistickog razvoja,

zasnovani na turistickim proizvodima i dozivljajima Petrinje, koristi se
niz povijesnih izvora i zapisa o drustvenim, politickim i ekonomskim
uvjetima u kojima je grad nastajao i razvijao se.

1.3. Program istraZivanja

Za potrebe ovog projekta osmisljen je plan istraZivanja koji obuhvaca: analizu
sekundarnih izvora podataka, kvalitativna istraZivanja stavova dionika te obilazak
projektnog podrucja. Detaljan pregled radionica i konzultacija odrzanih tijekom
rada na projektu prikazan je u Tablici 1.

ISTRAZIVANJA CILJEVI METODE
PRIMARNA ISTRAZIVANJA

Inventarizacija i Popisivanje kulturno-turistickih resursa  Identifikacija i popis resursa

valorizacija na osnovi informacija iz prostornih Valorizacija resursa od strane

resursne osnove planova, web-stranica, raznih strucnih lokalnih dionika prema

za kulturni publikacija te njihova valorizacija od razradenoj metodologiji.

turizam strane predstavnika grada.

Dubinski intervjui  Provedeni s ¢elnicima gradskih Odrzani pocetkom veljace
upravnih odjela s ciljem utvrdivanja (drustveni razvoj, gospodarski
stupnja podrske gradske uprave razvoj), sredinom ozujka
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turistickom razvoju kao i s privatnim
sektorom u sklopu obilaska terena.

(predstavnici gradskog
poglavarstva, privatni sektor,
nevladine organizacije) i
sredinom travnja (prostorno
planiranje).

Obilazak S ciljem stjecanja uvida u kulturno- Pocetak veljace (Banovina),
kulturno- turisticke atrakcije i resurse projektnog  sredina oZujka (grad Petrinja).
turistickih podrucja.
atrakcija
projektnog
podrucja
Radionice na Diskusija vezana uz valorizaciju Radionica odrzana 19. oZujka s
razini grada resursne osnove, identificiranje trziSno  ukupno 20-ak sudionika.
spremnih proizvoda te rasprava o
mjerama za poticanje razvoja turizma..
Radionica s Utvrdivanje Zeljene vizije turistickog 30 sudionika (planirano
klju¢nim razvoja grada kako bi se osigurala pocetkom lipnja)

dionicima grada
na temu vizije i
misije

zastupljenost misljenja svih interesnih
skupina, postigao konsenzus i osiguralo
javno prihvaéanje i poistovjecivanje sa
zacrtanom vizijom.

SEKUNDARNA ISTRAZIVANJA

Trzisni potencijal
domace

Utvrdivanje kvantitativnih i
kvalitativnih obiljeZja turista—

Analiza podataka iz istrazivanja
Turisticka aktivnost domacdeg

potraznje motivacija, aktivnosti vezane za stanovnistva Instituta za
atrakcije i dogadanja, potrosnja turizam.
Baza podataka DZS-a.
Turisticko Utvrdivanje imidza Petrinje kao Analiza kvalitativnog

pozicioniranje
Petrinje

turisticke destinacije na domacéem
trzistu

istrazivanja Ipsos Puls
(narucitelj TZG Petrinje)

Trzisni trendovi

Analiza relevantnih turistickih
statistika, baza podataka i sustava
poslovnih inteligencija.

UNWTO, World European
Travel Monitor, MINTEL i razne
struéne i znanstvene publikacije

Stupanj razvoja
turizma

Analiza turisticke ponude i potraznje.

Drzavni zavod za statistiku,
BIST.

1.4.

Struktura i nacin izvodenja projekta

Polazedi od projektnog zadatka, rad na projektu strukturiran je u nekoliko faza
prikazanih na Slici 1.4.1.:

=  Faza1.

Sluzbeni rad na projektu poceo je verifikacijom ciljeva, njihovom specifikacijom i
detaljnom razradom sadrzaja dokumenta. Takoder je dogovoren detaljan plan
prezentacija, predaje
izvjesca, identifikacije interesnih grupa i pojedinaca, te obilazak terena. Diskusija

aktivnosti na projektu, poput odrzavanja radionica,

s naruciteljem odrzana je pocetkom veljace 2012. godine.
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Slika 1.4.1.
Pristup strateSkom planiranju razvoja turizma grada Petrinje

Verifikacija s

D Preliminarni ciljevi
naruditeljem/radnom

grupom

ANALIZA DIONIKA | PLANSKIH DOKUMENATA

Strateski planovi Prostormiplanovi e . Analiza dionika
gospodarskog P ¢ fatfi D LB
razvoja grada uristickog razvoja
Petrinje
*  Obilazak projektnog o e
podrugja Inventarizacija i Identifikacija

valorizacija planiranih
turistickih turistickih
atrakcija projekata

*  Dubinski intervjui
¢ Radionice

Sekundarna istrazivanja

Uvjeti za razvoj Benchmark
turizma analiza
e trendovi
*  ponuda i potraznja
o imidz
.

'benchmarking'

SWOT/PESTS

ciljevi

KONCEPCIJA TURISTICKOG RAZVOJA

Prezentacija i javna
rasprava

PROSTORNA KONCEPCIJA PROGRAMSKA KONCEPCIJA

Prezentacija i javna
rasprava

KONCEPCIJA MARKETINGA

=  Faza2.

U ovoj fazi analizirani su relevantni strateski dokumenti koje valja uvaziti
prilikom planiranja turistickog razvoja, prvenstveno vazeéi prostorni planovi na
razini grada i Zupanije, planovi gospodarskog razvoja grada i Zupanije, te planovi
turistickog razvoja. Ova faza je vaina, jer se turisticki razvoj mora uklopiti u
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postoje¢e planove viSeg reda ili dati naputak kako planove izmijeniti ili
nadopuniti ako i gdje je to potrebno.

=  FAzA3.

Ova se faza projekta bavi prikupljanjem niza podataka na temelju kojih ée se
ocijeniti postojeée stanje turizma te, opéenito, gospodarstva, stavovi interesnih
grupa/pojedinaca kao i postojeéa potraznja. Analiza stanja obuhvaca:
inventarizaciju i valorizaciju relevantnih turistickih resursa, identifikaciju
postojeéih  turistickih  razvojnih  aktivnost, identifikaciju gospodarskih,
demografskih i gospodarskih uvjeta za razvoj turizma, analizu globalnih i
nacionalnih trendova potraznje relevantnih za turisticki razvoj grada. Ova je
analiza podloga za definiranje koncepcije turistickog razvoja grada i primarnih
turistickih proizvoda.

=  FAzA4.

U ovoj fazi, provodi se analiza razvoja turizma u destinacijama konkurentskog
kruga kako bi se identificirali primjeri najbolje prakse te kako bi se gradilo na
njihovim pozitivnim iskustvima te utvrdila konkurentnost turizma destinacije
Petrinja i moguénost njezine diferencijacije od konkurenata. Ova faza zavrsava
izradom SWOT matrice kao efikasnog pokazatelja strateskih prednosti i
nedostataka te moguénosti i prijetnji kao podloge za osmisljavanje strateSkog
razvojnog okvira.

=  FAzAs.

Na osnovi prethodnih aktivnosti definira se strategija razvoja turizma za
razdoblje od deset godina. On sadrzi: definiranje zajednicke vizije i misije razvoja
turizma putem konzultativhog procesa (radionica), definiranje ciljeva razvoja
turizma u skladu s razvojnim mogucnostima i aspiracijama interesnih grupa i
pojedinaca te verificiranih s naruciteljem.

=  FAzAs.

Kako bi se strukturirao razvoj turizma i sustav turistickih dozivljaja, definira se
prostorna koncepcija turistiCkog razvoja destinacije Petrinja temeljem analize
realnih i potencijalnih turistickih atrakcija grada i njegovog gravitacijskog
podrucja. Potom se, polazeéi od prostorne organizacije i zona koje diktiraju
meduzavisnost kljuénih turistickih atrakcija te povezanost sa Sirim gravitacijskim
podrucjem, a temeljem vizije i spoznaja o suvremenim trziSnim trendovima,
predlaze koncept programske organizacije.

=  FAzA7.

Temeljem prostorno-programske organizacije identificiraju se kljucnih razlikovni
elementi, iz kojih se izvodi koncept brenda cija je zadaca osigurati jasnu poziciju
grada u percepciji kupaca te je kljucna pretpostavka za stvaranje trzisne
prepoznatljivosti destinacije Petrinja. Putem procjene atraktivnosti i
konkurentnosti, identificiraju se kljucni turisti¢ki proizvodi destinacije Petrinja.

10
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2.

2.1.

RAZVOJNO-PLANSKI OKVIR

Glavni nositelj turistickog razvoja grada Petrinje je Turisticka zajednica. Pored
nje, predstavnici gradske uprave izuzetno su vazni dionici svih razvojnih procesa
grada, od kojih mnogi, neposredno ili posredno, utjeCu na stvaranje uvjeta za
poticanje turistickog razvoja. Ucinkovitost njihovog djelovanje uvjetovano je
postojanjem jasne razvojne koncepcije odnosno niza kljucnih strateskih
dokumenata. Stoga se u ovom dijelu prikazuju rezultati analize klju¢nih dionika
turistickog razvoja grada Petrinje te klju¢nih planskih dokumenata.

Dionici turistickog razvoja
Glavni dionici turistickog razvoja grada Petrinje su:

e Turisticka zajednica Grada Petrinje

e Gradska uprava

e Razvojna agencija grada Petrinje (Petra d.o.0.)
e Dionici u kulturi i sportu

e privatni poduzetnici.

Identifikacija i analiza dionika provedena je temeljem njihovih sluzbenih planova
i programa rada, dubinskih intervjua i diskusija na radionicama. Svaki od
identificiranih razvojnih dionika ima specificnu ulogu u turistickom razvoju grada
te bi morao preuzeti i odredenu razinu odgovornosti za njegov turisticki razvoj.
Sukladno tome, organizirano i medusobno koordinirano djelovanje svih
razvojnih dionika klju¢no je za uspjeSan i dugoro¢no odrzivi turisticki rast i razvoj
grada Petrinje.

TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA PETRINJE

Kao i u cijeloj zemlji, za razvoj i promicanje turizma odgovorna je prvenstveno
Turisticka zajednica Grada Petrinje, koja djeluje unutar nacionalnog sustava
turistickih zajednica. Njezin rad i nacin financiranja gotovo su u potpunosti
regulirani zakonom®, koji definira tri osnovna cilja turisti¢kih zajednica: razvoj
proizvoda (poticanje razvoja novih te unapredivanje postojecéih), promociju
destinacije te razvijanje svijesti lokalne zajednice o vaznosti turizma, njegovim
gospodarskim i drustvenim ucincima te potrebu ocuvanja i unapredenja okolisa,
prirodne i kulturne bastine, sukladno principima odrZivog razvoja. Turisticke
zajednice gradova najveéim dijelom financiraju se kroz boravisne pristojbe i
¢lanarine pri ¢emu one zadrZavaju 65% tih sredstava dok se 10% sredstava
odvaja za Zupanijsku a 25% za Hrvatsku turisticku zajednicu. Dio prihoda

! Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma(NN 152/08.)
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turisticke zajednice mogu ostvarivati i od obavljanja gospodarske djelatnosti’, iz
proracuna jedinice lokalne samouprave i podrucne (regionalne) samouprave te
drzavnog proracuna, dragovoljnih priloga, darova i slicno.

Aktivnosti Turisticke zajednice Grada Petrinje operacionalizirane su kroz godisnji
program rada, koji se temelji na relevantnim planovima, analizi prethodne
sezone te evaluaciji trendova na trzistu. Format godisnjih programa je jedinstven
za cijeli sustav turistickih zajednica, Sto omoguduje pracenje marketinskih
aktivnosti s nacionalne razine. GodisSnji program rada sastoji se od razrade
aktivnosti funkcionalnog i administrativnog marketinga. Funkcionalni marketing
odnosi se na aktivnosti unapredenja proizvoda, marketinske aktivnosti,
komunikacijske taktike, oglasavanje, interni marketing, nadzor i edukaciju, dok
administrativni marketing podrazumijeva troskove ureda i osoblja.

Turisticka zajednica Grada Petrinje zapoSsljava Cetiri djelatnika i raspolaze s
godisnjim budzetom od oko 1,3 milijuna kuna. Najveéi dio sredstava, odnosno
oko 600 tisu¢a kuna, odvaja se za tzv. funkcionalni marketing od ¢ega glavninu
¢ine troskovi unapredenja proizvoda, a u okviru toga vidljivo je da se najvise
izdvaja na organizaciju manifestacija (Biciklijada, Lovrencevo, Kestenijada i sl.) te
turisticke projekte (izrada studija i sl.). Ostali, manji dio (oko 100 tisuéa kuna)
otpada na komunikacijske taktike (brosure i info materijale, Internet i
oglasavanje). Turisticka zajednica grada Petrinje, osim provedbe promocijskih
aktivnosti, aktivna je u brojnim aktivnostima koje se ti¢u internog marketinga i
edukacije.

Bez znacajnijeg povedéanja gospodarske aktivnosti u sektorima koji su direktno ili
indirektno povezani s turizmom Sto bi povedalo prihode TZ grada Petrinje od
Clanarina, ili znatnijeg proSirenja smjestajnih kapaciteta odnosno povedanja
broja turistickih noéenja ¢ime bi se povecali prihodi temeljem boravisne
pristojbe, nije za oCekivati da ¢e se u nadolaze¢em srednjoroénom razdoblju
znacajnije povecati vlastiti prihodi Turisticke zajednice Grada Petrinje. S relativho
skromnim financijskim sredstvima te slabim izgledima da ¢e se ona povedati u
skoroj buducnosti, Turisticka zajednica nije u mogucnosti samostalno obavljati
niti sve zakonom propisane zadace, niti realizirati projekte i programe koji
proizlaze iz trenutnog stupnja turistickog razvoja ovog podrucja.

Gradska uprava

Predstavnici lokalne uprave izuzetno su vaini dionici u svakom razvojnom
procesu. Naime, uronjeni u problematiku lokalne zajednice i dobro upoznati s

? Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08) propisani je
odreden broj komercijalnih poslova (upravljanje javnom infrastrukturom, organizacija
manifestacija i sl., objava komercijalnih oglasa, prodaja suvenira, posredovanje u rezervaciji
privatnog smjestaja) Sto prethodni Zakon nije predvidao i ¢ime je omoguceno ostvarivanje
prihoda i po ovoj osnovi.
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njezinim aspiracijama, vrlo su Cesto inicijatori razvojnih projekata te inicijalno
lobisti kod relevantnih drzavnih tijela. Projektima u domeni turistickog razvoja
mogu davati nacelnu podrsku i kadrovsku potporu, a nerijetko raspolazu s
dovoljno financijskih sredstava i kadra Sto im omogucuje da i sami samostalno
financiraju neke od njih. Grad Petrinja raspolaze u 2012. godini s proracunom od
oko 87,4 milijuna kuna. Unutar programa poticanja poljoprivredne djelatnosti,
malog i srednjeg poduzetnistva za subvencije i potpore izdvaja se oko 3 milijuna
kuna, a u sklopu ovog programa sufinancira se Turisticka zajednica s oko 700
tisuéa kuna. Oko 4,2 milijuna kuna iz gradskog proracuna izdvaja se za kulturne
djelatnosti (Hrvatski dom, knjiZznica, potpore manifestacijama, donacije) dok je
ukupni proracun za sport i rekreaciju nesto veci te iznosi 4,6 milijuna kuna.
Razvoj turizma grada Petrinje veéim se dijelom oslanja na kulturu, sport i
rekreaciju pa se moze argumentirati da potrosnja u ove dvije proracunske stavke
predstavlja indirektna ulaganja u turizam. Upravni odjeli grada i Turisticka
zajednica ostvaruju dobru suradnju, uglavnom zasnovanu na konkretnim
projektima poput organizacije manifestacija, sportskih natjecanja, uredenja
grada i sl. Ipak, za ubrzani razvoj turizma grada Petrinje potrebno je unaprijediti
suradnju na strateskim razvojnim projektima pri cemu je od klju¢ne vaznosti da
vodstvo grada prepozna turizam kao jednu od potencijalnih razvojnih poluga
kojim ¢ée se inducirati mikro i malo poduzetnistvo, olaksati plasman lokalnih
proizvoda te kreirati moguénosti samozaposljavanja i/ili ostvarivanja dopunskih
prihoda, osobito za Zene, mlade i stanovnike ruralnog podrucja.

Razvojna agencija Grada Petrinje (Petra)

U Petrinji je 2009. godine osnovana Petrinjska razvojna agencija — Petra d.o.o. s
osnovnim ciljem pomaganja realizacijl razli¢itih poslovnih projekata. S obzirom
na dosadasnje projekte koje je inicirala barem polovica je u sluzbi turizma.

Od projekata koje je Petra d.o.0. nominirala i/ili dobila financijska sredstva
gotovo polovica su barem indirektno u sluzbi turistickog razvoja. Rije¢ je o
sredstvima iz natjecaja za potpore raznih ministarstava poput uredenja vidikovca
na Hrastovackoj gori, uredenje planinarskog doma, brendiranje grada Petrinje.
Ovi projekti osmisljeni su u suradnji s Turistickom zajednicom. Od interesa za
turizam su i projekti uredenja sportskih terena te istrazivanje arheoloskog
nalaziSta Klinac grad. Petra d.o.o. izraduje projektne prijedloge i za natjecaje IPA
i slicne medunarodne fondove pa je tako razvila projekt formiranja mreze
obrazovnih institucija za ekolosku proizvodnju kojeg provodi Centar za Sljivu i
kesten. Takoder, inicirala je osnivanje LAG Zrinska Gora — Turopolje u svrhu
poticanja razvoja ruralnih podrucja gradova Petrinje i Gline.

Dionici u kulturi i sportu
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Nositelj kulturnog Zivota grada Petrinje je Pucko otvoreno udiliSte Hrvatski dom.
Rijec je o ustanovi koja se bavi organizacijom i realizacijom programa vezanih uz
kulturu, umjetnost i edukaciju. U sklopu Hrvatskog doma djeluju, izmedu
ostalog, Savjetovaliste za djecu, adolescente i obitelj, Galerija "Krsto Hegedusi¢"
, Folklorni ansambl Petrinjéica te Petrinjski puhacki ansambl. VaZzan dionik u
kulturnom Zivotu grada Petrinje je i Gradska knjiznica i Citaonica koja svojim
bogatim fondom omogucuje gradanima kulturno i duhovno usavrsavanje, te je
repozitorij bogate i izdasne literature neophodne za kvalitetnu turisticku
interpretaciju petrinjske povijesti i atrakcija. Visokoj razini kulturnog Zivota
doprinose i obrazovne institucije (srednja Skola, Uciteljski fakultet) te preko
dvadesetak udruga gradana iz podrucja kulture i umjetnosti. Kao Sto je vec
napomenuto, nesto preko 4 milijuna kuna izdvaja se iz gradskog proracuna za
kulturne djelatnosti od cega 400 tisuc¢a kuna za manifestacije te 800 tisuc¢a kuna
za donacije.

Grad Petrinja takoder ima razvijen sportski Zivot. U gradu djeluje 30-tak
sportskih klubova i udruga, a njihovi ¢lanovi ostvaruju zavidne sportske uspjehe.
Ove udruge nositelji su razli¢itih sportskih natjecanja (npr. koSarkaski turnir,
biciklijada, stolno tenisko prvenstvo, rukometni turnir, motorijada, nogometni
turnir, regata kajak/kanu, teniski turnir i sl.). Ova natjecanja zasnivaju se na
sudjelovanju veceg broja natjecatelja od kojih mnogi dolaze u pratnji. Prema
nekim procjenama svaki sudionik sportskog natjecanja dolazi u pratnji jedne do
dvije osobe, pa ova natjecanja induciraju turisticku potraznju. Naime, natjecatelji
i njihova pratnja kreiraju potraznju za ugostiteljskim, trgovackim, a ponekad i
smjestajnim uslugama, mogu ostvariti ponovni posjet kao i stvoriti novu
potraznju kroz usmenu preporuku.

Drustveni Zivot grada manifestiran kroz svetkovine, festivale, izlozbe, glazbeno-
scenska dogadanja ima za turizam grada Petrinje trojaku vaZnost. Prvo, ova
dogadanja poticu drustvenu koheziju i gradanski ponos koji su vazni preduvjeti
za razvoj turizma jer samo gradani koji osjec¢aju svoj grad mogu djelovati kao
njegovi ambasadori i Siriti pozitivnu usmenu preporuku. Drugo, ta su dogadanja
neophodno sredstvo za povecanje broja turistickih dolazaka u vrlo kratkom
vremenu te privlaCenje paznje regionalnih i nacionalnih medija. Konacno, razvoj
temeljen na dogadanjima Cdini turisticku potraznju vidljivom te se time,
srednjoro¢no, poticu poduzetnici na investiranje u ugostiteljske, smjestajne i
trgovacke usluge ¢ime ée se bogatiti usluzna i turisticka ponuda grada Petrinje.

Dionici turistickog razvoja u privatnom sektoru

Pored javnog sektora koji vodi brigu o brojnim infrastrukturnim i gospodarskim
projektima Cija ¢e realizacija pridonositi turistickoj atraktivnosti Petrinje, privatni
sektor je taj koji bi trebao biti nositelj turisticke ponude, odnosno, turisticke
proizvode aktivno nuditi na trZiStu. Medutim, iako se danas mogu izdvojiti brojni
razlozi za posjet Petrinji (tematski putovi, manifestacije i dogadanja, galerije,
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2.2,

gastro dogadanja i slicno) formiranje i aktivno nudenje turisti¢kih proizvoda tek
je u svojim zacecima. Naime, na podrucju grada Petrinje ne djeluje niti jedna
turisticka agencija koja bi preuzela funkciju destinacijske menadZiment
kompanije u smislu formiranja turistickih paketa temeljenih na lokalnim
resursima (i pricama), te njihovog aktivnog nudenja na trzistu.

Dalje, privatni sektor koji je vezan uz smjestajnu i ugostiteljsku ponudu trenutno
je, kao i ukupno gospodarstvo grada Petrinje, suocen s brojnim problemima koji
se ticu plasmana na trziste i ostvarivanja boljih poslovnih rezultata sto je slika
sveukupnog sporog oporavka nakon ratnih zbivanja, privatizacije, recesije i
drugih dogadanja u Petrinji ali i Sirem okruzeniju.

Na podrucju grada Petrinje raste interes poljoprivrednika za ukljucivanje u
turisticku ponudu kroz seoska turisticka gospodarstva. Privatnici takoder
ozivljavaju obrte (pcelarstvo, loncéarstvo, vinarstvo) te se ukljucuju u turisti¢ku
ponudu kroz proizvodnju i plasman uporabnih i ukrasnih suvenira temeljenih na
petrinjskoj tradiciji kao i kroz radionice kojima demonstriraju tradicionalne
tehnike proizvodnje. Takoder oni su neizostavni sudionici svih relevantnih
manifestacija.

Suradnja Turisticke zajednice Grada Petrinje s privatnim sektorom je kvalitetna i
obje strane djeluju proaktivno u kreiranju i plasiranju turistickih proizvoda bez
obzira Sto u ovome trenutku ne ostvaruju optimalne poslovne rezultate.
Takoder, Cini se da je privatni sektor svjestan je da javni sektor, uslijed
ogranic¢enih financijskih i ljudskih resursa, nije u moguénosti u ovome trenutku
snaznije poduprijeti turisticki razvoj te je viSe nego u drugim sredinama spreman
vlastitim snagama podupirati razvoj. lpak, svako ozbiljnije podizanje kvalitete
Petrinje kao turisticke destinacije traZit ¢e intenzivniju suradnju i zajednicki rad
brojnih interesnih skupina iz javnog i privatnog sektora. U tom kontekstu
posebno se istiCe uloga Turisticke zajednice u provedbi aktivnosti internog
marketinga. Kad je rije¢ o znacajnijim turisti¢kim razvojnim projektima Turisti¢ka
zajednica mora biti ukljutena u proces donoSenja odluka, ali inicijativa i
predanost implementaciji mora biti posao cijele gradske uprave.

Prostorno-planski dokumenti

Prostor je medij u kojem se odvija turizam. O znacajkama pojedinih prostornih
jedinica (opcina, grad, Zupanija, drzava, regija ili druga prostorna cjelina) ovise
vrste i oblici turizma koji se u njima mogu razviti, a u konkretnoj turistickoj
destinaciji i znacajke turistickog proizvoda koji se u njoj moze stvoriti. S jedne
strane, dijelovi prostora sami predstavljaju potencijalne ili realne turisticke
atrakcije, a s druge strane, u njemu su, u neponovljivim odnosima uz turisticke
privlacnosti razmjesteni ostali turisticki resursi, turisticka suprastruktura i drugi,
za turizam bitni sadrZaji, osobito objekti komunalne i drustvene infrastrukture.
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Prostorni planovi, koji imaju snagu propisa kada se donesu na skupstini
odgovarajuée teritorijalne jedinice, na osnovi prethodnog sloZzenog postupka
prostornog planiranja (izrada i donoSenje), dugorotno odreduju prostorne
uvjete za razvoj svakog sektora, pa tako i turizma.

Prostorno planiranje kao interdisciplinarna djelatnost je institucionalni i tehnicki
oblik upravljanja prostornom dimenzijom odrzivosti, kojom se na temelju
procjene razvojnih mogucnosti u okviru zadrZavanja osobnosti prostora, zahtjeva
zaStita prostora i ocuvanje kakvoce okolisa, odreduju namjena
prostora/povrsina, uvjeti za razvoj djelatnosti i njihov razmjestaj u prostoru,
uvjeti za poboljSanje i urbanu obnovu izgradenih podrucja te uvjeti za
ostvarivanje planiranih zahvata u prostoru. Prostorno planiranje tezi za
optimalnim rasporedom ljudi, dobara i djelatnosti na odredenom teritoriju radi
njegove optimalne uporabe.

Turizam, za razliku od vecine sektora, ne posjeduje svoj sektorski zakon (lex
specialis) kojim bi mu bili dati na upravljanje klju¢ni turisticki resursi kao i pravo
da sudjeluje u klju¢nim odlukama koje mogu utjecati na njegov razvoj. Stoga ne
postoji formalna obaveza ovog sektora da se izraduju dugorocni planovi razvoja
turizma (sadrzaj, metodologija, terminska usuglasenost) koji bi po nacelima
integralnog planiranja trebali osigurati optimalno rjeSenje za turizam u
dokumentima prostornog planiranja.

U postojecoj situaciju, kada se pristupi izradi dugoro¢nog plana razvoja turizma,
bez obzira na konkretni naziv (master plan, strategija, strateski plan razvoja),
ovaj se nedostatak tesko nadoknaduje, osobito ako problematika razvoja
turizma nije, ili nije odgovarajuce elaborirana u okviru prostornog plana. U
svakom slucaju, prostorni aspekt u planiranju turizma nekog podrucja, valja
osigurati cilianom analizom dokumenata prostornog uredenja tog podrucja.

Dokumenti prostornog uredenja Grada Petrinje

Danasnje podrucje grada Petrinje sustavno se prostorno planiralo od sredine
druge polovice proslog stolje¢a, po nacelima metodoloskog i pravnog okvira, koji
su 1974. godine odredili tadasnji Zakon o prostornom uredenju i Prostorni plan
SR Hrvatske (1975-2000). Hijerarhijski su bili usuglaseni: Prostorni plan Opdine
Petrinja (tadasnje velike opcine Petrinja), Prostorni plan Zajednice opcina Sisak i
Prostorni plan SR Hrvatske. Petrinja je tada imala vrlo znadajnu poziciju na
gospodarskoj karti Hrvatske, s naglaskom na prehrambenu industriju
(Gavrilovié). U toj konstelaciji su turizam, a osobito ugostiteljstvo, imali posebnu
zadacdu. Sto vide, tada su znadajni ugostiteljski kapaciteti predstavljali realnu, a
ne samo plansku kategoriju.

U prostoru i u svezi s prostorom grada Petrinje Domovinski rat je donio bitne
promjene. Prvo, gospodarske, ratna razaranja, izbjeglice, prognanici i gubitak
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radnih mjesta, i drugo, promjena teritorijalnog ustroja. U okviru nove
teritorijalne jedinice grada Petrinje, ostao je samo dio (velike) opéine Petrinje.
Podrucje grada Petrinje uslo je u sastav teritorijalne jedinice viSeg reda, u
Sisacko-moslavacku Zupaniju. Prostorni planovi od vaznosti za grad Petrinju,
izradeni nakon nove teritorijalne podjele poslije Domovinskog rata su Prostorni
plan uredenja grada Petrinje, 2005. godina, Generalni urbanisti¢ki plan grada
Petrinje, 2007. godina i Prostorni plan Sisacko-moslavacke Zupanije, 2001.
godina. Ovi prostorni planovi nisu mogli biti usuglasavani jer nisu donoseni
istovremeno i u istom postupku. Osim toga, nisu medusobno usuglasavani s
dugorocnim razvojnim planovima turizma jer se ovi nisu tada niti izradivali.

U okviru izrade Strateskog plana razvoja turizma destinacije Petrinja po narudzbi
Turisticke zajednice Grada Petrinje, Institut za turizam iz Zagreba, kao izradivac
ove studije, posebnu pozornost posvecuje prostornom aspektu dugorocnog
turistickog razvoja ove turisticke destinacije. Stoga je analiza prostorno-planskih
dokumenata grada Petrinje dobila prioritet u ovim istrazivanjima.

Prostorni plan uredenja grada Petrinje (PPU) je kljuéni prostorno-planski
dokument o kojem dugorocno ovisi razvoj turizma u ovoj destinaciji. Za razvoj
turizma, osobito u naselju Petrinja, takoder je bitan i Generalni urbanisticki plan
grada Petrinje (GUP). Osim toga, za pojedine segmente prostora vazna su i
odredena prostorna rjeSenja iz planova viseg reda, koja se obavezno primjenjuju
na spomenuta dva petrinjska plana. U ovom slucaju to su obveze iz Prostornog
plana Sisacko-moslavacke Zupanije.

Stjecajem okolnosti, analiza prostorno-planskih dokumenata za potrebe izrade
Strateskog plana razvoja turizma destinacije Petrinja zapocela je na terenu i
Institutu u vrijeme kada su lzmjene i dopune GUP-a i PPU-a grada Petrinje bile
pri samom kraju. Ipak, s jedne strane, za izradu strateskog plana to je bila dobra
prigoda za prikupljanje recentnih podataka jer se izmjene i dopune oba plana
obavljaju paralelno i sinkrono u zajedni¢koj proceduri, u kojoj se takoder
uskladuju sa Zupanijskim prostornim planom, pa su se tako navedeni nacrti
konacénog prijedloga plana mogli optimalno koristiti za potrebe izrade StrateSkog
plana razvoja turizma destinacije Petrinja, dok su se, s druge strane, izradivaci
Strateskog plana mogli dati prve, doduse, vrlo grube procjene o tretmanu
turizma u oba prostorno-planska dokumenta.

Izmjene i dopune oba plana (ll. izmjene i dopune PPU-a grada Petrinje i. izmjene
i dopune GUP-a grada Petrinje) temeljito su obradene tekstualno i graficki, Sto
omogucéava cjelovit uvid u stanje prostornog planiranja za podrucje grada
Petrinje. Odmah valja napomenuti da se oba dokumenta prema turizmu
referiraju na dvije razine, na izravnoj (eksplicitno) kada se izrijekom spominje
turizam, i neizravnoj (implicitno), kada je turizam sadrZan u okviru drugih tema i
namjena prostora. Stoga, ova analiza obuhvada sadrzaj Prostornog plana
uredenja grada Petrinje i Generalnog urbanistickog plana grada Petrinje, s
njihovim aktualnim izmjenama i dopunama, na izravnoj i neizravnoj razini,
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poglavito putem njihovih provedbenih odredaba. Bududéi da oba navedena plana
sadrze sve obveze koje nalaze Prostorni plan Sisacko-moslavacke Zupanije,
Zupanijski plan nije potrebno dodatno analizirati.

Za pocetak, valja predstaviti opisnu skicu koja bi u najkra¢im crtama geografski
oslikala prostor Grada Petrinje s turistickog gledista: Podrucje Grada Petrinje se
od sjevera prema jugu proteZe poprecno preko rijeke Kupe i tri reljefna pojasa,
ravnice uz rijeku Kupu, pitomih breZuljaka i brda Zrinske Gore. Na ovom
geometrijskom rasteru covjek je tijekom povijesti, juzno od utoka Petrinjcice u
Kupu, gradio i razgradivao svoje djelo, svoj znak, grad Petrinju. Pitanje je kolika
je zapravo turisti¢ka privlacnost ovog prostora? Za pocetak valja provjeriti, kakvu
su mu u tom smislu dali spomenuti dokumenti prostornog uredenja.

Prostorni plan uredenja Grada Petrinje

Analizirane su provedbene odredbe iz Odluke o donosenju Il. izmjene i dopune
Prostornog plana uredenja grada Petrinje.
Turizam izravno

Prvo su izvrSene izmjene zbog uskladivanja s inovacijama koje su unesene u nove
zakone. To je novina prema kojoj se razvoj i uredenje prostora izvan naselja
prosiruje i na ugostiteljsko-turisticku namjenu.

Posebno su istaknuta sljedeca eksploatacijska polja mineralnih sirovina koja je

moguce sanirati za nove namjene, a izrijekom se navodi u svrhu sanacije moguce
je na prostoru eksploatacijskog polja planirati uredenje ugostiteljsko-turistickih
i/ili sportsko-rekreacijskih sadrZaja, pri éemu se izgradnja moZe vrsiti samo na
temelju provedbenog dokumenta uredenja. To su eksploatacijska polja:

e Nova Drencina (ciglarska glina)

e Nova Drencina (gradevni pijesak i Sljunak)

e Medurace (tehnicki gradevinski kamen)

e Brkovec kraj Nove Drencine (ciglarska glina)

e Stanci (keramicka glina)

e Badusnica (tehnicki gradevinski kamen).

Planom su odredeni i drugi turisticki sadrzaji:

e Uz Petrinj¢icu juzno od mosta u TjeSnjaku planira se uredenje
ugostiteljsko-turisticke namjene ,Zelena dolina”. Kao pratedi sadrzaj
moguca je gradnja sportsko-rekreacijskih, te ostalih pratecih
sadrZaja.

e Kao funkcionalna poveznica razvoja poljoprivrede i turizma planira
se daljnji razvoj projekta , Put kestena“ kojim se, koristeéi postojecu
mrezu putova, omogucava razvoj, istrazivanje i prezentacija
integriranih prirodnih prostora, povijesnog i kulturnog nasljeda kao
okosnice turistickog razvoja.
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Na podrucju grada Petrinje, kao zona ugostiteljsko-turisticke
namjene izvan naselja, planirano je uredenje podrucja turistickog
naselja ,Samarica“.

o mogu se graditi ugostiteljsko-turisticke  gradevine
namijenjene smjestaju i prate¢im sadrZajima trgovacke,
usluzne, ugostiteljske, sportske, rekreacijske, zabavne i
slitche namjene, te uredivati skijaliSta i drugi sportsko-
rekreacijski sadrzaji.

o Smijestajne kapacitete potrebno je planirati u odnosu 30% u
hotelima i 70% u vilama.

o gradnja se moZe vrsiti samo na temelju provedbenog
dokumenta prostornog uredenja.

Planom se odreduju uvjeti izgradnje golf igralista:

U blizini naselja Graberje predvidena je lokacija za istraZivanje za
izgradnju igraliSta za golf. Ukoliko se po provodenju istraznih radova
utvrdi da je lokacija Graberje povoljna za izgradnju golf igralista, na
lokaciji istraznog prostora moze se, sukladno provedenoj procjeni
utjecaja na okolis, na povrsini veli¢ine do 100 ha odobriti izgradnja
igraliSta za golf sa zgradama za turisticki smjestaj, tzv. ,golf resort”
(planska oznaka — Rgt).
Golf igraliste ,,Graberje” sa zgradama za turisticki smjestaj planirano
je kao jedinstvena funkcionalna i prostorna cjelina, koja se sastoji od
slijedecih sastavnih dijelova, odnosno gradevina:
o teren za igranje golfa sa najmanje 18 rupa s pripadajuéom
infrastrukturom i akumulacijska jezera
o prate¢i sadrzaji golf igraliSta: klupska kuca, parkiralista,
servisne zgrade, ugostiteljsko-turisticke gradevine
namijenjene smjestaju (max. kapacitet do 200 leZajeva), te
ostali prateci sadrzaji.
Gustocda izgradenosti pratecih gradevina golf igraliSta moZe biti
najvise 25% od ukupne povrsine zahvata u prostoru na kojem se
planira izgradnja igraliSta za golf.
U zoni sportsko-rekreacijske namjene ,Graberje” gradnja se moze
vrsiti samo na temelju provedbenog dokumenta prostornog
uredenja.

Planira se osiguranje uvjeta za slijetanje sportskih aviona na prostoru izmedu

rijeke Kupe i Reljkovi¢eve ulice planirana je rekonstrukcija uzletno-sletne staze

koja ¢e sluziti u turisticke, sportske i poslovne svrhe.
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Turizam neizravno

Za turizam se smatraju od osobite vaZnosti sportsko-rekreacijski sadrzaji. U
planu se posebno naglasavaju intervencije na sportsko-rekreacijskim objektima:
o rekonstrukcija Lovackog doma u sklopu zone sportsko-rekreacijske
namjene u naselju Gora
uredenje moto-cross staze u naselju Bacuga
uredenje skijalista u Hrastovici
uredenje kupaliSta i sportsko-rekreacijskih zona uz vodotoke i
akumulacije.

Za turizam su zanimljivi i posebni edukativni sadrZaji - u Prnjavoru Cunti¢kom
djeluje Djedji istraZivacki centar (DIC) kojim upravlja Udruga ,Petrinjcica”.

Za turizam se smatraju vazni trase i koridori cestovnih pravaca. Pravci drzavnog

znacaja na kojima se planira gradnja novih cesta:

o planirana autocesta Al11. Zagreb (Cvoriste Jakuevec, A3) — Velika
Gorica — Sisak — Petrinja — Dvor (dva moguca koridora)
planirana brza cesta: Sisak — Pokupsko — Karlovac (dolinom Kupe)
planirana brza cesta: Slunj — Topusko — Glina — Petrinja — Sisak —
Kutina — Virovitica — Terezino Polje s odvojkom Karlovac — Gvozd —
Glina (takozvano ,,Moslavacko-pokupski cestovni smjer®)

O nova spojna prometnica (preloZeni dio ceste D30) od mosta preko
Kupe u Brestu do cestovnog pravca Petrinja — Glina (D37)

Za turizam je vazna i buduc¢nost Zeljeznice na podruéju grada Petrinje.
Podru¢jem grada Petrinje prolazi dio Zeljeznicke pruge od znacaja za lokalni
promet Sisak-Caprag-Petrinja-Karlovac (oznaka pruge L217), koja je zbog
razaranja u Domovinskom ratu trenutno izvan funkcije te se predvida njeno
osposobljavanje i stavljanje u promet.

Zasticeni dijelovi prirode i priroda u cjelini predstavljaju znatan dio resursa za

razvoj turizma pa su sve odluke o zastiti prirode od interesa za turizam a pojedini
dijelovi prirode predstavljaju vrlo vazne potencijalne ili realne turisticke
atrakcije. Stoga ih je vaino uvrstiti u destinacijsku turisti¢ku atrakcijsku osnovu.

o PPUG-om su, na temelju posebnih analiza Hrvatskih voda, planirane
lokacije malih akumulacija na vodotocima Petrinj¢ica, Mala
Petrinjcica, Utinja i Glina.

o Pored zasti¢enih dijelova prirode koji su upisani u Upisnik zasti¢enih
prirodnih  vrijednosti, na temelju sagledavanja mogucénosti
valorizacije prirodnih ambijenata na temelju Prostornog plana
Sisacko-moslavacke Zupanije, PPUG-om Petrinje se predlaZe zastita
sljededih prirodnih vrijednosti medunarodnog i nacionalnog znacaja:

e Znacajni krajobraz — dolina rijeke Kupe (na podrucju gradova
Glina, Petrinja i Sisak, te op¢ina Gvozd i Lekenik)
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e Znacajni krajobraz — Zrinska gora ( na podrucju gradova
Petrinja, Glina i Hrvatska Kostajnica, te opéina Dvor i Donji
Kukuruzari)

e Posebnirezervat Sumske vegetacije — Vucjak

e Posebnirezervat Sumske vegetacije — PetrinjCica

e Spomenik prirode — $pilja u Sudnjaru

o Buducdi da znacajni krajobraz Zrinska gora predloZen za zastitu kao
vedéi prostor, sadrii i osobito vrijedne manje dijelove (posebni
rezervat Sumske vegetacije PetrinjCica — na podrucju grada Petrinja i
Posebni rezervat $umske vegetacije Samarica — na podrucju opcine
Donji Kukuruzari ) biti ¢e potrebno provesti detaljnije odredenje
prostora uz eventualno izdvajanje uZih podru¢ja pod strozom
kategorijom zastite.

o U skladu s Prostornim planom Sisacko-moslavacke Zupanije, a na
osnovi pejzaznih, prirodnih, kulturno-povijesnih, arhitektonsko-
urbanistickih i ostalih vrijednosti, PPUG-om Petrinje su odredene
vrijednosne kategorije krajobraza, s odgovaraju¢im mjerama zastite i
unapredenja:

e krajobraz 1. kategorije, izmedu ostalog se odreduje za
podrucje Zrinske gore gdje se Prostornim planom Sisacko-
moslavacke Zupanije planira izrada prostornog plana
posebnih obiljeZja.

e krajobraz 2. kategorije, izmedu ostalog, se odreduje za
podrué¢je doline rijeke Kupe. PP SMZ-e planira se izrada
prostornog plana posebnih obiljezja.

e krajobraz 3. kategorije planira se planskim i urbanisti¢kim
mjerama poboljsati stanje u prostoru uz o¢uvanje prirodnih i
pejzaznih vrijednosti.

o Na podrucju grada Petrinje utvrdena su cetiri kopnena podrucja
Nacionalne ekoloske mreZe Republike Hrvatske, i to:

e Zrinska gora (Sifra podruc¢ja HR2000452)

e  Petrinjcica (Sifra podruc¢ja HR2000459)

e Vucjak (Sifra podrucja HR2000590)

e  Kupa (Sifra podrucja HR2000642).

Zasti¢ena kulturna dobra spadaju takoder medu najznacajnije resurse za razvoj

turizma pa su sve mjere na zastiti kulturno-povijesnih dobara od iznimnog
interesa za turizam te se sva registrirana ili preventivno zasticena kulturna dobra
smatraju i dijelom destinacijske turisticke atrakcijske osnove one turisticke
destinacije na cijem se podrucju. Za ovu vrstu turistickih atrakcija kljucni su
podaci iz Konzervatorske podloge i sustava mjera zastitite za nepokretna
kulturna dobra na podrudju grada, tabelarno navedena u PPUG-a Petrinje. U
tablici su ova kulturna dobra podijeljena u tri kategorije:
o Z(R)-kulturno dobro upisano u Registar kulturnih dobara RH
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o PZ- prijedlog zastite

institutzaturizam

o E - evidentirana kulturna dobra lokalnog znacaja

A. POVIJESNA NASELJA | DIJELOVI NASELJA (POVIJESNE GRADITELISKE CJELINE)

Povijesno naselje gradskih obiljezja

R. Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status

br. zastite

Petrinja Kulturno-povijesna cjelina (dio grada) 22122

B. POVIJESNI SKLOPOVI | GRADEVINE

R. Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status

br. zastite

Hrvatski Cunti¢ | Povijesni sklop franjevackog samostana Z1593

i crkve sv. Antuna Padovanskog s
neposrednim okruzenjem

C. CIVILNE GRADEVINE

R. Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojeci status

br. zaStite

Zupni dvorovi

1. Gora Kurija Zupnog dvora Pz

2. Mala Gorica Kurija Zupnog dvora Z 1450

Stambene gradevine, kurije

1. Petrinja Gajeva 8, zidana katnica Z1601

2. Petrinja Gunduli¢eva 1, zidana katnica 71599

3. Petrinja Gunduliéeva 2, zidana katnica 2796

4, Petrinja Gupceva 23, zidana katnica 2797

5. Petrinja Nazorova 3, zidana katnica 7798

6. Petrinja Nazorova 5, zidana katnica 2799

7. Petrinja Nazorova 7, zidana katnica Z 800

8. Petrinja Nazorova 8, zidana katnica 2801

9. Petrinja Nazorova 9, zidana katnica 72802

10. Petrinja Nazorova 10, zidana katnica Z 803

11. Petrinja Nazorova 13, zidana katnica Z 804

12. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 2, zidana Z 805
katnica

13. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 3, zidana Z 806
katnica

14. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 6, zidana 2807
katnica

15. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 7, zidana 7 808
katnica

16. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 8, zidana Z 809
katnica

17. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 9, zidana Z 1600
katnica

18. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 10, zidana 2810
katnica

19. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 11, zidana 7811
katnica

20. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 18, zidana 2812
katnica

21. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 19, zidana 72813
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turizam

katnica

22. Petrinja Trg dr. Franje Tudmana 20, zidana 2814
katnica

23. Petrinja Turkulinova 36, zidana katnica 7815

24. Gora Kucéa Derekovié, broj 62, zidana katnica 75229

25. Mala Gorica Kurija na starom kaptolskom imanju, 71443
katnica

26. Petrinja Radiceva 46, obiteljska kuca (u
meduvremenu srusena)

27. Petrinja Radiceva, 48, obiteljska kuca

Civilne gradevine javne namjene — Skole

1. Petrinja Zgrada stare Skole, Gunduli¢eva 3, 21917
katnica

2. Petrinja Zgrada stare Skole, Gunduli¢eva 5, 21918
katnica

3. Petrinja Zgrada vinogradarsko-vocarske skole

Petrinja Zgrada gradskog kupalista

Ostale civilne gradevine (gradevine javne namjene, poslovne gradevine, zanatske i

industrijske gradevine, komunalne gradevine)

1. Petrinja Zgrada Zeljeznic¢kog kolodvora 721596

2. Petrinja Gradska munjara, Setaliste Kaetana 721598
Kneziéa 1

3. Petrinja Stara klaonica ,,Gavrilovic¢®, 71594
Mihanoviceva ulica

4. Petrinja Zgrada Vinogradsko-vocarska skole, k.C. 73657
4340/1

5. Petrinja Zgrada gradskog kupalista, k.¢. 112 Pz
(1317) i 113 (1316/2)

D. SAKRALNE GRADEVINE

R. br. | Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status

zastite

Zupne crkve

1. Gora Zupna crkva Uznesenja Blazene Djevice 21416
Marije

2. Hrastovica Zupna crkva sv. Bartola Pz

3. Hrvatski Cunti¢ | Franjevacki samostan i Zupna crkva sv. Z1593
Ante Padovanskog

4, Mala Gorica Zupna crkva sv. Jurja 21449

5. Petrinja Zupna crkva sv. Lovre R

Parohijske crkve

1. Blinja Parohijska crkva sv. llije 21447

2. JoSavica Parohijska crkva sv. Georgija Z 1595

Kapele

1. Brest Pokupski | Kapela sv. Barbare Uzupa Mala Gorica) Pz

2. Gora Kapela sv. Ivana i Pavla (Zupa Gora) Z 1445

3. Mala Gorica Kapela Majke BoZje Snjezne (Zupa Mala 721451
Gorica)

4, Moséenica Kapela sv. Jakova (Zupa Petrinja) 21446

5. Pecki Kapela sv. lvana Glavosjeka (. Cunti¢) 21448

6. Petrinja kapela sv. Nikole (parohija Petrinja) 721597

7. Taboriste Kapela sv. Petra (Zupa Hrastovica) 21415

8. Gora Grobna kapela Majke boZje Gorske Pz
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E. ARHEOLOSKA BASTINA

R. br. | Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status
zaStite

Arheoloski lokalitet

1. Kraljev€ani Rimski vodovod

2. Jabukovac Arheoloski lokalitet

3. Klinac Arheoloski lokalitet

Fortifikacijska arhitektura

1. Cunti¢, Gradina | Ostaci kule Cunti¢, 16. st. 74403

2. Hrastovica Utvrde s ostacima crkve sv. Duha, 14. Pz

st.

3. Klinac Utvrda Klinac, 16. st. Z 4557

4, Pecki Utvrda Pecki Pz

5. Gora Gorski grad, 16. st.

F. MEMORIJALNA BASTINA

R. br. | Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status
zastite

Arheoloski lokalitet

1. Petrinja Skulptura ,Covjek i bik“, u kompleksu E

tvornice ,,Gavrilovi¢”

2. Zupic Spomenik J. Jelagi¢u E

Spomen obiljeZja vezana uz dogadaje iz Il. svjetskog rata

1. Samarica Mijesto partizanskog logora, Cavi¢ Brdo R

2. Samarica Mjesto partizanskog logora, Kaline R

Stara rimokatolicka groblja

1. Petrinja Staro rimokatoli¢ko groblje sv. Roka Pz

2. Petrinja Staro rimokatoli¢ko groblje sv. Trojstva Pz

G. PARKOVNA ARHITEKTURA

R. br. | Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status
zastite

1. Petrinja Strossmayerovo Setaliste Z (unutar zone A
cjeline)

H. ETNOLOSKA BASTINA

R. br. | Lokalitet Kulturno dobro (naziv/opis) Postojedi status
zastite

1. Moséenica Ulica S. Starcevic¢a 77 Z 4820

Konzervatorskom podlogom su predlozene zone zastite povijesnih naselja

seoskih obiljezja: Begovici, Bijelnik, Brest Pokupski, Donja Pastusa, Gora,

Hrastovica i Mala Gorica.

U obaveznom prilogu Plana, u lzvodu iz Prostornog plana Sisacko-moslavacke

Zupanije, prema Studiji zastite prirode DrZavnog zavoda za zastitu prirode na

podrucju grada Petrinje zasticeni su i za zastitu se predlazu, takoder:
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2.3.

o Park Ssuma ,Kotar — Stari gaj“ (reg. Broj 702)
o Spomenik parkovne arhitekture ,Strossmayerovo Setaliste” (reg.
broj 578)

Generalni urbanisticki plan Grada Petrinje

Generalni urbanisticki plan grada Petrinje detaljnije, uglavhom na grafickoj
razini, dalje razraduje programske postavke odredene Prostornim planom
uredenja grada Petrinje. S turistickog gledista valja izdvojiti tek jednu normu:

o Zona ugostiteljsko-turisticke namjene — kamp (planska oznaka T3)
obuhvaca prostor za postavu smjestajnih jedinica (kamp mjesta
odnosno kamp parcele) sa prateéim sadrzajima (sanitarije,
ugostiteljski, usluzni i zabavni sadrZaji, otvoreni sportsko-rekreacijski
tereni i sliéno). Smjestajne jedinice u kampu ne mogu se povezat sa
tlom na cvrsti nacin. Organizacija i dimenzije smjestajnih jedinica
utvrduju se projektnom dokumentacijom ovisno o kategoriji kampa
u skladu s posebnim propisima i vodopravnim uvjetima.

Oba plana, Prostorni plan uredenja grada Petrinje i Generalni urbanisticki plan
Grada Petrinje, nalazu svim korisnicima prostora pa tako i turizmu, nacine i
uvjete koriStenja prostora grada Petrinje. Medutim, za turizam ovi planovi imaju
i drugu dodanu vrijednost, a to su podaci o potencijalnim i realnim turisti¢kim
atrakcijama koje se na podrucdju grada Petrinje nalaze. NaZalost, podaci u
dokumentima prostornog uredenja sadrze samo dio, ali ipak najvazniji, turisticke
atrakcijske osnove - onaj koji se odnosi na zastiéenu prirodnu bastinu i na
zasti¢enu kulturno-povijesnu bastinu.

Graficki prikazi, na topografskoj podlozi, sadrze prostorni i razmjestaj svih
sastavnica od vaZnosti za turizam te tako mogu posluZiti za alokaciju drugih
turistickih atrakcija, ali i kao osnovica za oblikovanje prijedloga Prostorne
turisticke organizacije podrucja Turisticke destinacije Petrinja.

Ostali relevantni planski dokumenti

Strateski plan gospodarskog razvoja Petrinje

Dokument Strateski plan gospodarskog razvoja Petrinje izradila je Radna skupina
sastavljena od predstavnika privatnog i javnog sektora. Projekt je izveden kroz
niz radionica i sjednica koje su se odvijale tijekom godine dana (2005.), a
financirali su ga The Urban Institute, International Rescue Commitee i Grad
Petrinja. lako ovaj plan viSe nije na snazi, novi strateski dokument za gospodarski
razvoj nije donosen, pa je stoga vrijedno osvrnuti se na neke njegove osnovne
nalaze i preporuke.
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Izradi ovoga dokumenta prethodila je Analiza poduzetnickih potencijala i
mogucnosti razvitka malog i srednjeg poduzetniStva i obrtnistva te izrada
Regionalnog operativnog programa Sisacko-moslavacke Zupanije (buducde
razvojne strategije za podrucje Zupanije) prema napucima Nacionalne strategije
regionalnog razvoja. Osnovna tri pitanja na koja je nastojala odgovoriti ova
strategija bila su: 1) na koji nacin izgraditi institucionalnu poduzetnicku
infrastrukturu; 2) kako privuci kapital i poduzetnike i 3) kako unaprijediti lokalno
poduzetnistvo i poljoprivredu. lako turizam nije bio eksplicitno spomenut u ovim
pitanjima u promisljanju gospodarskog razvoja dobio je svoje znacajno mjesto.

U planu su kao osnovni problemi gospodarskog razvoja Petrinje izdvojeni: ratne
Stete i devastacija, loSe provedena privatizacija poduzeéa, velik broj unistenih
gospodarskih objekata te izgubljena prijeratna trziSta. Prema ovom dokumentu,
glavna obiljeZja gospodarstva u gradu Petrinji obiljezava sljedece:

e do 1991. godine Petrinja je imala razvijene industriju i obrtnistvo, pri
¢emu se posebno mogu izdvojiti Gavrilovi¢, Slavijatrans, Finel, IGM
Ciglana. Nakon rata ova se poduzeéa (izuzev dijelom poduzeca
Gavrilovié¢) uglavnom nisu uspjela restrukturirati te trenutno stanje
karakterizira loSa i zastarjela opremljenost te slabo poslovanje.

e poljoprivredna proizvodnja, zbog jos uvijek dijelom miniranih podrucja i
zastarjele tehnologije, takoder nije razvijena.

e govedarstvo, koje je nekad kroz kooperaciju bilo vezano uz tvrtku
Gavrilovié, danas nije objedinjeno i svedeno je na mali broj
gospodarstava bez veéeg ekonomskog znacaja. Ista je situacija i sa
svinjogojstvom koje bez kooperantske mreze stagnira.

e pcelarstvo, za kojim postoji interes od strane poljoprivrednika, nesto se
aktivnije razvija (provedba edukacija) ali je takoder suoceno s brojnim
problemima plasmana proizvoda.

e vocarstvu, koje je prije svega vezano uz Sljivu, krusku i jabuku, takoder
nedostaje ja¢i zamah u smislu novih stabala i vecih agrotehnickih
zahvata. Medutim, vrijedno je spomenuti da postoji trend udruzivanja
proizvodaca te zajednickih promotivnih nastupa na trzistu.

U planu je prepoznato da turizam, s obzirom na brojne neiskoriStene turisticke
resurse, predstavlja veliki potencijal za Petrinju. Posebno se isti¢e rad Turisticke
zajednice koja kontinuirano promovira Petrinju s naglaskom na tradicijsku
kulturu i bogato prirodno okruZzenje. Zatim, kao posebne vrijednosti, izdvajaju se
Strossmayerovo SetaliSte, potencijal Gunduliceve ulice sa starim Skolama i
zgradom Gradske uprave i Trg Stjepana Radi¢a, muzej i galerije te tradicijska
kultura vezana uz keramicke radionice i loncarstvo. Konstatirana je bogata
ugostiteljska tradicija, ali je istovremeno ukazano na problem devastiranih
objekata (restoran i vila Gavrilovi¢, Pigik, spomen-dom Samarica i dr.). Zanimljivo
je spomenuti naglasak koji je stavljen na ugostiteljstvo te se posebno navodi:
,Gastronomski je proizvod turisti¢ki proizvod i to bi trebao biti imperativ
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“«

ponude grada Petrinje u buducénosti.” Mogucénosti razvoja seoskog turizma
povezane su s interesom ulaganja u adaptaciju i izgradnju objekata s raznim
sadrzajima te mogucnosti uspostavljanja ,vinotocja“ u klijetima i podrumima

petrinjskih vinara.

U dokumentu se, uz razvoj turisticke ponude, istice potreba podizanja ekoloske
svijesti, proizvodnje domacih proizvoda (meda, Sljive, rakije i sl.), potreba
obnove planinarskih staza na Hrastovackoj gori te formiranja biciklistickih i
pjesackih staza. Kao poseban 'biser' prepoznato je petrinjsko gradsko kupaliste
te etablirane manifestacije i programi poput Petrinjskog fasnika, Kestenijade,
Martinja, Ljeta u Petrinji i dr.

U planu se kao vizija Grada Petrinje navodi ,Suvremeno ureden srednjoeuropski
kulturni, sportski, turisticki i poduzetnicki centar obrazovanih ljudi s razvijenim
gospodarstvom i prepoznatljivom poljoprivrednom proizvodnjom u ekoloskom
okruZenju.” U analizi prednosti nedostataka, mogucénosti i ograni¢enja (SWOT)
kao prednosti, a vazno za razvoj turizma, navedene su prirodne ljepote (pogodne
za razvoj turizma), tradicija i povijesno nasljede (meso i mesno preradevine,
tradicijski obrti, lokalne kulture i obicaji, povijesni lokaliteti). Posebno su
istaknuti turisti¢ki i sportsko-rekreacijski uvjeti s naglaskom na izletnicko-
rekreativni i ruralni turizam, sportske dvorane, hotel i restoran Pigik te
rekreativne moguénosti na podruéju nekadadnje ,Samarice”, Hrastovacke gore,
Utinje, Petrinjcice s mlinovima i rijeke Kupe.

Glavni projekti koji su predloZeni u ovoj studiji, a kojima se Zeli odgovoriti na
strateska pitanja, su osnivanje Razvojnog usluznog centra, osnivanje poslovne
zone, udruzivanje poljoprivrednika, obrtnika, malih i srednjih poduzetnika te
valoriziranje turisticke vrijednosti Djecjeg istrazivackog centra (DIC-a) Udruge
Petrinjéica.

Lokalna strategija razvoja LAG Zrinska Gora 2011. — 2015.

Lokalna strategija razvoja LAG ,,Zrinska Gora - Turopolje” 2011.-2015. izradena je
kako bi se implementirale smjernice pravnog okvira za provedbu LEADER-a u
Hrvatskoj tijekom predpristupnog razdoblja i to Strategije ruralnog razvoja
Republike Hrvatske 2008.-2013., kao i IPARD programa 2007. — 2013., koje su
uskladene s krovnim LEADER programom za razvoj ruralnih podrucja Europske
unije. Buduci da prostor LAG-a obuhvaéa dio od Zrinske gore i Vukomerickih
gorica, preko doline Kupe, Petrinjcice, Gline, Maje do Odranskog polja ova se
studija odnosi na Sire podrucje u kojem grad Petrinja Cini jedan dio. Klju¢na
razvojna tema, odnosno ideja vodilja ovog projekta bila je ,,Razvoj konkurentne
poljoprivrede, malog gospodarstva i ruralnog turizma, uz ocuvanje okolisa i
revitalizaciju tradicijskih vrijednosti” te se kao slogan LAG-a posebno istaknulo
,Neka nas nase Sume i vode do zdravlja vode”. Definirana vizija LAG-a u ovome
dokumentu glasi:
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,Sume i vode — srne i rode, povijesne hiZe i drvene kapelice nase su prepoznatljivo
lice. S dlana nasih gorja i polja piju se vina ponajbolja. U nasim venama krv
granicara tece, multikulturalnost dio je nase srece.”

U dokumentu je definirano pet razvojnih programa:

1) jacanje i razvoj organizacije LAG-a i potpora odrZivom razvoju
cjelokupnog podrucja

2) jacanje prepoznatljivosti podruéja LAG-a poticanjem udruZivanja,
promocije i inovacija

3) Razvoj poljoprivrede s dopunskim djelatnostima i selektivnim
oblicima turizma

4) Razvoj diversifikacije djelatnosti s poboljSanjem kvalitete Zivota na
podrucju LAG-a

5) Razvoj ljudskih resursa podrudja.

Turizam se eksplicitno spominje kod program 3., kod kojeg se ujedno kao
prioriteti navode i razvoj konkurente i odrzive poljoprivrede, s naglaskom na
razvoj selektivnih oblika turizma. Dalje se razraduju programske aktivnosti medu
kojima se posebno nabrajaju: poticanje razvoja ruralnog turizma i razvoj
smjestajnih kapaciteta, revitalizacija i promocija kulturno-povijesne i tradicijske
bastine kao podloge za razvoj turisticke ponude, razvoj turisticke infrastrukturne
i organizirane/umrezene ponude podruéja, razvoj tematskih putova te
upravljanje i marketing turisticke destinacije. Medutim, vazno je spomenuti da,
iako se turizam posebno ne spominje u drugim razvojnim programima, oni se
povezani s razvojem turizma i njihova realizacija takoder vodi brzem i
kvalitetnijem turistickom razvoju na ovom podrucju.

U ovom se dokumentu posebno isti¢e potreba uskladenosti dokumenta lokalnog
razvoja s regionalnim i nacionalnim razvojnim strateSkim dokumentima. Osim
toga, vazno je i da su razvojni dokumenti koji se donose za pojedine gospodarske
aktivnosti medusobno uskladeni te ée se stoga kod izrade ovoga dokumenta
uzeti u obzir prijedlozi, projekti i aktivnosti koji su definirani u Lokalnoj razvojnoj
strategiji Lokalne akcijske grupe Zrinska Gora 2011. — 2015.

Strategija razvoja turizma Sisacko-Moslavacke Zupanije

Strategija razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije (2007.-2013.) dokument
je koji je rezultat zajednickog rada razvojnih agencija SI-MO-RA d.o.o. i AZRA
(Varazdinska razvoja agencija), Turisticke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije
te zaposlenika Upravnog odjela za poduzetnistvo i turizam Sisacko-moslavacke
Zupanije. Proizasla je iz strateSkog izbora Sisacko-moslavacke Zupanije da je
»turizam gospodarska aktivnost na kojoj je moguce temeljiti lokalni razvoj ovoga
podrucja, a posebice ruralne sredine.” Strategija je uskladena sa strateskim
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razvojnim dokumentima u Zupaniji te nacionalnim programima. U strategiji je
definirana  vizija: ,Sisacko-moslavacka Zupanija odrediste  razvijenog
kontinentalnog turizma Ciji se razvoj temelji na odrZivom koristenju prirodnih i
kulturnih potencijala i malom gospodarstvu koje osigurava gospodarski razvoj
regije i stvara okruZenje privliacno za investiranje i odmor”, a kao Cetiri osnovna
cilja navedeni su: poticanje organiziranih oblika suradnje turistickih ¢imbenika,
aktiviranje turistickih resursa Zupanije, razvijanje poduzetniStva u turizmu i
promoviranje regije kao odredista kontinentalnog turizma. Vezano uz ciljeve
postavljeni su prioriteti te mjere koje su potrebne za ostvarenje navedenih
ciljeva.

Kad je rije¢ o podrucju grada Petrinje ono je eksplicitno navedeno kod mjere
,Razvoj turistickih klastera” (Klaster 4. Petrinja — Lekenik), medutim, i sve ostale
mjere odnose se na cijelo podrucje Sisacko-moslavacke Zupanije, pa se u tom
kontekstu, odnose i na grad Petrinju.

Strategija razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije (2007. — 2013.) daje
jedan Siri okvir za poticanje brojnih aktivnosti vezanih uz turizam, ali se ne bavi
detaljnom razradom aktivnosti na manjim/lokalnim prostornim cjelinama. S
obzirom na tako postavljene ciljeve, prioritete i mjere podrucje grada Petrinje
uklopit ¢e se u one dijelove za koje se pokaze da raspolaze vrijednim i vaznim
resursima, posebice za razvoj predlozZenih selektivnih oblika turizma. U strategiji
su kao glavni selektivni oblici turizma izdvojeni: seoski turizam, zdravstveni i
wellness turizam i kulturno-povijesni turizam. Seoski turizam posebno je istaknut
za rubno podrucje Parka prirode Lonjsko polje, ali je istaknuto i da ostala
podrucje trebaju poticati razvoj seoskih gospodarstva te pruzati usluge
smjestaja, prehrane i drugih sadrzaja. Dalje, kad je rije¢ o zdravstvenom i
wellness turizmu istaknuto je Topusko. Medutim, o¢uvana priroda i mogucnost
relaksacije na 'Cistom zraku', u 'zdravom prirodnom okruzenju', konzumiranje
‘zdrave hrane' nesto je sto moZe ponuditi i podrucje Petrinje. | trece, kulturno-
povijesni turizam, kao jedan od istaknutih selektivnih oblika turizma ima svoje
uporiste na podrucju cijele Zupanije. Grad Petrinja se u ovaj proizvod moze
uklopiti sa svojim brojnim kulturnim resursima u gradu kao i galerijama i brojnim
manifestacijama koje su ve¢ danas etablirane.

Takoder, mjere koje su u funkciji stvaranja podloge za intenziviranje razvoja
dovoljno su obuhvatne da ée ih i grad Petrinja ukljuciti u pojedine aktivnosti
usmjerene na intenziviranje turistickog razvoja. Konacéno, prioriteti navedeni u
planu prate tijek jedino moguéeg razvoja turizma, a to je, prije svega,
povezivanje sudionika turistickog razvoja, poticanje stvaranja turistickih
proizvoda, razvoj ljudskih resursa i poduzetniStva te razvoj turisticke promocije,
kad se za trziste formiraju turisticki proizvodi dovoljno privlacne da mogu
generirati vedi interes turisticke potraznje

Projekt Petrinja — razvojna vizija turisticke destinacije

29



institutzaturizam
Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

Projekt ,Petrinja — razvojna vizija turisticke destinacije” izradio je 2007. godine
Beretin d.o.o. iz Splita za potrebe naruditelja Arbeiter-SamariterBund e.V. lvani¢
grad, Gradskog poglavarstva grada Petrinje te Turisticke zajednice Grada
Petrinje. Studija obuhvacda analizu hrvatskog turistickog gospodarstva, snimku i
analizu stanja grada Petrinje, viziju turistickog razvoja, planove kapitalnih
ulaganja te turisticku marketinsku strategiju. Cilj projekta bio je ,revitalizacija i
prosirenje turisticke ponude na podrucju grada Petrinje kao i osposobljavanje
lokalnih turistickih partnera kroz koristenje lokalnih prirodnih i kulturno-
povijesnih resursa kroz tri integrirane sastavnice projekta: edukacija, izgradnja
turisticke infrastrukture i marketinsko-promocijske aktivnosti”.

Rijec je o vrlo opSirnom i iscrpnom dokumentu koji na 270 stranica detaljno, s
mnostvo opisa, fotografija i tablica, analizira stanje gospodarstva Hrvatske,
grada Petrinje te obraduje sve turisticke potencijale i atrakcije na ovom
podrucju. Daje se iscrpan pregled prirodnih atrakcija, kulturno-povijesnih
atrakcija te manifestacija s kategorizacijom (medunarodna, nacionalna,
regionalna i lokalna). PredloZena vizija turistickog razvoja u dokumentu glasi
,Ssuvremeno ureden srednjoeuropski kulturni, sportski, turisticki i poduzetnicki
centar obrazovanih ljudi s razvijenim gospodarstvom i prepoznatljivom
poljoprivrednom proizvodnjom u ekoloskom okruZenju”. Nastavno na ovakvu
viziju predlozene su Cetiri razvojne cjeline: rijeka Kupa, naselje Petrinja, doline
Utinje i PetrinjCice — Cepilis te Zrinska gora. Za svaku od tih cjelina navodi se Sto
je potrebno realizirati u njima, na Sto treba staviti naglasak i koje aktivnosti bi se
mogle nuditi turistima. Polazeéi od postavke da je razvoj turizma u stalnoj
interakciji s ukupnim gospodarskim razvojem u planu se daju prijedlozi kapitalnih
ulaganja u turisticki sektor, u turisti¢ki komplementarnu infrastrukturu, turisticki
komplementarno gospodarstvo, komunalno gospodarstvo i zaStitu okolisa,
gospodarstvo, poljodjelstvo, ekologiju, zdravlje i prirodne vrijednosti, staru
gradsku jezgru te se iznose prijedlozi za povecanje proracunskih prihoda i
provodenje drustveno-korisnih akcija. Ovako navedeni prijedlozi po grupama
aktivnosti dalje se, iako ne i jednoobrazno, razraduju na detalje (iznosi sredstava
potrebni za realizaciju, rokovi, nositelji aktivnosti i sl.). Na kraju dokumenta
iznosi se turisticka marketinska strategija za grad Petrinju fokusirana ponajvise
na teorijska objasSnjenja marketinskih aktivnosti.

Za realizaciju svega navedenog u studiji ,Projekt Petrinja - Razvojne vizije
turisticke destinacije”, pozivajuéi se na sustavan pristup i vrijeme potrebno za
ostvarenje vizije, predlaZe se fazni pristup razvoju turizma. Prva faza odnosi se
na ozivljavanje postojecih turistickih sadrzaja i to, prije svega, u gradu te njihovo
intenzivnije promoviranje. Smatra se da bi se time potaknulo i stimuliralo
lokalno poduzetnistvo. U drugoj fazi, koja bi se fokusirala na poveéanje broja i
potroSnje posjetitelja, poticali bi se viSednevni boravci kroz Sirenje turistickih
aktivnosti na Sire ruralno podrucje. U sljede¢im fazama naglasak bi bio na
dodavanju novih atrakcija koje bi privlacile nove trziSne segmente i stimulirale
novu potrosnju.
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Pozivaju¢i se na turisticke trendove te potrebu uklju¢ivanja lokalnog
stanovnistva u razvoj turizma, u zaklju¢cku studije predlaze se stvaranje
'menadzerske skupine' zaduzene za razvoj turizma. Rijec je o kljuénim osobama
iz privatnog i javnog sektora koja bi osmisljavala i koordinirala razlicite aktivnosti
vezane uz unapredenje poslovnog okruzenje i stvarala stimulativno okruZenje za
razvoj turizma.
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3.

3.1.

ANALIZA POSTOJECE SITUACIJE

Osim turisticke resursne osnove koja je predmet sljedeceg poglavlja, turisticki
razvoj ovisi o nekoliko klju¢nih faktora: geoprometnom poloZaju i transportnoj
povezanosti s glavnim emitivnim trZiStima, postojeéem stupnju turistickog
razvoja te cjelokupnog gospodarskog razvoja na kojem lezi poduzetnistvo,
investicijskom kapitalu o kojem ovise ekonomski ucinci turizma destinacije,
socio-demografskim karakteristikama stanovnika koji su nositelji turistickog
razvoja, u nekim slucajevima i korisnici turistickog proizvoda te, konacno, krajnji
benefaktori turistickog razvoja. Stoga se u ovom poglavlju daje pregled:

e prometnog poloZaja i prometne povezanosti

e stupnja gospodarskog razvoja

e ekonomskog i drustvenog okruzenja

e socio-demografskih karakteristika stanovnika, te
e stupnja turistickog razvoja i organizacije turizma.

Pri tome turisticku destinaciju Petrinja kao osnovnu funkcionalnu i prostornu,
razvojnu i marketinsku turisticku jedinicu, iz praktiénih razloga, smatramo
administrativno podrucje grada Petrinje.

Prometni polozaj, ekonomsko i drustveno okruzenje

Za promisljanje razvoja turizma, bez obzira u kojoj je fazi Zivotnog ciklusa
turisticka destinacija, potrebno je analizirati postojecu situaciju kako bi se dobilo
uvid u relevantna gospodarska, drustvena te opcenito razvojna kretanja. Takva
Sira slika potrebna stoga Sto kvaliteta turisticke ponude, odnosno, turistickog
dozivljaja ovisi o brojnim aspektima u destinaciji. Ti aspekti, poput atrakcija,
smjestaja ili dostupnosti su pod vec¢im ili manjim utjecajem djelovanja razlicitih
interesnih skupina iz privatnog i javnog sektora. Zbog slozenosti turistickih
proizvoda destinaciju, koja predstavlja okvir za njegovo stvaranje, potrebno je
sagledati iz vise razli¢itih kutova. Stoga se u ovom poglavlju daje pregled
osnovnih gospodarskih, prometnih, infrastrukturnih i socio-demografskih
pokazatelja podrucja grada Petrinje od kojih ovisi razvoj turizam i s kojim je
turizam meduovisan.

Podrucje grada Petrinje sastavni je dio Sisacko-moslavacke Zupanije i prostire se
na povriini od 380,94 km’. Rije¢ je podru¢ju koje je veéinom obuhvaca
brezuljkaste predjele Zrinske i Hrastovacke gore te manje ravnicarske, uz rijeke
Kupu i Petrinj¢icu. Njegovo administrativno podrucje uglavnom ruralnog
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karaktera obuhvaca 55 naselja®. Gradovi u okruzenju Petrinje su Sisak i Glina, te
opcine Lekenik, Donji Kukuruzari i Dvor.

Sam grad Petrinja smjesten je na desnoj obali Kupe, na usc¢u Petrinjcice. Njegov
razvoj i opstanak kroz stolje¢a uvjetovan je povoljnom geoprometnim
poloZzajem. Naime, grad je smjesten na kriZanju prometnica koje sjeverozapadnu
Hrvatsku, pa tako i Zagreb spajaju s Banovinom, odnosno Bosnom, a prostor
Korduna i Banovine s Posavinom.

S ostatkom Hrvatske Petrinju povezuje dvije drZavne ceste:

e drZavna cesta D-30 je glavna veza Zagreba i Sisacko-moslavacke Zupanije
kao i Zagreba sa zapadnim dijelom Bosne i Hercegovine (Cvor Buzin (A3)
— Velika Gorica — Petrinja — Hrvatska Kostajnica — granica Republike
Bosne i Hercegovine). Za danasnje uvjete to je uska, spora i opasna cesta
koja prolazi naseljima. Medutim, s dovrSenjem autoceste A-11 Zagreb —
Sisak, dostupnost Petrinje iz pravca Zagreba, osobito brzina i sigurnost
putovanja, znacajno ¢e se unaprijediti.

e DrZavna cesta D-36 je pravac Karlovac — Pokupsko — Petrinja — Sisak —
¢vor Popovaca (spoj na autocestu A-3). S turistickog aspekta, ova cesta
je vazna jer je to najbrzi put od Karlovca do PP Lonjsko polje, sve
popularnijeg odredista inozemnih turista u tranzitu prema jadranskoj
obali.

Turisticki planski dokumenti (npr. Strategiji razvoja turizma Sisacko-moslavacke
Zupanije 2007.-2013.; Petrinja — razvojna vizija turisticke destinacije) isticu
nezadovoljavajuée opée stanje cestovnih prometnica kao ograniéenje turistickog
razvoja Petrinje i to kako u smislu povezanosti sa Zagrebom i integracije u
ukupnu cestovnu mrezu Hrvatske, tako i u smislu neadekvatne i zastarjele mreze
lokalnih prometnica, koje mahom zahtijevaju rekonstrukciju i popravak.

Kao i u veéem dijelu Hrvatske, Zeljezni¢ki prometni pravci su zapusteni.
Medunarodna pruga koja spaja Zagreb — Sisak - Novsku udaljena je oko 10
kilometara od Petrinje. Postoji josS i lokalna pruga Sisak — Caprag — Karlovac, tzv.
Banovinska Zeljeznica kojom je prometovao '¢iro' kako su nazivali vlak na tom
pravcu. lako nekad glavno transportno sredstvo, do 1980-tih promet opada
uslijed tehnoloskog zaostajanja Zeljeznice (105 km od Siska do Karlovca ovaj vlak

3 Begovidi, Bijelnik, Blinja, Brest Pokupski, Cepeli§, Cunti¢, Deanoviéi, Dodosi, Donja Bacuga, Donja
Budicina, Donja Mlinoga, Donja Pastusa, Donje Mokrice, Dragotinci, Dumace, Glinska Poljana,
Gora, Gornja Bacuga, Gornja Mlinoga, Gornja Pastusa, Gornje Mokrice, Graberje, Grabovac
Banski, Hrastovica, Hrvatski Cunti¢, Jabukovac, Jogavica, Klinac, Kraljevéani, Kriz Hrastovacki,
Luscani, Mackovo Selo, Mala Gorica, Medurace, Miocinovic¢i, MoSc¢enica, Mostanica, Nebojan,
Nova Drenéina, Novi Farkasi¢, Novo Seliste, Pecki, Petkovac, Prnjavor Cunticki, Sibi¢, Slana,
Srednje Mokrice, Strasnik, Strazbenica, Taboriste, Tremusnjak, Veliki Sunjar, Vratecko i Zupié.
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je vozio 5 sati) i modernizacije cestovne mreze. Posljednji vlak ovom je prugom
prosao 1995., no potencijalno se ovo mozZe postati 'turisticka Zeljeznica'.

Komunalna infrastruktura u samom gradu relativno je dobro razvijena, ali
problem predstavljaju ruralna podrucja (kao i u vecini kontinentalnih destinacija)
gdje su ceste u slabijem stanju kao i stanje odvodnje i kanalizacija. U tim
predjelima potrebna je rekonstrukcija i obnova velikog dijela infrastrukture koja
je zastarjela ili ne zadovoljava danasnje potrebe.

Gospodarstvo Petrinje se, nakon Domovinskog rata, oporavlja vrlo sporo. Do
1991. Petrinja se je bila razvijeno industrijsko i obrtnicko srediste kojim je
dominirala tvrtka Gavrilovi¢, drvna industrija Finel, IGM Ciglana te transportno
poduzece Slavijatrans. Nakon Domovinskog rata tek se tvrtka Gavrilovi¢ uspjesno
restrukturirala. Trenutno je Gavrilovi¢ obiteljska je tvrtka u vlasnistvu devete
generacije Sto je izdvaja na hrvatskoj, ali i medunarodnoj korporativnoj sceni.
Sam brend star je viSe od tri stolje¢a i jedan je od najprepoznatljivih i najbolje
ocjenjivanih u prehrambenoj industriji. U viziji tvrtke istice se da ¢e ,tvrtka
Gavrilovi¢ i ubuduce biti jedan od klju¢nih pokretaca regionalnoj gospodarstva te
imati ulogu neospornoga svjetskog lidera i promicatelja tradicionalnih hrvatskih
mesnih specijaliteta®. lpak, ona se danas niti velicinom niti integracijom s
lokalnim kooperantima nije priblizila volumenu predratnog poslovanja.
Slavijatrans, nekada veliko transportno poduzede, danas je nakon stecaja
otkupila prijevozni¢ka tvrtka Cazmatrans, dok tvornica furnira Finel i Ciglana
rade u smanjenom obimu.

Ruralno podruéje grada Petrinje, takoder stagnira. NekadasSnje razvijeno
govedarstvo i svinjogojstvo koje je kroz kooperaciju bilo vezano za tvrtku
Gavrilovi¢ danas je neobjedinjeno, te svedeno je na mali broj gospodarstava bez
veceg ekonomskog znacaja. Poljoprivredna proizvodnja takoder stagnira uslijed
zastarjele tehnologije i poljoprivrednih povrsina koje su jos uvijek pod minama ili
minski sumnjiva. Ipak, ova ekonomska stagnacija, ako ne i unazadenje, otvorila
je nove mogucnosti poljoprivrednog razvoja temeljenog na ekoloskoj
proizvodnji, a to se danas manifestira u intenzivnijem razvoju pcelarstvu i
vocarstvu (viSe u Poglavlju 3.2).

Za ekonomsku, pa time i turisticku revitalizaciju podrucja grada Petrinje
neophodno je stanovnistvo odgovarajuée dobne i obrazovne strukture. Prema
popisu stanovnistva iz 2011. godine, Petrinja je s 24.786 stanovnika, iza Siska,
drugi grad po velicini u Sisa¢ko-moslavackoj Zupaniji. Za razliku od brojnih sli¢nih
gradova koji biljeze kontinuirani pad broja stanovnika, Petrinja biljezi porast
stanovnistva od 32% u razdoblju od 2001. do 2011. Ovaj se porast pripisuje
naseljavanju stanovnika iz ostalih opustosenih krajeva Hrvatske i Bosne i
Hercegovine nakon Domovinskog rata. Time je podrucje grada Petrinje, kao i u
proslim stolje¢ima, doZivijelo joS jedan val naseljavanja, s posljedi¢nim
promjenama demografske strukture.
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3.2.

Slika 3.1.1.
Stanovnistvo Petrinje prema stupnju obrazovanja

4%

= Bez Skole = Osnovna skola i nize = Srednja Skola

Visa Skola i stru¢ni studij = Fakultet i viSe
Izvor: DrZavni zavod za statistiku — Popis stanovnistva, ku¢anstva i stanova 31. 3. 2001.

Dok je porast broja stanovnika svakako pozitivan aspekt ovih promjena,
istovremeno obrazovna struktura stanovnika nesto je nepovoljnija. Naime, vise
obrazovanje (visa sSkola, fakultet i vise) posjeduje tek 9% stanovnika, najbrojniji
su oni sa srednjom skolom (46%), dok visokih 40% posjeduje tek elementarno
obrazovanje (osnovna skola i niZe). Prosjecna starost stanovnika grada Petrinje
je 42 godine, s tim da je 65% stanovnika radno sposobno, odnosno u dobi od 15
do 65 godina. Za turisticko poslovanje potrebna je odgovarajuca razina znanja i
poduzetnic¢ka orijentacija koja se, tipi¢no, nalazi medu obrazovanijim i mladim
grupama stanovnika. Stoga, svako planiranje turistickog, pa i cjelokupnog
ekonomskog oporavka ovog podrudja neminovno podrazumijeva i znatnije
ulaganje u programe cjelozZivotnog obrazovanja.

Turizam

Turisticka ponuda i potraznja

Kao i u ostatku kontinentalne Hrvatske, turisticka aktivnost u Petrinji je niska.
Naime, u kontinentalnim Zupanijama nalazi se tek oko 3,5% ukupnih smjestajnih
kapaciteta (gledano prema broju postelja) Hrvatske. Takvu sliku podupire i
Sisacko-moslavacka Zupanija koja raspolaze s ukupno oko 732 lezaja u 11
objekata.

Prema podacima Turisticke zajednice grada, Petrinja raspolaze s ukupno 68
lezaja rasporedenih u 22 sobe i 2 apartmana, u niZim kategorijama kvalitete
(Tablica 3.2.1). Rije¢ je uglavhom o prenodistima, sobama i apartmanima
privatnih iznajmljivaca, nekoliko leZajeva na seoskim turistickim gospodarstvima
te ku¢ama za odmor.
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Tablica 3.2.1.
Smijestajni kapaciteti u Petrinji

Naziv Broj soba Broj apartmana Broj lezajeva
,,Stari krovovi“ 6 13
Damir Vadlja 2 1 6
Stefica Obad 2 4
Tihomir Kovacevié¢ 1 3
Gostionica Mis 5 1 12
Nestorovski Ljubica 4 8
(kucéa za odmor)

Seoski turizam Zelena 2 4
dolina

Izletiste Korablja TisSini¢ 2 4
Ruralna kuc¢a za odmor 2 6
Jekic

Vila Ena (Strizak) 4 8
UKUPNO 29 3 68

Izvor: Turisticka zajednica grada Petrinje, 2012.

Pored ovih smjestajnih kapaciteta, u Dje¢jem istrazivalackom centru u Prnjavoru
Cunti¢kom je na raspolaganju 30 kreveta u jednoj skupnoj spavaonici, te u
planinarskom domu 27 lezajeva. Pored toga, prema uvidu u trenutne aktivnosti i
planove petrinjskih turistickih poduzetnika, moZe se ocekivati udvostrucenje
smjestajnih kapaciteta u dogledno vrijeme. Svoje smjeStajne kapacitete
namjeravaju izgraditi ili prosiriti :

o |zletiSte Korablja Tisinic s 14 lezaja u dvije skupne spavaonice,
namijenjene Skolskim grupama i planinarima te drugim manje
zahtjevnim skupinama turista

e Seoski turizam Zelena dolina trenutno prosiruju ponudu na ukupno 25
leZajeva

e Obitelj Jeki¢ (Grabovac Banski), pored postojece kuc¢e za odmor u kojoj je
Sest leZajeva, preureduju jo$ jednu ruralnu kuéu planiranog kapaciteta
od oko 20 leZajeva

e Mlinski kotac (Brest Pokupski) je novi integrirani projekt, koji u turistickoj
ponudi planira 16 do 20 lezajeva u tri apartmana i 4 sobe u ozracju
ruralnog turizma

e OPG Belosevic¢ (Hrastovica) preureduje staru korablju s kuSaonicom vina
i smjestajnim kapacitetima s 4 leZaja u vinogradarskom okruzju

e OPG Strizak u Jabukovcu ureduje objekt za trecu dob s naglaskom na
zdravstveni i vikend turizam i smjestajnim kapacitetom od 12 lezaja

e OPG Veronika Filipec u Hrvatskom Cuntiéu - projekt Izletiste Bistri izvori
u planu ima ponudu s 10 lezaja

o Projekt Srecka Telara — hotel s 4 zvjezdice u sklopu zasticene
starogradske jezgre i smjeStajnim kapacitetom 36 do 44 lezaja

e Pigik — novi vlasnik planira uz tenis terene, igraliSte za mali nogomet,
restoran i vinski podrum urediti sobe s 20 lezaja
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e OPG Kardas u Maloj Gorici proSiruje ponudu seoskog turizma i na
smjestaj u apartmanima sa 6 lezaja.

Realiziraju li se postojeéi planovi petrinjskih poduzetnika, uz postojeéih 68
lezajeva, uskoro bi se na trzistu moglo naci novih 200 lezajeva, te bi tada grad
Petrinja raspolagala s gotovo 270 lezajeva. Dugoroc¢no, za razvoj smjestaja na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima zainteresirano je i nekoliko obitelji
koji su ve¢ poceli otkupljivati zemljiSte i napustene tradicijske ku¢e s namjerom
njihove obnove i pretvaranja u smjesStajne kapacitete. U tim slucajevima
ugostiteljska djelatnost je dodatna aktivnost osnovnoj djelatnosti (npr.
pcelarstvo, vocarstvo) obiteljskog gospodarstva za koji nisu spremni snositi
financijski rizik, veé ocekuju financiranje iz sredstava fondova Europske unije.

Za sve destinacije, a osobito one poput Petrinje sa skromnim smjestajnim
kapacitetima, ugostiteljska je ponuda izuzetno vazna, jer je ona jednako vaZzan
dio izletnickih sadrzaja koliko i neophodna usluga turistima u viSednevnom
boravku. Tri su ugostiteljska objekta koja pruzaju usluge hrane u samom gradu —
Gostionica Mis, Restoran Stuka i ugostiteljstvo 4M koji isklju¢ivo radi po
unaprijed dogovorenoj i narucenoj usluzi, koji raspolazu s otprilike 300 sjedecih
mjesta u zatvorenom prostoru (tablica 3.2.2). Usluge hrane i pi¢a pruzaju i
seoska turisticka gospodarstva, uglavnhom po najavi. Uz restorane u ponudi je
nekoliko objekata koje pruzaju usluge brze prehrane i pizzerije.

Tablica 3.2.2.
Ugostiteljski objekti u gradu Petrinji
Broj sjedecih mjesta Ukupni
Naziv objekta Zatvoren Otvoreno kapacitet
Ostalo
prostor prostor

Gostionica MIS 60 30 75 165
Restoran Stuka 60 60 10 130
a4M 60 60
Pizzerija Lucija 40 40 80
Pizzerija Klobuk 20 50 70
IzletiSte Korablja Tisini¢ 70 50 30 150
OPG Jeki¢ 50 50
Zelena dolina 64 64
UKUPNO 424 230 115 769

Izvor: TZ Grada Petrinje, 2012.

Podrucje grada Petrinje, prema sluzbenoj statistici koja registrira broj dolazaka i
nocenja u registriranim komercijalnim smjestajnim kapacitetima, posjeti
godisnje oko tisucu turista koji ostvare oko cetiri tisu¢e nocenja (Tablica 3.2.2).
Izuzetak je 2008. te, donekle, 2009. kada je ostvareno 5, 6 i 4,8 tisu¢a nocenja
redom. Bilo je to razdoblje razminiravanja pa su u petrinjskim komercijalnim
smjestajnim kapacitetima boravili zaposlenici angaZirani na tim poslovima. U
Djecjem istraZivalackom centru ostvaruje se joS oko 1000 nocenja godisnje, no
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prema vazecim propisima, ova se no¢enja ne evidentiraju u sluzbenoj statistici. S
ovim rezultatima Petrinja je, kao i sve destinacije kontinentalne Hrvatske, daleko
ispod rezultata ostvarenih u 1989., zadnjoj predratnoj godini normalnog
turistickog poslovanja, kada je sa 135 lezajeva ostvareno 7,5 tisuca turistickih
dolazaka te 17 tisuc¢a nocenja.

Ipak, prema stopi iskoriStenosti turistickih kapaciteta koja je u 2011. iznosila
18%, petrinjski smjestajni kapaciteti posluju nesto bolje od hrvatskog prosjeka.
Naime, hrvatski prosjek stope popunjenosti u privatnom smjestaju koji
prevladava u Petrinji bio je 14%, a u kontinentalnoj Hrvatskoj 12%, dok je taj
prosjek u Petrinji iznosio 18%.

Tablica 3.2.2.
Sluzbeno evidentiran turisticki promet u Petrinji od 2002. do 2011. godine

Godina Broj turista Broj nocenja Broj d-olazaka Broj floéenja
(promjena u %) (promjena u %)

2002 522 1.473
2003 495 2.251 -5,2 52,8
2004 662 1.950 33,7 -13,4
2005 553 1.667 -16,5 -14,5
2006 738 2.196 33,5 31,7
2007 769 3.638 4,2 65,7
2008 1.312 5.638 70,6 55,0
2009 1.144 4.853 -12,8 -13,9
2010 907 3.294 -20,7 -32,1
2011 1.091 4.144 20,3 25,8

Izvor: BIST — online informacijski sustav Instituta za turizam (www.iztzg.hr/bist)

lako je s tako malim brojem nocenja tesko govoriti o sezonalnosti, ipak valja
primijetiti da se vecina nocenja odvija u proljetnim mjesecima, dok se drugi
vrhunac potraznje biljezi u jesenskom razdoblju (Slika 3.2.1.). Ovakav vremenski
raspored nocenja tipi¢an je za destinacije kontinentalne Hrvatske.

Slika 3.2.1.
Sezonalnost turisticke potraznje na projektnom podrucju u 2011. godini
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Izvor: BIST — online informacijski sustav Instituta za turizam, 2012.

Vedinu turistickih dolazaka (66%) i veliku vecinu noéenja (80%) ostvaruju domacdi
gosti. Po brojnosti slijede turisti iz Italije (oko 10% dolazaka i 5% nocenja) i
Njemacke (oko 7% dolazaka i isto toliko noéenja). Sluzbena statistika ne prati
razloge dolaska. No prema informacijama dobivenim od vlasnika smjestajnih
kapaciteta, Cini se da Talijani dolaze uglavnhom zbog lova u jesenskim mjesecima,
dok ostali strani posjetitelji noce u Petrinji u sklopu obilaska Sireg zagrebackog
podrucja ili u tranzitu —ili prema Lonjskom polju ili prema Plitvickim jezerima.

Tablica 3.2.3.
Broj dolazaka i noéenja turista u 2011. godini prema zemljama porijekla

zemlje porijekla Broj B’roj. Broj dolazaka Broj nocenja
dolazaka nocenja (%) (%)
Hrvatska 718 3.322 65,8 80,2
Njemacka 81 303 7,4 7,3
Italija 107 205 9,8 4,9
Francuska 31 90 2,8 2,2
Srbija 35 57 3,2 1,4
Austrija 20 25 1,8 0,6
Bosna i Hercegovina 15 18 1,4 0,4
Madarska 8 16 0,7 0,4
Slovenija 12 16 1,1 0,4
SAD 8 14 0,7 0,3
Ostale zemlje 56 78 51 1,9
UKUPNO 1.091 4.144 100,0 100,0

Izvor: BIST — online informacijski sustav Instituta za turizam (www.iztzg.hr)

Obiljezja destinacijskog marketinga i menadZmenta

Turisticki proizvodi

Turistic¢ki proizvodi koji se danas mogu izdvojiti na podrucju Petrinje ukljucuju
ponajvise proizvode vezane uz manifestacije i gastronomiju, kulturno-povijesno
nasljede i prirodu.

U Petrinji se tijekom cijele godine odvija niz razli¢itih manifestacija s naglaskom
na vecoj koncentraciji dogadanja u ljetnim i jesenskim mjesecima. Pocevsi od
veljate kada se odvija Petrinjski fasnik, pa dalje, u svakom se mjesecu
organiziraju izlozbe, sportske manifestacije, gastro priredbe, ljeti se organiziraju
hodocaséa, Ljeto u Petrinji, Lovrencevo, u jesen se odvija popularna Kestenijada
dok su zimski mjeseci posveceni koncertima, Martinju i sl. Kad je rije¢ o glavnim
atrakcijama koje se isticu u Petrinji onda je to Strossmayerovo Setaliste,
Petrinjska Setnica i Petrinjske biciklisticke ture.

Dalje, o bogatom kulturnom nasljedu govori izlozbeni prostor u Galeriji Krsto
Hegedusi¢, Hrvatsko pjevacko drustvo Slavulj te Gradska limena glazba s 200-
godiSnjom tradicijom. Posebno valja istaknuti tradiciju obrtniStva, a posebice
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loncarstva. Proizvodi vezani uz prirodu odnose se na Setnice, biciklisticke staze,
ruralni turizam te lov i ribolov u okolici Petrinje.

Ipak, generalno se moZe reéi da iako postoje brojni potencijali za razvoj
turistickih proizvoda oni su joS uvijek u inicijalnoj fazi razvoja. Naime, vecina
atrakcija nije stavljena u funkciju zaokruzenih turisti¢kih proizvoda/dozivljaja i
ponudena na trziStu te stoga takvo promisljanje tek predstoji. Pri tome je
posebno vazni imati na umu da ukupan razvoj destinacije i njenu ulogu u razvoju
turistickih proizvoda.

Turisticko posredovanje

lako se danas mogu izdvojiti brojni razlozi za posjet Petrinji (tematski putevi,
manifestacije i dogadanja, galerije, gastro dogadanja i slicno) formiranje i
aktivno nudenje turistickih proizvoda tek je u zacecima. Naime, na ovome
podrucju ne djeluje niti jedna turisticka agencija koja bi preuzela na sebe
funkciju destinacijske menadZment kompanije u smislu formiranja turistickih
paketa temeljenih na lokalnim resursima (i pricama), te aktivne prodaje na
trzistu. Turisticka zajednica Grada Petrinje osmislila je nekoliko turisti¢kih
itinerera te ih promovira regionalnim turistickim agencijama poticu¢i tako
organizirane turisticke dolaske. To su, primjerice, ,Petrinjske utvrde na granici
carstva“, ,Panonsko more u Banovini“, ,Kroz stolje¢a do znanja“ ,Rimski
fragmenti“, ,,Umijeée loncarstva — od gline do stucke”, ,Putovima bana Jelaci¢a
kroz Turopolje i Banovinu“. Na web stranicama turisticke zajednice (www.tzg-
petrinja.hr) nude se dva tematska proizvoda: ,Put kestena” za koje informacije
pruza Udruga za ekologiju i razvoj, te ,Putovima Bana Jelaci¢a kroz Turopolje i
Banovinu“ koji povezuje Lekenik, Petrinju, Zupi¢, Goru, Glinu i Topusko, ali koja
ovisi o individualnoj organizaciji.

Istrazivanje trzista

U svrhu 3Sto efektivnijeg trZiSnog pozicioniranja i ekonomicne alokacije vrlo
skromnih promotivnih sredstava, Turisticka zajednica Grada Petrinje provela je
2011. godine istraZivanje o imidiu Petrinje na potencijalnim trZistima®.
Istrazivanjem se dobio uvid o navikama i motivima vezanim uz izlete te
poznavanje i percepciju Petrinje kao turisticke destinacije. Ovo je istraZzivanje
pokazalo da vec¢ina nema posebnih asocijacija na Petrinju, nisu nikada bili u
Petrinji niti imaju osobitu Zelju posjetiti je. Naj¢eSéi razlozi za to su slaba
informiranost te Cinjenica da do sada nikada nisu bili u prilici posjetiti ovaj grad.
Za posjet Petrinji zainteresirani su mladi i obrazovaniji, te oni slobodnog duha
koji istrazuju manje turisticki poznate krajeve nase zemlje. Oni koji su nesto znali
o Petrinji, asociraju Petrinju s:

o lijepim krajolikom i zanimljivom bastinom

4 Istrazivanje je provela agencija Ipsos Puls Public Affairs u lipnju prosle godine na
reprezentativnom uzorku od 500 ispitanika unutar grada Zagreba te Zagrebacke i Sisacko-
moslavacke Zupanije
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e tvornicom Gavrilovic¢
e ratnim stradanjima

Promocijske aktivnosti

Nositelj promocijskih aktivnosti grada Petrinje je Turisticka zajednica Grada
Petrinje. Prema financijskom planu za 2011. godinu budZet za funkcionalni
marketing iznosio je oko 607 tisuéa kn. Od toga se neSto vise od polovice
sredstva (390 tisuca) namijenilo izradi planova te organizaciji manifestacija. Na
komunikacijske taktike izdvojeno je oko 120 tisuéa kn, pri ¢emu se najvise
odnosilo na izradu brosSura te oglasavanje. Na ostale promocijske aktivnosti,
poput nastupi na sajmovima i prezentacije, izdvaja se manji dio sredstava
(10.000 kn).

Turisticka zajednica Grada Petrinje, osim provedbe promocijskih aktivnosti,
aktivna je u brojnim aktivnostima koje se ticu internog marketinga i edukacije.
Osim toga, suraduje s gradskom upravom i gradskim institucijama u kulturi i
sportu u organizaciji manifestacija i dogadanja koja su ovome trenutku vazna za
kreiranje atmosfere u gradu i stvaranja okruzenja koje bi bilo poticajno za daljnji
razvoj turizma u ovome gradu.

Promocijski materijali

Turisticka zajednica grada Petrinje raspolaze sljede¢im promocijskim
materijalima:

ImidzZ-info brosura Sadrzi  pregled glavnih  kulturno-povijesnih
vrijednosti grada Petrinje, gastronomska tradicija,
prirodne ljepote u okruzenju te manifestacije. U
brosuri je naglasak na fotografiama koje su
popracene kra¢im tekstovima. Tiskana je
viSejezicno tj. na hrvatskom, engleskom,
talijanskom i njemackom jeziku.

Informativni vodic Daje pregled brojnih korisnih informacija pocevsi
od toga Sto posjetiti, kalendar dogadanja te
kontakt informacije za kulturnih drustva i udruge,
zdravstvene ustanove i sl. Tiskan je dvojezi¢no
(hrvatski i engleski jezik).

Letak ,,Petrinjska Letak daje sve korisne informacije o Setnici, njen

Setnica” prikaz na karti s 12 tocaka, te opis Sto se na svakoj
od tih tocaka (kroz koje se prolazi) mozZe vidjeti i
zaSto je to mjesto znacajno. Tiska se posebno u
hrvatskoj i u engleskoj varijanti

Turisticka karta s jedne strane daje pregled staza i

Turisticka karta . Y. . .
atrakcija u podrucju Petrinje, as druge strane opis
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Osim navedenih materijala Turisticka zajednica Petrinje, prema potrebi, tiska i
druge materijale, posebice prigodne letke za manifestacije, npr. Lovrencevo u
Petrinji, Biciklijada, Petrinjske legende, Festival kestena u Petrinji.

Generalno se moze reéi da Turisticka zajednica Grada Petrinje raspolaze
razlicitim promocijskim materijalima. Medutim, ono $to se moZe primijetiti je da
bi se u buduénosti materijale trebalo konceptualno i vizualno ujednaciti kako bi
postali prepoznatljivi kao dio 'jedne cjeline'. To se postize kroz boje, fontove,
logo itd. Pri promisljanju buduéih materijala potrebno je njihov koncept uskladiti
s potrebama ciljnih skupina (posjetitelji, novinari, poslovni partneri i sl.) kao i s
web stranicama i aktivnostima koje ¢e se provoditi u okviru e-marketing
aktivnosti.

Web portal
Turisticka ponuda Grada Petrinje i okolice prezentira se na web stranicama
www.tzg-petrinja.hr. Glavni izbornik sastoji se od Sest cjelina: dobrodosli,

turisticka ponuda, kultura, sport i rekreacija, manifestacije i info. Za sada se ne
nude posebne 'mini stranice' za medije i poslovne partnere (B2B).

Naslovna stranica koncipirana je tako da njome dominira Sest fotografija 'ispod'
kojih se nalaze sadrzaji (podizbornici) glavnih izbornika. Pored toga, daje se
najava dogadanja, anketa za posjetitelje grada Petrinje, zanimljivosti ,Jeste li
znali?“, te korisni linkovi. Svaka stranica za sebe moze se ispisati, poslati mailom
ili spremiti u pdf formatu. Moguca daljnja unapredenja stranice odnose se na
koriStenje web 2.0. funkcionalnosti, podizanje interaktivnosti, uvodenje mush-
up servisa te integracija drustvenih mreza.

Destinacijski menadzment

Kad je rije¢ o destinacijskom menadZmentu, gledano kroz suradnju izmedu
interesnih skupina, vrijedno je istaknuti da izmedu Turisticke zajednice i Gradske
uprave postoji dobro razvijena komunikacija i suradnja na brojnim projektima.
Na pojedinim projektima koji se ponajviSe ti¢u organizacije dogadanja postoji i
dobra suradnja s privatnim sektorom. Medutim, svako daljnje podizanje
kvalitete Petrinje kao turisticke destinacije traZit ¢e jo$ intenzivniju suradnju i
zajednicki rad brojnih interesnih skupina iz javnog i privatnog sektora. U tom
kontekstu posebno se istie uloga Turisticke zajednice u provedbi aktivnosti
internog marketinga kao i ukljuéivanju u donosenju odluka koji se ticu svih
razvojnih projekata a donose se na razini Gradske uprave.
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4.

TURISTICKI RESURSI | ATRAKCLJE

Turisticka atrakcijska osnova podrudja grada Petrinje, kao i svake turisticke
destinacije, predstavlja ishodiste i uvjet za kreiranje optimalnog turistickog
proizvoda. RijeC je o «turistickoj sirovini» za stvaranje turistickog proizvoda,
osobito u podruéjima poput grada Petrinje koji tek moraju formirati turisticki
proizvod kojim bi privukli posjetitelje. Sustavna analiza atrakcijske osnove
polaziste je za njezino vrednovanje, odnosno stvaranje prepoznatljive i
samosvojne cjelina koja odreduje znacajke optimalnog destinacijskog proizvoda
kojeg je moguce kreirati u projektnom podruéju. Istovremeno, njezina
inventarizacija polazisSte je za odgovarajucu skrb nad turistickim resursima
odnosno za osiguranje odrzivog turistickog razvoja.

Put do cjelovite turisticke atrakcijske osnove je sloZen i dugotrajan te on, u
pravilu, prelazi zada¢u bilo kojeg konkretnog projekta jer je potrebno sve
potencijalne i realne turisticke atrakcije u destinaciji identificirati, zatim
evidentirati pa vrednovati i sistematizirati. Atrakcijska sinteza mehanizam je koji
daje programske podatke za prvu projekciju turistickih proizvoda te u prostoru
identificira skupine atrakcija i pojedinacne atrakcije kao i njihove medusobne
prostorne odnose.

Za identifikaciju i evidenciju potencijalnih i realnih turistickih atrakcija podrucja
grada Petrinje koristili su se mnogi i razliciti izvori, od sluzbenih dokumenata
poput prostornog plana i ostalih strateskih planova, sluzbenog pregleda
zasticenih dijelova prirodne i kulturne bastine, do zavicajnih pisanih materijala,
verificiranih obilaskom projektnog podrucja i intervjua sa strué¢njacima i dobrim
poznavateljima ovog kraja.

Za potrebe ovog plana izradena je samo skica turisticke atrakcijske osnove
podrucja grada Petrinje na temelju realno dostupnih podataka i opservacije na
terenu, a u okviru raspoloZivog vremena i financijskih sredstava te pomodi
Turisticke zajednice Grada Petrinje. Ova skica turisticke atrakcijske osnove
predstavlja inicijalnu dokumentaciju za stvaranje stalnog katastra i atlasa
turistickih atrakcija grada Petrinje, koji ¢e se koristiti za daljnje turisticke
razvojne planove, marketinska istrazivanje i promidzbene akcije.

Kao metodoloski okvir za izradu Skice turisticke atrakcijske osnove, koristena je
Ku$enova «Osnovna funkcionalna klasifikacija turisti¢kih atrakcija®»:

1. Geoloske znacajke prostora
2. Klima
3. Voda

® Kugen (2002) Turisti¢ka atrakcijska osnova, Institut za turizam, Zagreb, str. 62. Napomena: Za
razliku od uobicajena formalne podjele turistickih atrakcija na prirodne i kulturne, potpuno

nedostatne za kreiranje optimalnog destinacijskog turistickog proizvoda, koriStena je Osnovna
funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija, koja turisticke atrakcije funkcionalno dijeli na 16

vrsta.
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4.1.

4 Biljni svijet

5 Zivotinjski svijet

6 Zasti¢ena prirodna bastina

7. Zasticena kulturno-povijesna bastina
8 Kultura Zivota i rada

9. Znamenite osobe i povijesni dogadaji
10. Manifestacije

11. Kulturne i vjerske ustanove

12. Prirodna ljecilista

13. Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni
14. Turisticke staze putovi i ceste

Primijenjena funkcionalna klasifikacija potencijalnih i realnih turistickih atrakcija,
u prvom redu, predstavlja Cek listu, koja se koristi za propitivanje svih potencijala
koji mogu pridonijeti razvoju turizma nekog kraja, a to je za grad Petrinju, koji u
svom veéem dijelu nema razvijeni turizam, od osobite vaznosti. Ova klasifikacija
podsjeca na sve one materijalne i nematerijalne potencijalne turisticke atrakcije,
koje se gotovo uvijek, pa ¢ak i u stru¢nim krugovima, ne smatraju od osobite
vaznosti za razvoj turizma nekog kraja. Primjerice, od svih vrlo zanimljivih
geoloskih znacajki prostora, uobicajeno je da se turistickim atrakcijama smatraju
one koje su proglasene zasticenim geomorfoloskim spomenicima, a da se ostale
privlacne Spilje, stijene, vrhunci, kameni oblici, kamenolomi i slicno, ne smatraju
takvima. Sve vode, iako nisu zasticene predstavljaju potencijalnu turisticku
atrakciju. Isto je i s klimom, te nekim mikroklimama. Biljni i Zivotinjski svijet, u
dijelu koji nije zasti¢en, takoder predstavlja potencijalnu turisticku atrakciju
(vinogradi, kulturni krajolici, divljac, konji, ptice itd.). Dakako, da valja i dalje pri
tome voditi brigu da se ne ispuste zasti¢eni dijelovi prirodne i kulturne bastine.
Sintagma , kultura Zivota i rada“” nekog kraja sve viSe dobiva na tezini u stvaranju
destinacijskog turistickog proizvoda. Tu su obuhvacene sve tradicijske i aktualne,
proizvodne i usluzne, poslovne i dokoliarske aktivnosti lokalnog stanovnistva,
od folklora do suvremene proizvodnje.

Slicna obrazloZenja bi se mogla dati i za ostale vrste potencijalnih i realnih
turistickih atrakcija iz navedene njihove funkcionalne klasifikacije. Hrvatski
turizam gotovo uopée ne koristi privlacnost znamenitih osoba i povijesnih
dogadaja. Od manifestacija se uglavnom koriste kulturne manifestacije. Prirodna
ljecilista prepustena su sektoru zdravstva. Sportsko-rekreacijski potencijali su
zanemareni, a turisticke paraatrakcije se uopce ne prepoznaju kao turisticka
kategorija, kao, primjerice, uvjeti putovanja (autocesta i c¢voriste), poslovni
sadrzaji, sredisnje funkcije.

Turisti¢ka atrakcijska osnova grada Petrinje

Ovaj pregled turisticke atrakcijske osnove pocinje prvo analizom podrucja grada
Petrinje, koji je za svrhu turistickog planiranja podijeljen u tri zone: Banovinu,
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Pokuplje koje obuhvada te sam grad Petrinju. Kada se u tekstu referira na
administrativno podrucje koje pripada Petrinji, onda se koristi termin 'grad
Petrinja', a kada je rijeC o samom urbanom naselju koristi se samo termin
'Petrinja’.

Geoloske znacajke prostora®

Podrucje grada Petrinje karakteriziraju dva prepoznatljiva dijela koji su odredili
morfologiju ovog podrucja, biljni pokrov, sustav naseljavanja, gospodarske
djelatnosti pa i moguénosti razvoja turizma. To su Zrinska gora te prostor niskih
brezuljaka i ravnica uz rijeku Kupu, odnosno dio donjeg Pokuplja. Rijeka Kupa
veéim dijelom cini sjevernu granicu podrucja grada Petrinje. U petrinjskom toku
to je Siroka i mirna rijeka, s brojnim prirodnim, uglavhom neuredenim i osim
lokalnim stanovnicima nepoznatim, pjes¢anim plazama i adama. lzuzetak cini
gradsko kupaliSte u samom gradu.

Zrinska gora obiljezava ne samo grad Petrinju vec i juzni dio Sisacko-moslavacke
Fupanije. Izgradena je od uzvisina ili kosa, od kojih su najvie Samarica, Andelina
kosa, Popov gaj, Vjesala, Kobiljak i Vratnik. Samarica je sredi$nji i najvisi dio
Zrinske gore koja se pruza u smjeru sjever-sjeveroistok u duzini od desetak
kilometara, te odvaja glinsko-petrinjski i dvorski dio. Hrastovacka gora,
sjeverozapadni izdanak Zrinske gore od koje je odvojen dolinom Petrinjcice,
obuhvaca najveci dio podrucja grada Petrinje. ProteZe se od sjeverozapada
odnosno uséa Gline u Kupu kod Vrateckog do potoka Sunje na jugoistoku. Njezin
najvisi vrh je Cepelis (415 m) iznad sela Hrastovice.

S turistickog stajaliSta zanimljive su sedimentne tvorevine na nekoliko mjesta,
poput Bijelih stijena i nekolicine napustenih kamenoloma, gdje su vidljive
okamine Skoljkasa, crvenih algi, kolonija gljiva, koralja i jeZinaca, odnosno
Zivotinjski svijet nekadasnjeg Panonskog mora. Konaéno, postoje i odredene
mogucnosti za razvoj speleoloskog turizma koje nudi spilja Susnjar kod
istoimenog sela. Spilja je vec¢im dijelom neistrazena, no zbog svoje geoloske
grade smatra se jedinstvenom u Europi. Postoje ideje o uspostavljanju geoloske
transverzale cijele Zrinske gore, koje bi pored lokaliteta na podrucju grada
Petrinje (kamenolom u Hrastovici, nalaziste kod Bacuge, spilja Susnjar)
obuhvatile i podrucje Tremusnjak — Mackovo Selo — Begovici (izdanci ugljena i
fosili), Miocinovic¢i (paleogenski sedimenti, fosili), Ljeskovac — G. Stupnica
(naslage jure, krede i paleogena), Beslinac — Gvozdansko (paleozojske i
pliokvartarne naslage, orudnjenja), Zakopa (srednjotrijaski sedimenti, fosili) te
Dvor na Uni (sedimenti badena i sarmata, fosili).”

® Geologkim znacajkama prostora smatraju se ukupne turisticki atraktivne pojave, vezane uz
geolosku gradu odredenog podrucja, primjerice reljef, hidro-geoloske znacajke, pojava otoka,
krsa, te pojedinacnih objekata (3pilje, jame, stijene, vrhovi/vidikovci, rudnici, kamenolomi i sl.).

7 Pikija, L., Lazi¢, S., Siki¢, K. (2010). Geologka obiljeZja Zrinske gore. Bu¢ar, M. (Ed.) Zrinska gora —
regionalni park prirode. Zagreb: Nas okolis. Str. 32-49.
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Tablica 4.1.1:
Geoloske karakteristike podrucja grada Petrinje

turizam

Ime atrakcije i opis

Podrudje

Gorje i planine

Plaze

Hrastovacka gora - sjeverno-zapadni dio Zrinske gore, od koje
je odvojen dolinom Petrinjcice. Najvisi vrh Piramida (Cepelis) je
na 415 m n/v. Strme kose prekrivene su Sumom kestena i
bukve, a krase je livade s vidikovcima i brojna vrela. Do vrha
vode markirane planinarske staze.

Zrinska gora - najveca gora banijsko-kordunske regije, koja se u
petrinjskom dijelu naziva Hrastovacka gora, Ciji se obronci
spustaju do samog grada. To je skupni naziv za nekoliko
uzvisina - od kojih su najvaZnije Samarica, Andelina kosa,
Popov gaj, Vjesala, Kobiljak

Samarica (€avi¢ brdo) - sredignji i najvisi dio Zrinske gore te
njena najduza kosa, prekrivena Sumom graba, bukve i kestena.
Dio - odsjek 15A predlozZen za zastitu kao posebni rezervat.
Njen najvisi vrh je Priseka (616m). Nekoliko godina prije
Domovinskog rata na Samarici je sagraden hotel i skijaliste.
Unistena u Domovinskom ratu, ova infrastruktura nije
obnovljena.

Banovina

Banovina

Banovina

Plaza na Kupi - uredeno kupaliste na uscu PetrinjCice u Kupu sa
sportsko-rekreacijskim terenima i ugostiteljskim objektom.
Kupalista na Petrinj€ici — Drugi slap kod Kamenitog mosta,
Tredi slap kod Stare bolnice, Koreci¢evo kupaliste prema
Hrastovici.

Prirodne Sljuncane plaze duz obala Kupe (npr. Vuroti, Novo
Seliste, Nebojan). Neke imaju svoje lokalne toponime poput
Floride (kod kupskog mosta), Griza (prema Selistu), Sitnog
pijeska (uzvodno od kupskog mosta), Zdenaca, Krnice i Sahare
(nizvodno od mosta).

Sedimentne i slicne tvorevine

Petrinja

Pokuplje

Bijele stijene (Hrvatski Cunti¢) - ostaci Panonskog mora s
micenskim fosilima Skoljaka, puzeva i bodljikasa

Ostaci panonskog mora (Donja Bacuga) - na odvojku za Donju
Bacugu s regionalne ceste za Dvor na Uni, nalazi se izdanak
slojevitih vapnenaca i lapora, taloZeni u najviSem badenu i
prijelazu u sarmat. Na vrsnim slojevima badena nalazi se
zajednica markofosila. NeSto dalje su sedimenti panonskog
mora s tipi¢énim makrofosilima®

Kamenolom Hrastovica - bioakumulirani vapnenci ovog
kamenoloma koristili su se uglavnom za proizvodnju vapna.
Vapnenci su masivne grade, natalozeni u grebensko-
prigrebenskoj zoni badenskog toplog mora. Tu se mogu naci
ostaci crvenih algi, Skoljkasa, puzeva, mahovnjaka, koralja i
jeiinaca.9

8 Ibid.
? Ibid.

Banovina

Banovina

Banovina
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e LeziSte ugljena Taboriste — Hrastovica — izvrSena su probna Banovina
busenja prije Il. svjetskog rata, no nedovoljno dobra za
eksploataciju.

¢ Rudnik Medurace - kamenolom vapnenca srednjeg, odnosno Banovina
gornjeg paleocena koji je koriSten za proizvodnju vapna, a
pogodan je za gradnju obaloutvrda, kao tu¢enac i u metalurske

svrhe.

e LeziSte ugljena Nebojan — Farkasic - davno poznata lezista Pokuplje
ugljena na obali Kupe u zoni Farkasi¢ - Nebojan - Taboriste -
Madari.

e Keramicka glina u Stancima, na podrugjima zvanim Cret, Bringl ~ Pokuplje
i Belkina jama.

Spilje i jame
o Spilja Susnjar - smjeitena je na zapadnom izlazu iz sela, Banovina

sjeverno od sela, na lokalitetu Gajevi na 195 m n/v. Sastoji se
od 640 m istrazenih kanala, prolaza i proSirenja, u panonskim
vapnenackim naslagama po ¢emu predstavlja raritet u

. 10
Europi.

Klimatski, podrucje grada Petrinje pogodno je za razvoj turizma tijekom cijele
godine. To je podrucje umjerene kontinentalne klime, sa srednjom mjese¢nom
temperaturom od oko 10,80C. Najvise padalina ima u kasnu jesen, zimi i u rano
proljece

Podrucje cijele Zrinske gore karakterizira bogatstvo vode. Procjenjuje se da je
podrucje Banovine, osobito njezin petrinjski dio, medu tri najbogatije regije u
Hrvatskoj po zalihama pitke vode'*. Na brojnim mjestima ona izvire na povrsinu,
pa je tako na podrucju grada Petrinje samo uz glavne prometnice i pjesacke
staze viSe od 25 izvora pitke vode. Na inicijativu Turisticke zajednice, izvori su
identificirani te projekt njihovog uredenja realiziran 2006/2007. godine u sklopu
projekta obnove CARDS 2003., kada je uredeno/obnovljeno deset izvora:
Javorac, Jurica, Mari¢a tocak, Gora, Bijele stijene, Ko¢anka, Bartolovac, Ribnjak,
Jelen i Mesari¢evo vrelo. Kriterij odabira izvora bila je prometna dostupnost i
atraktivnost lokacije.*

Tri su rijeke na petrinjskom podrucju — Kupa koja je u svom petrinjskom toku
Siroka i mirna rijeka. Kako se njezino korito ne produbljuje, tako su na brojnim
mjestima nastale pjescane ade koje lokalna populacija koristi kao kupalista. U
njezinim pristupacnijim dijelovima nastala su i vikend-naselja (npr. Nebojan,
Novo Seliste). Petrinjica i Utinja sa usjeCenim tokovima, obrubljuju Hrastovacku

19 Bozicevic. S. (2010). Spilja kod Sugnjara — Banovina, geomorfologka pojava u plitkom kriu.
Bucar, M. (Ed.) Zrinska gora — regionalni park prirode. Zagreb: Nas okolis. Str. 50-55.

" vitelj, V. (2006)

12 Drzaj, I., Krupi¢, B., Vuksié¢, D. (2010). Izvori pitke vode na Banovini. Bucar, M. (Ed.) Zrinska gora
—regionalni park prirode. Zagreb: Nas okolis. Str. 324 — 333.
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goru. Petrinjcica izvire na 560 m ispod brda Kapije te se nakon 36 km toka ulijeva
kao desna pritoka Kupe u Petrinji. Rijeka je pogodna za sportski ribolov, na
nekim dijelovima odlicna su mjesta za izlete, a nekoliko je mjesta donekle
pogodnih za kupanje, poput TjeSnjaka. Tok Petrinj¢ice u samom gradu je ureden,
s nekoliko manijih slapova, ujedno tvoredi lijep perivoj i Setnicu. Utinja, dugacka
oko 32 km, izvire ispod Bakrackog brda (183 m) te, poput PetrinjCice, provaljuje
nekoliko tjesnaca, prije nego se ulije u Kupu kod Starog Vrateckog.

Ove rijeke pruZaju dobre moguénosti sportskog ribolova. U tu je svrhu joS davne
1948. osnovana Udruga sportskih ribolovaca ,Stuka“ koja je ovlastena od
resornog ministarstva za koriStenje voda na podrucju grada Petrinje. Udruga
poribljava rijeke poto¢nom pastrvom, obnovila je drustveni dom (u kojem je
danas i restoran ,Stuka“), njezini €lanovi sudjeluju u drZzavnim i Zupanijskim
natjecanjima te izdaju ribolovne dozvole.

Tablica 4.1.2:
Vode podrucja grada Petrinje

Ime atrakcije i opis Podrucje
Rijeke i potoci
e Kupa - Cini sjevernu granicu grada. U svojem donjem toku od Pokuplje,

Karlovca do Siska, Kupa protjece kroz nisko brezuljkasto Pokuplje  Petrinja
gdje visine rijetko prelaze 200 metara. Zbog takve morfologije
terena, Kupa ovdje snazno meandrira. Za povoljnog vodostaja
Kupa je plovna za manja plovila do Karlovca (136km), a za veca
plovila do Pokupskog (73km). Na njezinim obalama su mjesta za
ribolov i vikendaska naselja, a na brojnim mjestima tvori
pjescane ade do kojih se moze pregaziti za nizeg vodostaja.
e Petrinj€ica - izvire u $umi Samarici ispod brda Kapije, 560 m.n.v. Banovina
U gornjem toku brza planinska rje€ica. lzmedu Andeline kose i
Tremusnjaka izlazi iz uske jaruge kojom je tekla od izvora, a kod
Cuntica probija dvije sutjeske, da bi od Hrastovice do u$ca tekla 7
km dugackom i oko 1,25 km Sirokom dolinom. Kod Jabukovca
ulazi u srednji tok uzduz kojeg su naselja i pruga. Nakon
Hrastovice, ulazi u mirniji donji tok. Zadnja 2 km obale u Petrinji
obale su uredene jo$ pocetkom 20. stoljeca kada je napravljen
nasip s pet betonskih kaskada, a zavrina faza od mosta na
Petrinjcici do us¢a 1960-tih. Ovaj uredeni dio obala Petrinjcice
dio je petrinjske Setnice. PetrinjCica je ihtioloski rezervat u kojem
obitava nekoliko zasti¢enih vrsta Zivotinja — ¢ak 8 vrsta ugrozenih
i zasticenih riba s Crvenog popisa ugroZenih biljaka i Zivotinja
Hrvatske, a predstavlja raznoliki prirodni rezervat s nalazistima
okamina iz razdoblja mezozoika.
e Utinja - izvire ispod Bakrackog brda, a u Kupu utice kod Starog Banovina
Vrateckog. Prolazi kroz nekoliko kratkih kotlina, gdje se rastavlja
na rukave koji tvore dugoljaste otoke. Njezina je duljina 32 km, a
ravna crta od izvora do us¢a 18 km.

lzvori
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e Banovo vrelo, Vrelo Bartolovac, Malo i Veliko Fijakovo Vrelo, Banovina
Mesariéevo vrelo, Ribnjak u Hrastovici

e Marica toéak, Laktasi, Jurica u Hrvatskom Cunti¢u

e Kramarevac u Prnjavoru Cunti¢kom

e Kocanka u Peckom

e Vrelo Jurinac Zelena dolina (Gornja Bacuga)

e Vrelo Kovacevo (Gornja Budicina)

e Javorovac (Budicina

e Vrelo Vratnik kod Velikog Sugnjara

e Toplica, Vrelo Gora i Steklinjak u Gorama

e Vrelo Bijele Stijene i Ruskovlje u Zupiéu

e Vrelo Jelen (Popova Suma) Petrinja
e Martinovo vrelo, Rimsko vrelo, Mancov Curak (Kotar Suma)

e Pigik i Komarac Petrinja

Termo-mineralne vode
e lzvor tople vode u Gorama Banovina

Cijelo podrucje grada Petrinje karakterizira velika bioloSka raznolikost. S
turistickog stajalista najatraktivnije su Sume pitomog kestena. Upravo se na
podrucju Zrinske i Petrove gore (Uprava Suma — podruZnice Sisak, Karlovac,
Zagreb), uz podrucje PoZege, nalaze najveée povrsine kestenovih Suma, a na
podruéju Vuéjak — Tje$njak prostire se 1,5 tisuc¢a ha Ciste kestenove $ume. Sume
kestena uvjetovale su i razvoj pcéelarstva. Danas su ove Sume ugroZene boleséu
raka kore.

Drugo po ¢emu je ovo podrucje specificno je vocarstvo. Uzgoj vocaka je tradicija,
koju je njegovala Vocarsko-vinogradarska Skola i gospodarska bratovstina koje su
djelovale jos sredinom 19. st. Razvoj vocarstva omogudili su brezuljkasti tereni
koji su, s nagibom do 10%, te nadmorske visine od 150 do 500 m n. v., izuzetno
su povoljni za vocarstvo. Tradicionalno se uzgaja sljiva, jabuka, kruska, tresnja,
viS$nja, dunja, orah. Trenutno ima oko 500 ha suvremenih plantaznih nasada
vocnjaka, od ¢ega 40% sljive, 30% jabuke, 10% lijeske, 5% oraha, 5% kruske, te
nesto bobicastog voéa. Pored vocnjaka, postupno se obnavljaju i vinogradi, iako
je Petrinjsko vinogorje relativno malo u odnosu na ostala vinogorja
kontinentalne Hrvatske.

Za revitalizaciju vocarstva i bolje upravljanje kestenovim Sumama osnovana je
Javna ustanova Centar za Sljivu i kesten, sa sjediStem u Donjoj Bacugi. Centar je
osnhovan s ciljem poboljsanja institucionalne infrastrukture u razvoju vocarstva,
ali i ukupnog ruralnog razvoja ovog podrucja. Centar posjeduje uredene
prostorije za edukaciju, pokusne parcele vocnjaka, a pored znanstvenih
istrazivanja, glavna mu je zadada provoditi programe obrazovanja odraslih za
specijalizirana zanimanja u poljoprivredi, prvenstveno u vodarstvu i ekoloskoj
poljoprivredi.
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Tablica 4.1.3:
Biljni svijet podrucja grada Petrinje

Ime atrakcije i opis

Sume

Oko 11,8 tisuca ha je driavnih $uma kojima gospodari Sumarija Petrinja, od kojih je
4 ha minirano ili minski zagadeno, dok se jos 5,6 tisuc¢a hektara Suma nalazi u
privathom vlasnigtvu™.

e Prevladavaju Sume bukve, hrasta kitnjaka i pitomog kestena, dok se uz
vodotoke (Petrinjcica, Utinja, Sunja) nalaze Sume crne johe. U nizinskom,
pokupskom kraju Sume su uglavnom posjecene, a gdje jesu prevladava hrast
luznjak, mijesan s brijestom, grabom, crnom johom, vrbom i bijelom topolom.

e Sume hrasta kitnjaka i bukve na Samarici uklju¢ene su u Nacionalnu ekologku
mrezu**

e Kotar-Suma (park Suma) — jedinstvena zajednica hrasta kitnjaka, hrasta luznjaka
i pitomog kestena, s najviSom kotom Preka kosa (208 m) na juznom dijelu
grada.

e Ostala Sumska podrucja — Javor (Hrastovica/Cepelis), Mala gora (Strasnik),
Pribilovi¢ brdo (Gora) na Banovini te Mokricki lug u pokupskom dijelu.

Endemske zajednice

¢ Nisko raslinje - prevladava cvijece podlistak, biskupska kapica, crijevac,
salamunov pecat, obi¢na Sumarica, velika mrtva kopriva, pasji zub, rani jaglac,
modri kukurijek, kopitnja, plu¢njak, visibaba

e Endemsko bilje - boZi¢nica, boZikovina, crnocrveni kukurijek, drijemovac
proljetni, dugolisna Cestoslavica, gospina papucica, grimizni kacun, jetrenka,
kacigasti kacun, mekolisna veprina, majmunov ka¢un, mocvarni kac¢un, mali
kacun, obicni likovac, obi¢ni bozur, pasji zub.

Sumske plodine

e Kesten - najkvalitetnije Sume kestena u Hrvatskoj nalaze se na juznim i
jugozapadnim polozajima i blazim nagibima Zrinske gore. Na podrucju grada
Petrinje nalazi se oko 1,6 tisu¢a ha Ciste kestenove Sume. Ove su Sume danas
ugrozene Sirenjem bolesti kore kestena pa se, na mjestima (npr. Samarica)
problem rjeSava Cistom sjeCom. Ipak, postoje inicijative da se on zastiti. U tom
smislu osnovan je Centar za Sljivu i kesten, koji bi se bavio ovom
problematikom, a u zastiti kestenovih Suma izuzetno su aktivni i pcelari.

e Ostale plodine - ljesnjak, Sipak, jagode, kupine, gljive

Oranice i livade

e Oranice - na petrinjskim oranicama sadi se kukuruz, psenica, jeCam, krumpir,
zob, a nekada je to bio lan, konoplja i proso.

e Livade - rascvjetane u svibnju i lipnju, kada su na njima vunasta medunika,
klupcasta ostrica, rosulj, ovsik, misji repak, livadna vlasnjaca. U drugom otkosu
tu su crvena i bijela djetelina, dunjica, smiljkita, zecina.

 Hrvatske Sume — Sumarija Petrinja, s

http://sisak.hrsume.hr/index.php?option=com content&view=article&id=54&Itemid=17 dana
24.8.2012.

1 Prpic, B. (2010). Ekolosko i gospodarsko znacenje Suma Zrinske gore i prijedlog njihove zastite.
Bucar, M. (Ed.) Zrinska gora — regionalni park prirode. Zagreb: Nas okolis. Str. 74 — 89.
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Vinogradi

Petrinjsko vinogorje - obuhvada Petrinju, Sisak, Sunju, Glinu, Jabukovaci
Lekenik. Tradicija vinogradarstva je dugacka, no uslijed ratnih razaranja vecina
vinograda je zapustena ili su nestali, te se danas vinogradi na podrucju grada
Petrinje prostiru na 10 ha . Trenutno se obnavljaju, a preporuceni su bijeli
skrlet, traminac crveni, traminac mirisni, zeleni silvanac, rajnski rizling,
grasevina i petrinjska ranina. Obnovu vinogradarstva potice Udruga
vinogradara i vocara petrinjskog vinogorja.

Voénjaci

Sljiva - najéedce uzgajano voce, kako zbog tla, tako i zbog klimatskih uvjeta.

Stari vocnjaci uglavnom su zapusteni, ali se ulazu napori u osuvremenjivanje
nasada. Najcesc¢a sorta je bistrica, za koju se smatra da daje najbolju rakiju i

pekmez. To je autohtona sorta koja se ponovno istrazuje i vrednuje.

Jabuke i kruske - najucestalije su nakon $ljive, koje dobro uspijevaju u zoni
kestena.

Zivotinjski svijet

S velikim Sumskim povrSinama lovista podrucja grada Petrinje su velika i bogata.

Bogatstvo divlja¢i omogucuje ne samo razvoj lovnog turizma veé, i novije

vrijeme, sve popularnijeg foto-safarija temeljenog na promatranju Zivotinja u

njihovom prirodnom stanistu te ornitoloSkog turizma. Bogatstvo vode nudi

mogucnost sportskog ribolova, koji je popularna aktivnost samih stanovnika. U

ruralnim predjelima, jos se uvijek uzgajaju domace Zivotinje, preteZito za vlastitu

uporabu. lako malen, taj uzgoj osigurava da se odrzi i tradicija proizvodnje

lokalnih mesnih preradevina poput banijske kobasice. Kona¢no, u Taboristu je

uzgajaliste divljih Zivotinja i manji zooloski vrt koji se ve¢ etablirao kao lokalna,

pa i regionalna turisti¢ka atrakcija.

Tablica 4.1.4:
Zivotinjski svijet podru¢ja grada Petrinje

Ime atrakcije i opis

Divlje Zivotinje

Sisavci - poljske rovke, vodenrovke, Sumske rovke, krtica, jez, SiSmisi, puh,
vjeverica, zec, divlja macka, lasica, kuna bjelica, kuna zlatica,vidra, ¢agalj, vuk,
srna, jelen, divlja svinja

Slatkovodne ribe- rijekama i potocima nalaze se brojne ribe na popisu
zasticenih vrsta: balkanska mrena, glavoc, piskur, lipnjen, manjic, obicni vijun,
potocna mrena, potocna pastrva, tankorepa krkusa, veliki vijun, zlatna nezica.

Vodozemoci i gmazovi - crveni mukacé, dazdevnjak, mala zelena Zaba, planinski
vodenjak, smeda krastaca, velika zelena Zaba, Zuti mukac, zelena krastaca,
bjelica, poskok, ridovka, sljepi¢, smukulja, zelembac.

Ptice - brgljez, sjenica, crvenrepka, ¢vorak, divlja grlica, djetli¢, drozd, golum,
grmusa, jastreb, kukavica, leganj, muharica, palci¢, kratkokljuni i dugokljuni
puzavac, slavuj, sova, stradnica, svracak, trstenjak, vodomar, zeba.
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Lovista

e Drzavno loviSte Kotar Suma prostire se na 5200 ha, a Popov gaj na 11700 ha.
Zupanijska lovista su Gora (7800ha), Hrvatski Cunti¢ (8100ha), Petrinja
(11000ha) te Zrinska gora 1 (13000 ha). Lovacka udruga ,,Fazan” gospodari s
lovistima Kotar Suma i Petrinja. Udruga ,,Srna“ gospodari lovistem Gora,
Liestarka” gospodari lovistem Hrvatski Cunti¢, dok Zrinskom gorom gospodari
udruga ,Veteran Zagreb”.

e Uzgajalista - na seoskom imanju obitelji Tisini¢ u Taboristu, na oko 6 ha, nalaze
se jeleni, fazani, konji te zooloski vrt (klokani, paunovi, rakuni, divlja svinja,
dikobraz, magarac).

Zasticena prirodna bastina

Na podrucju grada Petrinje tek su dva zasti¢ena podrucja — Kotar Suma zasti¢ena
je kao park-Suma te Strossmayerovo SetaliSte u Petrinji kao spomenik parkovne
arhitekture. Prostornim planom uredenja grada Petrinje predlozeno je da se
status zasticene prirodne bastine dodijeli dolini rijeke Kupe i Petrinjcice, Sumi
Vudjak, Zrinskoj gori te $pilji u Susnjaru. Ipak, i kada se ova podrugja sluzbeno
zastite, rijeC je o manje stroZim oblicima zastite, koji nisu prepoznati kao
svojevrstan brend na turistiCkom trziStu, kao Sto su to nacionalni parkovi te,
donekle, parkovi prirode.

Tablica 4.1.5:
Biljni svijet podrucja grada Petrinje

Ime atrakcije i opis Podrucje
Park suma
e Kotar-Suma - jedinstvena zajednica hrasta kitnjaka, hrasta Pokuplje,

luznjaka i pitomog kestena, s najviSom kotom Preka kosa (208 m) Petrinja
na juznom dijelu grada.
Spomenik parkovne arhitekture
e Strossmayerovo SetaliSte - bogato je raznim ukrasnim biljem i Petrinja
drvecem od kojih se isti¢u srebrnastolisni javor, ginko biloba i

velelisne lipe popularno zvane ilirke jer su zasadene u vrijeme
Napoleonove llirije (1809.-1813.).

Znacajan krajobraz (prijedlog)

e Dolinarijeke Kupe — predlaze se zastita ukupne povrsine od 9,8 Pokuplje
tisuca ha na podrucju kako grada Petrinje, tako i Gline i Siska te
opcina Gvozd i Lekenik; - prevladavaju stanista hidrofilnih rubova
visokih zeleni uz rijeke i Sume, Suma johe i zajednice ladoleza uz
rije¢ne tokove te niz divljih svojti ukljucujuci lipljen, mali vretenac,
daniji leptiri i vidra

e Zrinska gora - oko 34 tisuce ha na podrucju Petrinje, Gline, Banovina
Hrvatske Kostajnice, Dvora i Donjih Kukuruzara; prevladavaju
staniSta mjesSovitih Suma hrasta kitnjaka i pitomog kestena, hrasta
kitnjaka s bekicama, Suma bukve s dlakavim Sasem, potoci i Suma
johe uz njihove obale, Suma bukve s lazarkinjom

52



institutzaturizam

Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

Poseban rezervat sumske vegetacije

e Petrinjéica sa stanistima Suma johe uz gorske potoke i Ciste Banovina/
bukove Sume Petrinja
e Vugjak - mjeSovita Suma hrasta kitnjaka i pitomog kestena Banovina
Spomenik prirode
e Spilja u Susnjaru Banovina

Kulturna bastina®®

Petrinjska povijest je specificna. Naime, ona se spominje 1240. i pretpostavlja se
da je u to doba bila veca urbana cjelina. Nakon turskih pustosenja sredinom 15.
stolje¢a ona je razorena i napustena. Njezina prvobitna lokacija bila je na
podrucju danasnjeg sela Jabukovac. Na danasnjoj lokaciji nastala je 1592. kao
turska utvrda Hasan-pase Predojevica. Utvrda je sagradena na us¢u Petrinjcice u
Kupu kao uporiste napada na Sisak. U dva navrata utvrdu je osvojena — 1594. na
dan sv. Lovre koji je proglasen i svecem zastitnikom grada, te kona¢no u rujnu
1595. lako je tvrdava spaljena u prvom napadu, 1617. godine je rekonstruirana —
to je peterokutna tvrdava sa 6 topnickih kula. Unutar tvrdave su bile
gospodarske i stambene zgrade, a njezine zidine okruZzivali su duboki rovovi s
vodom. Krajem 16. i 17. stolje¢a Petrinja je vazna tvrdava u obrambenom
sustavu, mijenjajuéi svoju administrativnu pripadnost. Konacno, sredinom 18.
stojeca predana je Banskoj krajini, pa otuda i naziv cijelog ovog podrucja
Banovina. Tada se preureduje tvrdava, a naselje Siri izvan njezinih zidina. Ve¢
1765. Petrinja je imala 500 kuca. Zbog nerazvijenog trzista i slabe kupovne modi,
vecina stanovnika se uz obrt i trgovinu, morala baviti i poljoprivredom da bi
prezivjeli. lpak, postupno prerasta u gospodarsko i drustveno sredise — 1773.
dobiva cehovske privilegije, a 1777. dobiva status Vojnog komuniteta odnosno
povlastenog krajiSkog grada i pravo na odrzavanje Ccetiri sajma godisnje.
Danasnje obrise Petrinja dobiva krajem 18. i pocetkom 19. stolje¢a kade se
ureduje prostran sredisnji trg kojeg obrubljuju vojni i crkvenih objekti i
gradanske kuce u stilu kasnog baroka. U Petrinji se osobito razvija loncarstvo,
koSarastvo i mesarstvo, a krajem 17. stoljeéa pojedini ¢lanovi obitelji Gavrilovic,
vojsku i civilno stanovnistvo grada pocinju opskrbljivati mesnim preradevinama
u ¢emu valja prepoznati pocetke mesarskog obrta u Petrinji. Od 1809- do 1813.
bila je pod vlas¢u Francuza. U to se vrijeme grade skladista na obali kupe,
dovrsava cesta Kostajnica — Petrinja, te sade lipe. Petrinja u to vrijeme ima
kazaliste i domadu gradsku glazbu, a ustalila se i kao obrazovno srediste.
Preuredenjem Vojne Krajine koje pocinje u prvim desetlje¢cima 19. st., Petrinja
1871. gubi status Vojnog Komuniteta, a viSestoljetni poloZaj pukovnijskog
srediSta ukidanjem krajiskih pukovnija 1873. godine. Nakon konacnog
razvojacenja Hrvatsko - Slavonske Vojne Krajine 1881. godine, Petrinja ulazi u

15
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sastav Zagrebacke Zupanije gdje je i tijekom sljedeéeg stoljeca zadrzala vazno
mjesto u drustveno politickom Zivotu civilne Hrvatske, posebice dajuci snazan
ritam gospodarskom i prosvjetno — kulturnom razvoju Banovine. Kontinuirano se
razvija, da bi pocetkom 20. stolje¢a dozZivjela i gospodarski procvat —regularan je
tok Petrinjcice, sagradena elektricna centrala, gradski vodovod i kanalizacija..
Petrinja je nadaleko bila poznata po uciteljskoj Skoli, koja sa stalnim radom
pocinje 1862. godine. Od 1864. u Petrinji je osnovano i pocinje djelovati
Hrvatsko pjevacko drustvo Slavulj, a 1880. ustrojeno je Dobrovoljno vatrogasno
drustvo.

Kroz povijest, petrinjska naselja Hrastovica i Gora takoder su imala vaznu ulogu.
U srednjem vijeku, Hrastovica je bila utvrdeno naselje s dvije utvrde i
franjevackim samostanom izvan zidina. Bila je vazna u obrani od Turaka. Godine
1584. Turci su je osvojili i spalili te je od tada napustena. Ostaci ovih fortifikacija
vidljivi su i danas. Naselje Gora takoder je u proslosti imalo puno vecée znacenje.
Ovdje su templari u 13. stoljecu izgradili utvrdu, u 14. stoljeéu tvrdava s naseljem
i crkvom bila je u vlasniStvu ivanovaca. Do 16. stoljeéa, kada je Turci okupiraju,
bio je predstraza obrane na samoj Kupi. | u vrijeme Turaka u kastrumu je takoder
bila vojna posada. Turci napustaju Gora 1596., a sve do kraja 17. stolje¢a u
njemu je bila krajiska vojska. Pored tvrdava u Hrastovici i Gorama, na podrucju
Banovine u ranom srednjem vijeku izgradeno je niz obrambenih kula -
strazarnica koje su uglavnom cuvale glavne prometnice — Kriz Hrastovacki,
Cunti¢, Pecki, Klinac i Vinodol. Ve¢ sredinom 16. stolje¢a ove su kule bile u losem
stanju i prepustene propadanju.

Od kulturne bastine pod zastitom najznacajnija je gradska jezgra Petrinje,
odnosno niz jednokatnih kuéa i javnih gradevina koji obrubljuju sredidnji gradski
park, gradenih u stilu kasnog baroka i klasicizma. U samom gradu istiCe se joS i
zgrada stare munjare. Medutim, uslijed ratnih razaranja te potom nerijeSenih
imovinsko-pravnih odnosa veéi dio objekata u gradskoj jezgri zahtjeva
kompletnu obnovu. Naselja podruc¢ja grada Petrinje joS uvijek svjedoce o
tradicijskog gradnji — to su tradicionalne drvene prizemnice ili katnice, tzv.
korablje, a dvije obitelji prikupljaju i izlazu etnografsku gradu. U novije vrijeme
raste interes za njihovu kupnju i obnovu s namjerom koristenja ili kao kué¢a za
odmor ili za njihovo iznajmljivanje turistima. Takoder je pokrenut i projekt
istraZivanja, obnove i revitalizacije utvrda Cunti¢, Peci i Klinac-grad, u suradnji
Grada Petrinje, Hrvatskog restauratorskog zavoda i Ministarstva kulture pod
nazivom Utvrde petrinjskog kraja. Od sakralnih objekata vecina je unistena u
domovinskom ratu. Vecina ovih objekata ponovno je izgradena, no s unistenim
inventarom i arhitektonskim kvalitetama, izgubili su karakter graditeljskog
kulturnog dobra.
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Tablica 4.1.6
Kulturna bastina podrucja grada Petrinje

Ime atrakcije i opis Podrucje
Etnografska grada
e Zbirka poljodjelske opreme i pomagala u domadinstvu obitelji Banovina

Sigur (Hrastovica)

Etnoloska zbirka obitelji Hosi (priviemeno postavljena na ¢uvanje Petrinja
u Srednjoj $koli Petrinja)

Arheoloska nalazista

Rimski vodovod (Kraljevéani) - tragovi vodovoda kojim se Siscia Banovina
snabdijevala vodom iz Hrastovice. Pretpostavka je da je vodovod
iSao dolinom PetrinjCice, a graden je bio sustavom cijevi na
stupovima. Ostaci ogranka vodovoda vidljivi su od sela Kraljevéani
prema Hrastovici (ispod Zeljeznicke pruge)

Rimska cesta i rimsko vrelo u Kotar Sumi

Samostan i crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije u Gorama
najstariji je srednjovjekovni sakralni lokalitet podrucja Banovine.
Arheoloska su istrazivanja potvrdila da je na mjestu templarske
crkve bila romanicka crkva koja je datirana u 12. stoljeée, prije
dolaska templara na ovo podrucje. Na mjestu starije crkve
templari grade novu crkvu u ranogotickom stilu i jedini je primjer
templarske ranogoticke crkve na ovim prostorima.

Arheoloski lokalitet Klinac — nalazi se iznad sela Klinac. Najraniji
nalazi nadeni na padinama mogu se datirati u kasni halstat (5. i 4.
st. Pr. Kr.). Naseljavanje na tom lokalitetu ima kontinuitet Zivljenja
u starije Zeljezno doba, rimsko doba pa sve do izgradnje
srednjovjekovnog burga.

Gorski grad u Gorama nalazi se na uzvisenju iznad naselja Gora,
oko 1 km sjeverno od kapele sv. lvana i Pavla. Rijec¢ je o
srednjovjekovnoj utvrdi, prema manje vidljivim ostacima moze se
pretpostaviti da je bila kvadratnog tlocrta s polukulama i branic¢
kulom kruznog tlocrta te opkopom. U darovnici kralja Bele IV
1242. godine spominje se grad u Gorama koji je bio u posjedu
templara. Ipak prema vidljivim ostacima utvrda bi pripadala
razdoblju obrane od Turaka. Prema povijesnim izvorima u 16. st.
Pripadala je grofovima Frankopanima Slunjskim. Turci su je osvojili
1592. godine.

Stara srednjovjekovna Petrinja nalazila se pokraj sela Jabukovac
na brijegu zvanom Gradina na visini od 262 m.n.v. Sam razgled
ovog lokaliteta odaje postojanje neke davne gradevine dok daljnja
istrazivanja tek predstoje.

Urbane spomenicke cjeline

Stara gradska jezgra — nastala je uglavnom u razdoblju od 1788. Petrinja
do 1793. kada se u stilu kasnog baroka i klasicizma oko prostora (naselje)
centralnog gradskog trga izgradio niz jednokatnih kuca bogatijih

gradana Petrinja
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Ruralne spomenicke cjeline

Hrastovica - smjeStena juZzno od Petrinje, ime je dobila od rijeci
hrast jer su na ovom podrucju nekada bile guste hrastove Sume.
Danas je Hrastovica poznata po kestenovim Sumama. Nekada
vazan srednjovjekovni grad, opustosen je u vrijeme turskih
napada. Po uspostavljanju mira naseljavaju ga franjevci iz Bosne
hrvatskim katoli¢kim stanovnistvom, a za vrijeme francuske
vladavine (1809 - 1813) stari rimski pravac je obnovljen i
Hrastovica se nasla na putu koji je Francusku povezivao s Turskim
carstvom. Danas vizurom Hrastovice dominira crkva sv. Bartola,
povise sela su ostaci srednjovjekovnog grada, franjevackog
samostana i crkve Sv. Duha.

Memorijalna podrucja i spomenici

Banovina

Spomen kriZevi poginulim braniteljima i osloboditeljima hrvatske
domovine podignuti su u Hrastovici, Peckom, Brestu Pokupskom,
Kraljev€anima, Prnjavoru, Dragotincima, Strasniku

Spomenik Banu Jelaéié¢u (Zupi¢) — prvobitno je podignut 1846. u
znak zahvalnosti Josipu Jelaci¢u koji je sa svojim vojnicima uredio
cestu od Gore do Zupica te prosirio cestu od Zupica do Petrinje.
Obnovljen spomenik ponovo je postavljen 2009. godine.
Spomenik pukovniku Predragu Matanovicu i poginulim i umrlim
osloboditeljima Petrinje

Spomenik Stjepanu Radicu - otkriven 1936.g., dislociran s Trga
Stjepana Radica u park, miniran u ljeto 1991.g. Poslije
Domovinskog rata pronaden na Banovini 3. rujna 2004. godine
restauriran i postavljen na svoje mjesto na novouredenom
Radi¢evom trgu.

Rimokatolicka groblja sv. Trojstva i sv. Roka

Groblje sv. Roka nalazi se nad potokom Zebinac u Popovoj Sumi na
jednoj od najvisih uzvisina koje se pruzaju oko grada. Smatra se
najstarijim od sveukupno tri rimokatoli¢ka groblja u Petrinji.
Pretpostavlja se da su prvi ukopi bili neposredno poslije gradnje

drvene kapele 1696. godine. Na njenom mjestu podignuta je 1823.

zidana kasnobarokno — klasicisticka jednobrodna kapela sv. Roka.
Kapela je razorena u Domovinskom ratu 1992. Groblje sv. Trojstva
nalazi se usred bjelogoricne Sume na brdu Zebinac. Pretpostavlja
se da su prvi ukopi bili neposredno poslije gradnje drvene kapele
sv. Trojstva 1710. koju je kasnije zamijenila kasnobarokno —
klasicisticke jednobrodna kapela podignuta 1833. Kapela je
razorena u Domovinskom ratu, a nedavno je podignuta nova na
istom mjestu. Specificnost ovih petrinjskih groblja je velika
koncentracija vrlo starih nadgrobnih spomenika medu kojima se
istiCu najstarije i vrlo vrijedne ploce iz druge polovice 18. i prve
polovice 19. stoljeca.

Pojedinacne sakralne gradevine

Banovina

Petrinja

Petrinja
(naselje)

Petrinja

Zupna crkva Uznesenja Blazene djevice Marije (Gora) - najstarija
crkva zagrebacke Zupanije koju su gradili templari pocetkom 13.
stoljeca. Smatra se vrijednim primjerom francuske ranogoticke
gradnje u Hrvatskoj. Potpuno unistena i trenutno u obnovi.
Samostan i Zupna crkva Sv. Antuna Padovanskog (Hrvatski Cunti¢)
U ¢ast svetom Antunu Padovanskom, franjevci su podigli crkvu i
samostan 1694. godine, a 1729. godine zapocela je gradnja nove

Banovina

Banovina
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zidane crkve od kamena. Gradnja je potrajala 17 godina, a crkva i
samostan dominirali su selom Hrvatski Cunti¢ kao spomenik
kulture. Tijekom povijesti Cesto puta uniStavana, pa tako i 1991.
kada je srpski pobunjenici teSko oStecuju. Danas obnovljena.
Zupna crkva Sv. Bartola Apostola (Hrastovica)

Sagradena u doba biskupa Jurja Haulika od 1840. do 1843. godine
na srediSnjem trgu u selu Hrastovica. Spomenik kulture A
kategorije u potpunosti su srusili srpski pobunjenicii na tom
mjestu prokopali put. Povratkom mjestana u rodno selo, crkva je
ponovo izgradena na istom mjestu prema starom zdanju i svojom
vertikalom istice se u ovom povijesnom selu petrinjskog kraja.
Kapela Majke boZje od sedam Zalosti (Taboriste) je drvena kapela,
nekad vrlo vrijedna s bogatim inventarom, stradala u
Domovinskom ratu. Danas je to novoizgradena kapela.

Kapela UzviSenja svetog kriza (Kriz Hrastovacki)

Crkva sv. Jurja (Mala Gorica) - kapelica specificne drvene
arhitekture.

Crkva sv. Lovre - Planski postavljena kao dominantni objekt na
glavnom trgu vojnog sredista, crkva je podignuta 1780. godine pod
patronatom austrijske carske kuce i Marije Terezije. Posveéena je
zastitniku grada Petrinje svetom Lovri. lzvorno spomenik nulte
kategorije, razorena je te ponovno sagradena prema originalu - s
tornjem nad ulazom koja do u detalje ponavlja oblikovanje i
arhitektonsku dekoraciju negdasnje crkve.

Kapela sv. Petra (Taboriste) — spominje se u 14. stolje¢u u
povijesnim izvorima, a nalazi se na groblju izvan naselja Taboriste

Kapela Glavosjeka sv. lvana (Pecki) — sagradena je sredinom 19.
stoljeca. lako je stradala u Domovinskom ratu, velikim je dijelom
sacuvala izvornu konstrukciju koja je obnovom kvalitetno
upotpunjena.

Kapela sv. Jakova (Moscenica) — sagradena je 1886. godine
smjestena uz cestu u srediStu naselja Moscenica.

Pojedinacne profane zgrade

Banovina

Banovina

Banovina

Pokuplje

Petrinja
(naselje)

Gradska munjara - sagradena je 1912. Imala je dva stroja na
dizelova ulje, svako od 80 KS i generatore od 60 KW koji su punili
akumulatorske baterije. Proizvodila se istosmjerna struja. Vec
1930-tih kapaciteti su bili mali, pa se nabavljaju novi generatori.
Petrinju je opskrbljivala strujom sve do sredine 1950-tih.

Stara klaonica Gavrilovi¢ (Mihanoviéeva), primjer je industrijske
gradnje s kraja 19. stoljeéa, izgradena 1896. godine. Zauzima
povrsinu od preko 300 m?, te je uvlasnistvu Grada. Trenutno se
koristi kao skladisni prostor, no pruza moguénosti preuredenja u
muzejski, izlozbeni i slican multi-funkcionalni prostor.

Stara zgrada Prve hrvatske tvornice salame izgradena je 1895.
godine, u samom centru Petrinje. Na nju se nadovezuje obiteljska
kuca Gavrilovi¢ na Radicevom trgu 1899. godine u sklopu koje se
nalazi mesnica. Unutar ovog kompleksa nalazi se joS nekolicina
starih strojeva, a cijeli je kompleks u vlasnistvu tvrtke Gavrilovic.
Zgrada gradskog kupalista - sagradena je 1942, koja je do danas
dozivjela tek neke preinake (hladan tus, sanitarne prostorije,
restoran, ljetna pozornica).

Petrinja

Petrinja

Petrinja
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Svjetovne gradevine - fortifikacije

e Utvrda Hrastovica - stari obrambeni srednjovjekovni grad s dvije Banovina
utvrde, crkvom i samostanom, dio niza banskih utvrda. Spominje
se ul326., a u 15. st. glavna strateska obrambena tocka juzno od
Zagreba, odnosno najvaZznija utvrda Banske krajine.

o Cuntié grad (Hrvatski Cunti¢) - kulu je 1551. godine sagradio Banovina
Zagrebacki kaptol. Podignuta na uzvisini sluzila je kao strazarnica
na putu koji povezuje Pokuplje s dolinom Une. Kruznog je tlocrta.
Napustena je krajem 16. st. Vidljive zidine, iako je kula u losem
stanju.

¢ Klinac grad (Klinac) - utvrdeni grad 8 km juzno od Petrinje je manji  Banovina
peterokutni jednokatni renesansni kastel ciji su zidovi kule
saCuvani gotovo do svoje izvorne visine. u sklopu kaptolskih
(biskupskih) utvrda.

e Kula Pecki (Pecki) - Cetvrtasta kula blizu Hrastovice, nad potokom Banovina
Utinjom, podignuta kao refugij okolnom stanovnistvu, takoder u
sastavu kaptolskih utvrda. Ostaci postoje i ulazu se naporu da se
zastiti.

Vrtna arhitektura

e Strossmayerovo SetaliSte — bogato je raznim ukrasnim biljem i Petrinja
drvecem od kojih se isti¢u srebrnastolisni javor, ginko biloba i (naselje)
velelisne lipe popularno zvane ilirke jer su zasadene u vrijeme
Napoleonove llirije (1809.-1813.).

e Fontana u gradskom parku — prvi je javni spomenik grada. Sastoji Petrinja
se od ovalnog bazena na Cijem su vijencu smjeStene Cetiri (naselje)
istovjetne broncane figure golog djecaka koji se pokusava popeti
na tijelo velike kornjace iz Cijih otvorenih usta izbija vodeni mlaz i
puni bazen. Gola djecja tijela simboliziraju pocetak Zivota, radost i
Cistocu zZivljenja, a kornjace su bi¢a koja traze i zele vodu kao
boZanski izvor u kojem ¢ée utaziti Zed. Figure su rad kipara Ferde
Cusa, uredena nakon §to je grad 1912. dobio gradski vodovod.

Kultura Zivota i rada

Kultura Zivota i rada objedinjuje: folklor, rukotvorstvo, tradicijsku gradnju i
uredenje vrtova, tradicijske obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju,
ugostiteljsku tradiciju i suvremenu proizvodnju. Ovi elementi potencijalno mogu
postati sami po sebi turistiCka atrakcija kao npr. vinogradi i podrumi u sferi
privatnog poduzetniStva, ali i osnova za kreiranje turizma dogadanja i
manifestacija (narodne pjesme i plesovi, narodne nosnje, obicaji i legende),
odnosno osnova za kreiranje autenti¢nih suvenira destinacije. Rije¢ je uglavhom
o lokalnim i/ili regionalnim turistickim atrakcijama relativno slabo vidljivim u
prostoru dok ih se ne prezentira i interpretira posjetiteljima na odgovarajuci
nacin.

U ovoj grupi atrakcija u Petrinji se posebno isti¢e tvornica Gavrilovi¢ sa svojom
stoljetnom tradicijom koja datira s pocCetka 19. stoljeéa. Stoga se Petrinja Cesto
naziva i grad prve hrvatske tvornice salame. Najveci procvat tvornica Gavrilovié
dozivljava nakon Il. svjetskog rata kada uz primarnu proizvodnju prosiruje
djelatnosti te ujedno postaje nositelj ugostiteljstva i turizma u gradu. Tvornica
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Gavrilovi¢ vodila je vrlo uspjesan restoran Vila Gavrilovi¢, tada kultni restoran i
izletiste stanovnika regije, gradski hotel Baniju, hotel Gavrilovié, restoran Pigik te
je u 80-ima izgradila ugostiteljski objekt Samarica te vodila jo$ nekoliko manjih
ugostiteljskih objekta. Ocito je da je vec tada Tvornica Gavrilovi¢ prepoznala
turisticke potencijale Petrinje i sinergiju turizma i ugostiteljstva. O tome svjedoci
i organiziranje Petrinjske izloZzbe gastronomije i kulinarstva PIGIK organizirane
1965. i 1966. kao velike sajamske manifestacije u Ciju su organizaciju bili
ukljuceni svi akteri gospodarskog, drustvenog i kulturnog Zivota. Pored toga, kao
ekonomski moc¢no poduzece, Gavrilovi¢ je poticao sport, rekreaciju i
rukotvorstvo po kojima je Petrinja i danas poznata. Nakon Domovinskog rata
tvornica je privatizirana i njezina uloga u sveukupnom Zivotu grada znatno je
manja.

Druga specificnost Petrinje je loncarstvo. Ono se smatra najstarijim,
najrasirenijim i najpoznatijim petrinjskim obrtom uslijed vrlo kvalitetnih nalazista
gline. Na vrhuncu lonéarstva u Petrinji je bilo aktivno oko 100 loncara.
Industrijska proizvodnja, osobito jeftinih plasti¢nih kuénih potrepstina, istisnula
je loncare s trziSta. Tako danas u Petrinji djeluju tek dva loncarski obrta — obrt
gospodina StaneSic¢a, koji proizvodi nekoliko uporabnih predmeta kao i par
suvenira. Njegov je obrt u samom centru Petrinje, a nerijetko za ucenike i druge
najavljene grupe organizira demonstraciju proizvodnje. Drugi je loncarski obrt
Val mladog poduzetnika koji od samog pocetka nastoji obrt ustrojiti i kao
turisticku atrakciju.

Konacno, s velikim ruralnim podrucjem pojavljuju se i izletiSta — jedan je veé
tradicionalno izletiSte na vrhu Hrastovacke gore, gdje je sada i Planinarski dom.
Ovdje se vec profiliralo i seosko turisticko imanje TiSini¢, koje svoju popularnost
gradi na zooloskom vrtu, uzgajaliStu divljaci te gastronomskoj i smjestajnoj
ponudi u obnovljenoj korablji.

Tablica 4.1.6
Kulturna bastina podrucja grada Petrinje

Naziv atrakcije i opis

Folklor

Njeguju ga kulturno-umjetnicka drustva koja broje otprilike 30-tak ¢lanova, obi¢no
u pjevackoj, tamburaskoj i folklornoj sekciji. Osobito zanimljivo su prikazi Zivota i
rada ples —rodez i ladarice — koje izvodi KUD iz Budi¢ine, dok ostala drustva
njeguju uglavnom napjeve i plesove s Banovine. Njihovi nastupi neizostavni su dio
lokalnih svetkovina, a nastupaju na smotrama diljem Hrvatske. To su:

e Folklorni ansambl "Petrinj¢ica“

e KUD "Seljacka sloga" (Graberje)

e KUD ,Budi¢anka“ (Budicina)

e KUD ,Hrastovicka gora” (Hrastovica)

e KUD,Cunti¢anka“ (Hrvatski Cunti¢)

e HKUD "Moscenica" (Moscéenica)
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Narodne pjesme i napjevi/melos

Rijec je o popularnim narodnim pjesmama koje se od davnina pjevaju u Petrinji, a
vecina ih je zabiljeZzena vec 1935. u Petrinjskoj pjesmarici. Od nacionalno poznatih
su Oj petrinjske uske staze, Vijala se bijela loza vinova, Oj petrinjsko ravno polje,
Siva maglo. Petrinjska glazbena drustva povremeno izdaju zbirke petrinjskih
skladbi te, time, doprinose njihovoj dokumentaciji i popularizaciji.

Obicaji i predaje

e Legenda o Cvijeti Brestovskoj, na kojoj se temelji i istoimeni glazbeno-scenski
program, nastala je na prici iz doba turske okupacije. O ljepoti Cvijete, proculo
se nadaleko, pa ju je i turski Ferhad-beg htio u svom haremu. Kako plan da
otme Cvijetu nije uspio, Ferhad-beg odluci napasti Brest. U pohodu je doSao do
Hrastovice koju nije uspio osvojiti. Kako bi bio siguran da Hrastovcani nece poci
za njim, dio je vojske ostavio pod tvrdavom. No, borba kod Hrastovice stavi u
pripravnost i branitelje Bresta. U pozivu svog oca na boj, Cvijeta ponesena
domoljubljem zamoli oca da uzme mac i sama se bori protiv neprijatelja. Turci
su napali i razorili Brest, a Cvijeta je u toj bici poginula.

e Pecko jezero — nalazilo se ispod starog grada Peckog i bilo je popularno izletiste
Petrinjaca. Narod je imao pri¢u o nesretnim ljubavima i prokletstvu uslijed
kojeg voda guta sve sudionike price, a druga je prica o tragi¢noj ljubavi izmedu
ribara na jednoj i bogate kéeri jedinice prisiljene na udaju na drugoj strani
jezera. Birajudi radije smrt nego udaju za nevoljenog i nepoznatog, kéise u
vjencanoj haljini baca u jezero, koje proguta i ribara i bijeli dvor nevjestinog
oca.

e Strasna no¢ na Klinac — gradu prema izvornoj pripovijesti Zvonimira Puzara
Radnja se odvija iza 1501. godine u vrijeme prodora Turaka u krajeve izmedu
Kupe i Save. Buduci su Turci harali Banovinom uvidjeli su i u BeCu te prema
carevom nalogu poslali uvjezbane vojnike iz susjednih zemalja. No ovi su
svojom bahatos$c¢u zadavali joS viSe muke domacem stanovnistvu koje se je u
konacnici obracunalo s njima na Klinac gradu ve¢ opustosenoj obrambenoj
utvrdi. Bila je to doista strasna no¢ na Klinac gradu.

e Ladari na Kupi - Kupom se plovilo od 14. st. korabljama, tumbasima i
buréelicama. Prijevoz se obavljao prirodnom plovilom niz vodu, a uz vodu
prijevoz su obavljali ljudi i stoka po stazama zvanim kopitnice. Uz Zivot ladara
veZe se i Legenda o lijepoj Kati, odnosno nesretnoj ljubavi lijepe djevojke i
ladara. Zivot ladara dobro je dokumentiran, te eventualno, moze biti temelje
nekog posebnog dogadanja.

e Petrinjski Bozi¢ (ukljucujuéi BoZi¢ni sajam) — specifican je po betlemasima
(skupine djecaka i djevojcice koje na Badnjak, nosedi stiliziranu Stalicu, obilaze
domove i izvode igrokaz grijeh prvih ljudi i navjestenje spasiteljevog rodenja ) i
Cestitarima (zalazi se u dvoriste i pjeva pod prozorima prigodne pjesme). U
kasnu Badnju no¢, Petrinjci u skupinama iz svih dijela grada pjevajuci bozi¢ne
pjesme dolaze pred crkvu sv. Lovre.

Rukotvorstvo

e Domaca radinost Kata Segerin - unikatni ruéni radovi i etno suveniri

e Domada radinost RuZa Ratkic¢ - izrada tkanica na tkalackom stanu i etno ru¢nih
radova

e Rukotvorine Zeljko Coti¢ — proizvodnja keramickih suvenira

Narodne nosnje

e Pokupska Zenska nosnja -sastoji se od rubace, podoblacke, zastora i Svabice
ru¢no vezeno svilom na lanenom platnu, a ukrasavaju je veliki crveni
barokizirani cvjetovi. Na nogama se nose bijele dokoljenice i crne cipele sa
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Sirom potpeticom. Udane Zene na glavi nose paculjicu, a djevojke nose
pletenice na ledima. U pletenice je upletena crvena tkanica, na koju se veze
privezaljak. Djevojcice na kraju pletenica, umjesto privezaljka nose crvene
masne. Oko pojasa se nosi "pas", tkani ili prebirani, a oko vrata dukati ili kraljuzi
(koralji). Zene do 55 godina nose $arene narodne nosnje, a starije Zene nose
bijele narodne nosnje.

e Banovinska Zenska nosnja — nosi se na podrucju Zupe sv. Antuna Padovanskog.
To je pretezito bijela narodna nosnja ukrasena trobojnicom oko struka, crnim
prslukom i crvenim rupcem dok neudate djevojke na glavi nose kecke i
cvijecem ispletene vijence.

¢ Muska nosnja - sastoji se od kosulje vezene svilom, gaca s rojtama i crnog
lajbeka. Muskarci na nogama nose opanke, a na glavi crni Sesir, ukrasen
trobojnicom.

Pcelarstvo

e Pcelarska udruga Petrinja — okuplja vise od 80 pcelara koji pcelare s vise od 6
tisuca kosnica. Osobito se istice med od kestena Ciji je prinos i do 25 kg po
kosnici, no opada zbog sjece kestenovih Suma.

Obrada lana i konoplje

e lzloZzba Od lana do platna — seosko turisticko gospodarstvo Kardas (Mala
Gorica)

e Etnoloska izlozba u OS Dragutina Tadijanoviéa Petrinja - organizira i provodi
Ucenicka zadruga Stucka

Lonéarski proizvodi

e Nekada najrasireniji i najvazniji petrinjski obrt; u vrijeme procvata sredinom 19.
st. bilo je oko 100 lonéara, najviSe u Novoj cesti. Popularnost lonéarstva
pripisuje se kvalitetnoj glini u okolici (Cret, Brin). Danas se lon&arstvom bave
svega dva obrta:

e Loncarski obrt Mate StaneSi¢a Radionica "Stucka"
e Loncarstvo Val -izrada suvremenih i tradicijskih suvenira

Ruralna arhitektura

e Tradicionalna drvena kuca korablja — obi¢no katnica, koja u prizemnom
unutrasnjem dijelu ima Zitnicu, iznad koje je druzinska soba. U prizemlju se
dalje nize prostor za kola, podrum, a stubama se uspinje u ganjak, kuhinju i
komoru. Sa stubista vise koluti crvenog luka, a na ganjku mrezaste sirnice.

Vinarstvo i gastroenologija

e Udruga vinogradara i vocara petrinjskog vinogorja- cilj je o¢uvanje tradicije
proizvodnje vina i vinogradarstva. Svake godine udruga organizira ocjenjivanje
vina

e Vinarija Marinéi¢ - proizvodnja i kuaonica vina (Rajnski rizling, Skrlet,
Frankovka, Grasevina)

e Bermet - u petrinjskim domovina i kod obitelji Panjan u Hrastovici priprema se
bermet, a tradicija se odrzala danas zahvaljujuéi Zeljku Novakovi¢u. Tradicija
bermeta pripisuje se francuskoj vladavini.

e Kupinovo vino - OPG Crnkovi¢, u Petrinji, ima oko 0,5 ha nasada kupina te
proizvodi kupinovo vino, kao i ostale proizvode od kupina (sokovi, dZemovi,
likeri). Mogu¢ je posjet nasadima kao i kusanje proizvoda.
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Gastronomija - specijaliteti

Zimska salama je gastronomski suvenir nastala 1883. i lansirana na trziste kao
»Gavrilovi¢ka“, a te godine tvornica se imenuje ,,Prvom hrvatskom tvornicom
salame, susena mesa i masti”“.

Tradicionalni proizvodi — banijska kobasica, banijska rakija, suha sljiva, pekmez
i slicno, koji se proizvode na obiteljskim gospodarstvima, medutim joS uvijek
nisu u fazi komercijalizacije. Uglavnom se nude gostima na seoskim turisti¢kim
gospodarstvima.

Ugostiteljstvo

IzletiSte Korablja TiSini¢ (Taboriste) - obiteljsko gospodarstvo sa starom
korabljom i mini zooloskim vrtom na kojem se nalaze Zivotinje neobicne za ovaj
kraj (nojevi, jeleni lopatari, dikobrazi, magarci i dr.). Prvenstveno namijenjeno
za obitelji s djecom i organizaciju dackih ekskurzija, a pruZa usluge iz seoskog
turizma uz domadu hranu i smjesta;.

Zelena dolina (Hrvatski €unti¢) — ugostiteljski objekt, sala za vienc¢anja i
smjestaj u Hrvatskom Cunti¢u, u neposrednoj blizini moto cross staze,
biciklisticke staze i na tematskom Putu kestena.

Ruralna kuca za odmor Grabovac Banski - ugostiteljske usluge u seljackom
domadinstvu, opustanje u prirodnom okruzenju uz domade specijalitete. Obitelj
posjeduje voénjake jabuka te nastoji time prosiriti svoju turisticku ponudu

Seoski turizam Kardas (Mala Gorica) — sadrzi izloZbu Stari zanati i Od lana do
platna te mali zooloski vrt.

Gostionica MIS — restoran i caffe u samom centru grada, s manjim smjesStajnim
kapacitetima te salom za sastanke.
Restoran Stuka — smjesten na obali Kupe, specijaliziran za jela od rije¢nih riba

Suvremena industrijska produkcija

Tvornica Gavrilovi¢ — prva hrvatska tvornica salame, ponovno je u vlasnistvu
obitelji Gavrilovi¢. To su moderni pogoni u kojima radi oko 600 radnika. Niknula
je od malog obiteljskog obrta 1821. Obrt se postupno Siri i ve¢ 1880. zaposljava
50 radnika. Nakon pocetka proizvodnje zimske salame i Sirenja salamskog
asortimana, pocetkom 20. stolje¢a grade se novi pogoni na 20 tisu¢a m2,
tvornica tada zaposljava 300 radnika, a proizvodi se pocinju izvoziti u Europi.
Nova tvornica Gavrilovi¢, na ulazu u grad iz smjera Siska, pocela je raditi 1965.
Od tada Gavrilovic je diversificirao svoje poslovne aktivnosti, aktivno se
ukljucujudi i u ugostiteljstvo preko svojih reprezentativnih objekata — Vile
Gavrilovi¢ (zatvorena 1970-tih zbog narusene statike uslijed klizista), hotela
Banija, Hotela Pigik, Hotela Gavrilovi¢, restorana Gavrilovic, turisti¢ko-
ugostiteljskog objekta Samarica, ugostiteljskog objekta Kupa. Ukupno,
Gavriloviéevi ugostiteljski i turisticki objekti mogli su ugostiti tisucu posjetitelja
istovremeno. Dio novih pogona je obnovljen i u funkciji. Stari pogoni, zajedno s
ponekim starim strojem, nalaze se u sredistu Petrinje, zasti¢eni su kao
industrijska bastina, a jedan dio objekata srusen je u domovinskom ratu.
Neposredno uz ove pogone je i obiteljska kuc¢a Gavrilovi¢ u kojoj je danas
neugledan tvornicki duéan.

Vrtni centar "Kaktusi - Besli¢" - stalna izloZba kaktusa i sukulenata "Cudesni
svijet biljaka", najveca zbirka u Hrvatskoj, nalazi se u opcini Lekenik, na granici s
gradom Petrinja, iako je obitelj Beslic¢ iz Petrinje te je ovaj projekt uslijed
Domovinskog rata prebacen na sadasnju lokaciju.

Suvremena kulturna produkcija

62



institutzaturizam

Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

Uciteljski fakultet SveuciliSta u Zagrebu — Odsjek u Petrinji nastavak je preko
140 godine tradicije obrazovanja ucitelja. Sustavno osposobljavanje ucitelja
pocelo je 1862. koje traje do danasnjih dana, od Uciteljske Skole i Pedagoske
akademije, Visoke uciteljske Skole do danas dijela SveuciliSta u Zagrebu kao
odsjeka Uciteljskog fakulteta. U vise od 140 godina iz Petrinje je otislo vise od
Sest tisuéa ucitelja, nastavnika i odgojitelja. Ova tradicija obrazovanja, odnosno
¢injenica da su Petrinja i uciteljska Skola gotovo sinonimi za brojne generacije,
predstavlja, stoga, i turisticki resurs.

Udruga za izvaninstitucionalni odgoj i obrazovanje djece i mladih
«Petrinjcica» osnovana 2005. godine, kao slijednik Pedagoskog projekta Visoke
uciteljske Skole «Djedji istrazivalacki centar» (DIC), Sto su ga 2000. godine
pokrenuli profesori te Skole. Za potrebe toga projekta i njegovih programa u
Prnjavoru Cunti¢kom obnovljena je i opremljena napustena $kolska zgrada,
koja je postala baza i ishodiste glavnine aktivnosti udruge.

Gradska limena glazba Petrinja - djeluje joS od 1808. godine, a djelovala je
neprekidno i tijekom Domovinskog rata iako je Petrinja bila okupirana. Danas
glazba broji oko 40 ¢lanova. U okviru glazbe djeluje i sekcija Big Band Petrinja,
kao i Mala $kola u kojoj djeca i odrasli uce svirati.

Hrvatsko pjevacko drustvo ,,Slavulj“ — djeluje od 1860-tih i kontinuirano
doprinosi razvoju zbornog pjevanja u Hrvatskoj. Snimili su viSe nosaca zvuka -
Sakralnu glazbu Krste Odaka na staroslavenske tekstove, CD-a s duhovnim
skladbama Albe Vidakovica, Hrvatske bozi¢ne pjesme i CD sa skladbama
Bonaventure Dude Duso Kristova, posveti me. lzdali su i prvi samostalni CD sa
skladbama Vladimira, Mladena i Jurja Stahuljaka, dvostruki nosac zvuka sa
skladbama Emila Cossetta, CD posvecen blazenoj Mariji od Propetog Isusa
Petkovic¢ i CD Dominikanke €.s. Slavke Sente. Kao svojevrstan dar za jubilarnu
140-godisnjicu rada snimljen je i CD Petrinjska glazbena razglednica.

Petrinjski puhacki ansambl osnovan je 2002. Na programu ima niz
komponiranih ili obradenih skladbi iz gotovo svih glazbenih epoha i stilova, od
baroka, klasike i romantizma, pa sve do zabavne i jazz glazbe. Clanovi ansambla
su profesionalni glazbenici i bivsi ucenici srednje glazbene skole.

Petrinjska udruga likovnih umjetnika "Petriart” organizira izlozbe te su njezini
¢lanovi aktivni sudionici petrinjskih manifestacija.

Ostali — Uciteljski pjevacki zbor Petrinja, Muski komorni zbor Matice hrvatske
Petrinja, Studentski tamburaski orkestar Uciteljskog fakulteta u Petrinji,
Pjevacko drustvo Petrinjska Lira, Baletni studio Harlekin, Petrinjske
mazoretkinje

Ostalo

Sokolarstvo Petrinja — udruga je koja njeguje umijece sokolarenja koje ima
svojstvo nematerijalnog kulturnog dobra. Umijece sokolarenja vjestina je lova s
pticama grabljivicama, a najraniji dokaz o sokolarenju na nasim prostorima datira
u 2. stoljece.

Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Petrinja je asocirana s nizom poznatih osoba. Poznate osobe, ako postoje mjesta

ili lokacije s njima povezani postaju sami za sebe atrakcija. Pored toga, oni mogu

inspirirati razna dogadanja, obogatiti interpretaciju te se transformirati u likove

koje interpretiraju proslost.
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Tablica 4.1.7.
Znamenite osobe i povijesni dogadaji grada Petrinje

Ime atrakcije i opis

Osobe

Janko Grahor ((1827. 1906.) bio je hrvatski graditelj, projektant i drustveni
djelatnik. Zajedno s Franjom Kleinom utemeljuje poznatu graditeljsku tvrtku
Grahor-Klein koja ¢e obiljeziti graditeljski rast Zagreba s kraja 19. i pocetka 20.
stoljeca.

Krsto Hegedusic (1901. - 1975.), hrvatski slikar kojeg s Petrinjom vezuje tek
¢injenica da je tamo roden, dok je veéi dio njegovog stvaralastva vezan za
Hlebine. U Petrinji je 1987. otvorena galerija njemu u ¢ast.

Oton Kucera (1857. - 1931.), profesor, prirodoslovac, astronom, najvedi
hrvatski popularizator tehnike i prirodoslovlja, rodio se u Petrinji iako je vrlo
brzo obitelj preselila u Otocac gdje je proveo djetinjstvo.

Ivan Kozarié (1921. - ), hrvatski kipar, ¢lan neformalne grupe Gorgona. Sirokoj
javnosti najpoznatiji je po skulpturama postavljenim u vanjskim prostorima —
spomeniku A.G. Matosu i Prezemljenom suncu u Zagrebu, Hodac na rijeckom
korzu. U Petrinji je Kozari¢ imao dvije samostalne izlozbe.

Stjepan Radic — bio je izuzetno vezan uz Petrinju. Njegova Hrvatska pucka
seljacka stranka osnovana je u Hrastovici, gdje je Sirio svoje politicke ideje, a
ovdje je sluZio i zatvorsku kaznu za uvredu bana Khuena Herdervarija. U
njegovu Cast Petrinjci su mu podigli spomenik — jedini u naravnoj velicini u
Hrvatskoj.

Josip Kajetan Knezi¢ — vojni graditelj, krajiski casnik; istaknuo se u gradnji
cesta; izradio elaborat o izgradnji Zeljeznicke pruge Sisak — Senj koji je bio
osnova za pocetak izgradnje Zeljezni¢kih prometnica

Umjetnice koje su Zivjele u Petrinji — Jelena Babi¢, Blanka DuZanec, Zlata Radej,
Mila Vod i Milka Vukeli¢

Sportasi — Vlado Lisjak (olimpijski pobjednik u hrvanju), Marijan Mrmic (bivsi
hrvatski reprezentativni nogometni vratar), Milan Nenadi¢ (bivsi hrvac, osvajac
olimpijske bronéane medalje) Marijan Vlak (Dinamov vratar)

ostali - Boris Miholjevi¢ (glumac)

Obitelji

obitelj Jelaci¢ povezana je s Petrinjom. Naime, u Petrinji se rodio Franjo barun
Jelaci¢ 1746. otac bana Josipa Jelaci¢a. Ban Jelaci¢ bio je vezan za Banovinu —
1741. postavljen je pukovnika i zapovjednika Prve banske pukovnije u Glini. Na
tom je poloZaju ostao do 1848. Cesto je boravio u Petrinji, a njegov
najznacajniji dolazak u Petrinju bio je u vrijeme zavrsne faze Hrvatskog
narodnog preporoda (ilirski pokret ) nakon konstituiranja Hrvatskog sabora i
ustoli¢enja 14. kolovoza 1848. godine. Spomenik banu Jelaci¢u podignut je u
Zupicu te jedio tematskog puta Jelaci¢a kroz Pokuplje i Banovinu.

Drustva

Franjevci — katolicki red kojeg je utemeljio sv. Franjo Asiski po pravilima
prosjackog reda. Prvi red franjevaca je muski red kojeg istiCe strogo odricanje
od svakog imutka te Zivot od darova i vlastitog rada. Drugi red franjevaca je
Zenski red klarisa, dok je treci red mjeSoviti, osnovan za svjetovnjake. U nase
krajeve franjevci prvog reda dolaze pocetkom 13 stoljeca, a u Hrastovicu u 15.
stoljecu. Turci su samostan spalili kada su Hrastovicu osvojili 1591. Franjevci se
u Hrastovicu vracdaju stotinu godina kasnije, a zasluzni su za osnivanje prve
Petrinje pucke Skole oko 1700. godine, a njeguju glazbu, osobito orguljastvo.
Novi franjevacki samostan sagraden je u Hrvatskom Cunticu te je ve¢im dijelom
obnovljen nakon razaranja u Domovinskom ratu.
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Povijesni dogadaji !

o Templari — njihova je temeljna uloga bila osigurati nesmetan prolaz

hodocasnika u Svetu Zemlju te izgradnja sigurnih odmorista za hodocasnike.
Osnovani su pocetkom 12. stoljec¢a u Francuskoj kao vojnicki red, a za svoje
postupke bili su odgovorni iskljucivo papi. Jedna od njihovih glavnih djelatnosti
bilo je bankarstvo, pa su uskoro postali mo¢éniji od francuskog kraljevstva.
Pocetkom 13. stoljeca francuski templari su prognani te utociste nalaze,
izmedu ostalog, i u Hrvatskoj. Templari su i u Hrvatskoj bili vrlo mo¢ni. U
jednom trenutku posjedovali su dvije trec¢ine danasnjeg teritorija Hrvatske.
Jedno od njihovih hrvatskih sredista bila su Gora, tada visoko civiliziran prostor
na glavnom prometnom pravcu cesta iz Madarske, Slavonije, Siska i Topuskog
prema moru. Templari perceptorata Gora izgradili su i morsku luku Senj.

6

Povelja gradu Petrinji 1240. — stara srednjovjekovna Petrinja koja je lezala na
podrucju danasnjeg sela Jabukovac 1240. godine bila je ve¢ poznato i naseljeno
mjesto kojoj je slavonski herceg Koloman dodijelio privilegije slobodnog
kraljevskog grada. Ove povlastice kasnije su viSekratno potvrdivane, prvo od
hrvatsko-ugarskog vladara Bele IV. (1242.), Stjepana V. (1271.) i Ladislava (1274.)
Borbe Hrvata s Turcima za Petrinju 1592. — 1595.- turski vojskovoda Hasan pasa
Predojevic u proljece 1592. izgradio je utvrdu na usc¢u Petrinjcice u Kupu s ciljem
osvajanja strateski znacajnog grada Siska. Kr§¢anska vojska austrijskih zemalja i
vojska hrvatskog bana prvi put osvaja utvrdu 10. kolovoza 1594. na blagdan sv.
Lovre, a konac¢na pobjeda Hrvata bila je u jesen 1595.

Petrinja — Vojni komunitet 1777. - od 1618. do 1750. Petrinja je sastavni dio
Varazdinskog Generalata, a od 1753. ponovo je uklju¢ena u Bansku krajinu i
nedugo potom postaje srediSnje mjesto Banovine. Odredena je za sjediste stoZera
Il. Banske pukovnije, a 1773. hrvatska kraljica i austrijska carica Marija Terezija
dodjeljuje joj cehovske privilegije , a 1777. Petrinja dobiva polozaj povlastenog
krajiSkog grada tzv. Vojnog komuniteta. U grad se doseljavaju mnogi strani trgovci
i obrtnici pa mu je diplomom Marije Terezije od 10.5.1777. odobreno i odrZavanje
4 sajma godisnje.

Petrinja- vaZno srediSte Zagrebacke Zupanije od 1881.- preuredenjem Vojne
krajine koja pocinje u prvim desetljeéima 19. st., Petrinja 1871. gubi status Vojnog
komuniteta, a viSestoljetni poloZaj stoZernog pukovnijskog sredista gubi
ukidanjem krajiskih pukovnija 1873. godine. Nakon konac¢nog razvojacenja
Hrvatske — vojne krajine 1881., Petrinja ulazi u sastav Zagrebacke Zupanije gdje je i
tijekom sljedeceg stoljeca zadrzala vazno mjesto u drustveno politickom Zivotu
civilne Hrvatske, posebice dajuci snazan ritam gospodarskom i prosvjetno —
kulturnom razvoju Banovine

Manifestacije

U Petrinji se odrZavaju brojna dogadanja uglavnom lokalnog karaktera. Ipak, u

novije vrijeme vidljiva je tendencija da se dogadanja manjih razmjera (koncerti,

turniri, kazaliSne predstave) grupiraju pod jednim svodnim imenom — npr. Ljeto

u Petrinji (lipanj-srpanj) i Lovrencevo (1. do 10. kolovoz) objedinjuje. Time se

povecava turisticka atraktivnost ovih dogadanja, doprinosi njihovoj efikasnijoj

promociji, olakSava se stvaranje njihove trZiSne prepoznatljivosti te se stvaraju

preduvjeti za njihovo prerastanje u turisticke atrakcije u najmanju ruku

regionalnog karaktera. Da ovakva strategija ve¢ polucuje uspjeh pokazuje sve

16 o . . . . .
Kompilirano iz pisane i nepisane grade dr. sc. lvice Goleca.
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vedi broj posjetitelja na ovim dogadanjima, a osobito su popularna ona u sklopu
Lovrenceva.

Tablica 4.1.8.
Manifestacije grada Petrinje

Ime atrakcije i opis

Kulturne i zabavne

e Noc muzeja (sije¢anj) Petrinja

e Petrinjski fasnik (veljaca)
e Ljeto u Petrinji (kulturno-zabavna dogadanja) (lipanj — srpanij)
o Tradicionalna vecer folklora
o Petrinjske legende i pri¢e — glazbeno-scenski prikaz oZivljene
povijesti
Antunovski susreti u Hrvatskom Cuntiéu (smotra folklora)
Lipanjski zvuci — medunarodno natjecanje komorskih zborova
Koncert povodom Dana drzavnosti
Ivanjski susreti u Graberju
Jazz festival
o Vecer petrinjske pjesme i tambure
e Lovrenecevo u Petrinji (1. do 10. kolovoz)
o Koncert na dan Domovinske zahvalnosti
o Cjelodnevni kulturno-zabavni i vjerski program na Dan sv. Lovre
e Bartolovski susreti kulturno-umjetnickih drustava - Hrastovica (25.8.)
e Festival kestena (pocetak listopada)
e Festival kvarteta Kvart-pet-fest (listopad) Petrinja
e BozZi¢no-novogodisnji program
o Bozi¢ni koncerti petrinjskih glazbenih drustava (Gradska limena
glazba; Komorni muski zbor Matice hrvatske, HPD Slavulj)
o Bozi¢ni koncert folklornog ansambla Petrinjcica
Koncert Betlehemsko svjetlo u Crkvi sv. Lovre
o Glazbeno-scenski prikaz Isusova rodenja kojeg izvode mlade? Zupne
crkve sv. Lovre

o O O O O

O

Vjerske

e Blagdan sv. Lovre (10.8.) Petrinja
e  Majka bozZja Snjezna (5. 8.) prostenje u Maloj Gorici
e Blagdan sv. Jakova — Mosc¢enica (22. — 25-7.)
e Dan sv. Petra (29.6.) Taboriste
e Dan sv. Bartola (24.8.) Hrastovica
e Glavosjek sv. lvana krstitelja (29. 8.) Pecki
e UzviSenje sv. Kriza (14.9.) Kriz Hrastovacki
e Prostenja u Gorama
o Gorsko posvetilo (peta nedjelja po Uskrsu)
o Gospa Karmelska (16.7.)
o Sveta Ana, Jana (26.7.)
o Uznesenje BDM, Velika Gospa (15.8.)
e Rodenje BDM, Mala Gospa (8.9.)
Sportske

e Memorijalni koSarkaski turnir ,,Dino Koljaja“ — sijecan;j

e Ljeto u Petrinji (kulturno-zabavna dogadanja) (lipanj — srpanj)
e Biciklijada kroz grad i okolicu s popratnim zabavnim programom
¢ Motorijada na izletiStu Pigik s popratnim programom
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o Turnir ulica, kvartova i prigradskih naselja Petrinje u malom nogometu
e Otvoreno stolnotenisko prvenstvo Grada Petrinje

e Lovrenecevo u Petrinji (1. do 10. kolovoz)

o Turnir ZNG-a grada Petrinje
Memorijalni nogometni turnir mladezi Damir Horvatic¢
Otvoreno prvenstvo Petrinje u brzopoteznom Sahu Oluja
Otvoreno prvenstvo Petrinje u odbojci na Pijesku
Otvoreno prvenstvo Petrinje u Pikadu
Tradicionalna Medunarodna regata u kajaku i kanuu na mirnim
vodama
e Memorijalni nogometni turnir lvan Caban — Hrastovica (kolovoz)

o O O O O

¢ Danisjecanja (6. do 29. rujan)
o Memorijalni rukometni turnir RK Petrinja Borosi¢ — Gener — Lokner
Zugaj
o Tradicionalni rukometni turnir veterana i veteranki RH
o Otvoreno prvenstvo grada Petrinje u tenisu
e Medunarodni memorijalni hrvacki turnir Mirko Kosmat (studeni) Petrinja

e Bozi¢no-novogodisnji program
o Medunarodni turnir u akrobatskom rock'n'rollu
o Bozi¢no-novogodisnji malonogometni turnir
Ostalo

e Ljeto u Petrinji (kulturno-zabavna dogadanja) (lipanj — srpanij)
o FiSijada — Ribarska no¢
e BoZi¢no-novogodisnji program
o Bozi¢ni sajam — Tominje
e Danisje¢anja (rujan) Petrinja
o Koncert klasi¢ne glazbe uz prigodne izloZzbe, konferencije i
predavanja

Kulturne i vjerske ustanove

Grad ima vrlo dobro organizirane institucije u kulturi, osobito uzme li se u obzir
njegova veli¢ina. Nositelj gradskog kulturnog Zivota je PUO Hrvatski dom koji je
svojevrstan kulturni centar grada te, s jedne strane, poti¢e kulturno-umjetnicko
stvaralastvo u gradu dok, s druge strane, u grad dovodi brojne predstave i
koncerte. Kona¢no, valja istaknuti u djelatnost DIC u Prnjavoru Cunti¢kom koji se
pozicionirao izuzetno dobro u Sirim regionalnim razmjerima na trZistu Skolskih
ekskurzija/skola u prirodi.

Tablica 4.1.9.
Kulturne i vjerske ustanove grada Petrinje

Ime atrakcije i opis Podrucje

Galerije
e Galerija Krsto Hegedusic - utemeljena je 1987, te je prvotno
izlagala djela koje je Petrinji poklonio K. Hegedusi¢. U
Domovinskom ratu, ova je zbirka nestala, no galerija i dalje djeluje
kao izloZbeni prostor petrinjskih i gostujuc¢ih umjetnika.
e Galerija Zilié¢ - privatna galerija koja izlaZe i prodaje radove
petrinjskih slikara, rukotvorine i suvenire.

Petrinja

Svetista i prostenista
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SvetiSte uznesenja BlaZzene djevice Marije

Prostenja

Hrvatski Cunti¢ — Sv. Antun — Pustinjak — zastitnik Zupe
(17.1)

Mala Gorica — Sv. Juraj (23.4)

Hrvatski Cunti¢ — Sv. Antun Padovanski (13.6)
Taboriste — Sv. Petar i Pavao (29.6.)

Moscenica — Sv. Jakov (25.7.)

Zupa UBD Marije Gora—Sv. Ana (26.7.)

Zupa UBD Marije Gora — UZNESENJE BDM-Velika Gospa
(15.8.)

Mala Gorica — Gospa Snjezna (5.8.)

Petrinja — Blagdan Sv. Lovre (10.8.) Petrinja

Hrastovica — Sv. Bartol (24.8.)

Glavosjek lvana krstitelja (29. 8.) Pecki

Zupa UBD Marije Gora — Mala Gospa (8.9)

Uzvisenje sv. Kriza (14.9.) Kriz Hrastovacki

Brest — Sv. Barbara (4.12)

Dvorane i izloZbeni prostori

Banovina

e PUO Hrvatski dom - kazaliSno-koncertna dvorana kapaciteta 500

sjedala, s velikom i suvremeno opremljenom pozornicom, foajeom

koji se koristi i kao izloZbeni prostor, te dvije manje dvorane
maksimalnog kapaciteta 50 i 150 sjedecih mjesta.

Ostalo

Petrinja

e Djedji istrazivaldije destan idrlagdi“BettinjlitatriRjtif@/dPrnjavor CurBatidyinazgradi
Cunticki), u zgrabibieskéte)gnonadidiinipmpgmaraikadaprirodi za djecu osnovne skole.
prirodi za djecu Gemdaneasqpiéa{eeptasiasiolaza priestje;ijgpazaanicim s 30 lezaja,
uéenje, spavaonjoarste 3ihieza din pvos toooaw zk, doévnjdraravalk. kapaciteta 100 objeda) i
kuhinjom (max. kapéaite b 100 stojdfahas MNitetaonepmst prigstoaru DIC raspolaZe s
Na otvorenom poéistioric HC odspaddim2 sldiétjton qubsBhOnmizalistima.
djecjim i sportskim igraliStima

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Sportsko-rekreacijski tereni i gradevine grada Petrinje uglavnom su u funkciji

zadovoljavanja potreba za sportom i rekreacijom lokalnog stanovnistva.

Najveceg kapaciteta je gradski nogometni stadion.

Tablica 4.1.9.
Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni grada Petrinje

Ime atrakcije i opis Podrucje
Sportsko-rekreacijske dvorane i igralista
e Gradski nogometni stadion Mladost - kapacitet gledalista oko -
Petrinja

5.000 mjesta te klupske prostorije s dvoranom za sastanke,
parkiraliStem i poslovnim prostorima.

Nogometni stadion Gavrilovié

Rukometno igraliste s tribinama i klupskim prostorijama u
izgradniji

Sportska dvorana Srednje Skole

Sportska dvorana OS Dragutina Tadijanovi¢a

Tenis igraliSta na terenima Pigika

68



institutzaturizam

Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

Hrvacka dvorana

Sportsko-rekreacijske gradevine na otvorenom

Sportski aerodrom — poletno-sletna staza uredena je davne
1929. godine; prostire se na 650 m” uz tendenciju prosirivanja
staze preko 1000 m2. Stazom upravlja Aeroklub Petrinja u
suradnji s Durom Gavrilovicem. Bave se modelarstvom i sudjeluju
u natjecanjima, organiziraju aeromiting, panoramsko letenje, a u
turisticku ponudu planiraju involvirati let zmajem, paraglajderom
i ultralakim avionom

Petrinja

Planinarski i lovacki domovi i sklonista

Planinarski dom Matija Filjak - nalazi se na samome vrhu
Hrastovicke gore. To je velika katnica sa zidanim prizemljem i
drvenim katom, sagradena 2007. godine. Dom je otvoren cijele
godine vikendom i praznikom. Opskrbljen je piéem, a hranom
samo po najavi. Opremljen je s 25 kreveta s madracima, bez
posteljine. U dnevnom boravku ima 30 sjedecih mjesta i u okolici
doma jos toliko na klupama.

Lovacki domovi — lovacka udruga Fazan ureduje lovacki dom u
Petrinji (kod stare bolnice) u ¢ijem se sklopu nalazi hladnjaca
prema europskim standardima; ostale tri udruge takoder imaju
lovacke domove, no niti jedan nema smjestajne kapacitete.

Banovina

Sportsko-rekreacijske staze

Skijaska staza Vrelo u Hrastovici — nalazi se na 300 m n/v, ima pet Banovina
staza od 50 do 300 i vuc¢nicu do 150 m, te sanjkasku stazu od

1000 m (od dijela sela zvanog Podgorje do Bartolovca). Ovo

lokalno skijaliSte ureduje i planira dalje razvijati Skijaski klub Vrelo

Hrastovica, osnovan 2009.

Moto-cross staza (Hrvatski €unti¢) — duZina od 1320 m, $irina 6 Banovina
m i startna rampa moto-cross staze omogucili su licencu prema

pravilniku Hrvatskog motociklistickog saveza te su na stazi

odrzane ve¢ dvije utrke prvenstva RH na kojoj su sudjelovali

motociklisti iz cijele Hrvatske. Na stazi se organiziraju pripreme za

prvenstva, a takoder i natjecanja kvadova (Cetverocikli).

Biciklisticke staze: Petrinja
o Trosatna u duZini od 41 km, a staza krece iz centra Banovina
grada, dolinom rijeke Petrinjcice, kroz Hrastovicu Pokuplje

do Donje Baduge, Banski Grabovac, preko Susnjara
do Kraljevcana i ponovo dolinom Petrinjcice kroz
Jabukovac, Donju Mlinogu i Hrastovicu natrag do
Petrinje.

o Dvoiposatna u duzini od 34 km, polaziste je s
Radic¢evog trga i dalje dolinom rijeke Petrinjcice
kroz Taboriste, Budicinu, Mostanicu, zatim kroz
Letovance, Strazbenicu, MadZzare do Komareva i
natrag kroz Moscéenicu do Petrinje.

o Dvosatna, duzine od 30 km - staza krece s
Radic¢evog trga, dolinom rijeke Kupe preko Bresta,
Vurota, Stare Drencine i Odre do Siska, a zatim kroz
Sisak i Moscenicu natrag u Petrinju.

Planinarske staze su brojne i dobro oznacene. Turistima se Banovina
preporucuju sljedece:
o Prva staza polazi od mosta na Petrinjcici u Gupcevoj
ulici i prolazi Petrinjskom Setnicom do stare vile
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Gavrilovi¢, nakon 100-njak metara uzbrdo skreée
nalijevo kroz Sumicu i nadalje prema selu Cepelis i
nadalje sljede¢i oznake do najviSeg vrha.

o 0Od druge polazne tocke u Hrastovici prema vrhu
vode tri markirane staze, svaka preko posebno
interesantnih lokaliteta kao $to su ostaci stare
Hrastovice i crkve sv. Duha.

o Treca polazna tocka nalazi se na kraju Gornje
Bacuge do koje se dolazi asfaltiranim putem
(Petrinja — Hrastovica — Zelena Dolina). U zaseoku

putem do vidikovca na rubu Sume. Nadalje do vrha
ima pol sata lagane Setnje

Turisticke staze, putovi i ceste

Turisti¢ke staze, putovi i ceste mogu biti autonomne turisticke atrakcije, kao sto
je to Cesto slucaj s planinarskim, biciklistickim ili jahackim stazama, ili sredstvo
pretvaranja tercijarnih (lokalnih) turistickih atrakcija u atrakcije kojeg povezuje
kontinuirani turisticki put, odnosno osmisljen sustav doZivljaja za posjetitelje.
Medutim, u geomorfoloski raznolikom prostoru, kao $to su to administrativne
granice grada Petrinje, mogucnost njihovog razvoja je velika te je grad vec
kapitalizirao na ovim potencijalima.

Tablica 4.1.10.
Turisticke staze, putovi i ceste grada Petrinje
Ime atrakcije i opis Podrudje

e Petrinjska Setnica - rekreativno poucna, kruzna pjesacka
staza, duga 6,5 kilometara, polazi uzvodno od mosta na
Petrinjcici. Setnica vodi nasipom s drvoredom lipa i bagrema..
Blagim usponom Setnica se penje do vinorodnih brezuljaka
pokraj spomenika braniteljima iz Domovinskog rata i poklonca
sv. llije, zastitnika vinogradara, uz stara petrinjska groblja i
pokraj kapele sv. Trojstva odakle se postupno spusta uz
nekadasnje izletiste Pigik Gupevom ulicom do polazista.

e Put kestena - ovaj tematski put zamisljen je zahvaljujuci
bogatstvu kestenove Sume na ovim prostorima. Polaziste mu
je u Zelenoj dolini nedaleko sela Hrvatski Cunti¢, a obogacen
je odmorisnim tockama s klupama i stolovima, smjerokazima,
sjenicama i lijepim vidicima.

e Poucna staza Hrastovéanka — u trajanju od 4 sata hoda,
povezuje 10 najinteresantnijih dijelova Hrastovacke gore
trasom selo Hrastovica — Sv. Duh — Gornja Hrastovica — vrh
Hrastovacke gore — Pecko jezero — Gornja Bacuga — Zelena
dolina — Hrvatski Cunti¢ — Prnjavor Cunticki. Koristi postojeée
planinarske staze, a planinarskim markacijama dodana je Zuta
oznaka H. Za samostalni obilazak tiskan je vodic¢ u ograni¢enoj
nakladi.

e Put bana Jelaci¢a kroz Turopolje i Banovinu — vodi kroz
mjesta koja sadrZe kulturno-povijesne spomenike i
svjedocanstva o Zivotu hrvatskog Bana Josipa Jelaci¢a iz 19.
stoljeca. Prolazi kroz Lekenik, Petrinju, Zupi¢, Goru, Glinu i
Topusko i povezuje postojece turisticke subjekte i objekte u

Petrinja

Banovina

Banovina

Banovina
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4.2.

cjelovitu turisticku pricu temeljenu na Zivotu i boravku bana
Josipa Jelaci¢a na ovim prostorima.

e Geoloska transverzala Zrinske gore — u svrhu odabira
reprezentativnih lokaliteta za promatranje dijela geoloske
grade Zrinske gore predloZena je trasa koja od Petrinje prolazi
dolinom Petrinjcice preko bila Zrinske gore sve do Dvora na
Uni.

Banovina

Atrakcijska osnova gravitacijskog podrucja

Potencijalno, za posjetitelje su jos interesantni obilasci sljedeéih destinacija u
okruzenju:

e Grad Sisak
Udaljen je od Zagreba svega 45 kilometara, privlaci svojim slikovitim poloZajem

na tri rijeke (Odra, Kupa, Sava) te bogatom prosloséu. Ovaj grad poznat je kao
keltska Segestica, potom rimska Siscia, u srednjem vijeku kao vojno uporiste gdje
je turska vojska 1593. dozivjela veliki poraz te bila zaustavljena u daljnjem
prodoru u Europu, a u 19. stolje¢u kao najveda rije¢na trgovacka luka. Posjetitelji
grada mogu vidjeti sve povijesne slojeve — arheoloski park Siscia in situ, Stari
grad, trgovacka skladista nanizana uz obalu Kupe, a cjelovita povijesna prica
ispricana je i tzv. Sisackim povijesnim prstenom. RijeC je o instalaciji koja u
sedam slika prikazuje sisacku povijest. Sisacke manifestacije — Sisacki viteski
turnir (lipanj) te Keltska no¢ (rujan) programi su oZivljene sisacke povijest. Za
turisticki obilazak neizostavna je Setnica uz Kupu, duz koje su nanizani neke od
najstarijih gradevina — Mali kaptol u kojem je sjediste turisticke zajednice, Veliki
kaptol danas sjediste Sisacke biskupije, stari most, Stari grad. Neizostavan je i
posjet Gradskom muzeju, smjeStenom u zgradi u kojoj je J.Broz Tito ucio
bravarski zanat te nizu galerija.

e PP Lonjsko polje

Lonjsko polje je jedinstveni park prirode u jugoistoénom dijelu Europe i najvece
zastiéeno poplavno podrucje ne samo u Hrvatskoj, nego u cijelom Dunavskom
slijevu, poznatoj po mocvarnim krajobrazima, bogatoj flori i fauni te slikovitim
tradicijskim selima. U parku su dva centra za posjetitelje — u Cigo¢u, europskom
selu roda i Krapju — selu graditeljske bastine, a obilazi se brojnim tematskim
pjesackim i biciklistickim stazama, splavi i ¢amcima. Brojni OPG nude
posjetiteljima usluge hrane i smjestaja.

e Hrvatska Kostajnica
Smjestena na samoj granici s BiH, jugoisto¢no od Petrinje, izmedu obronaka

Zrinske gore i rijeke Une, poznata je po srednjovjekovnoj utvrdi koja se
restaurira, samostanskom kompleksu te, u okruzenju, velikim prostranstvima
Suma pitomog kestena. Upravo je Kestenijada, listopadski splet dogadanja na
temu kestena, glavna kostajnicka manifestacija, a sve vecu popularnost dobiva i
Unska regata.
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4.3.

e Topusko
Sedamdeset kilometara juzno od Zagreba, izmedu Karlovca i Siska, Topusko je

poznato kao termalno ljeciliSte. Na izvorima termalne vode (temperature 56 do
72°C) ljetiliste je ovdje postojalo jo$ u rimsko doba. Top-terme upravljaju ovim
ljecilisStem te nude hotelski smjesta (230 kreveta), restorane, zdravstvenu
rehabilitaciju i wellness, sportsko-rekreacijski bazenski kompleks s termalnom
vodom u bazenima, a jedinstvenost ovog ljecilista su i ¢retne blatne kupke.
Topusko krasi prekrasna perivojna arhitektura te brdovito okruzenje Petrove i
Zrinske gore.

e Petrovagora
U neposrednoj blizini Topuskog je Petrova gora. Pod zastitom je od 1969. zbog

izuzetno ocuvanog gorskog Sumovitog krajobraza, a generacijama se usjekla u
sje¢anje kao memorijalni centar s partizanskom bolnicom i danas devastiranim
spomenikom Vojina Baki¢a. Danas je ona popularno planinarsko odrediste s
mrezom tematiziranim i interpretiranih planinarskih staza koje spajaju njezine
glavne atrakcije: ostaci rimske i srednjovjekovne ceste; arheoloski ostaci rimske
utvrde, templarskog pa pavlinskog samostana i cardaka Vojne krajine.

Sinteza turisticke atrakcijske osnove grada Petrinje

Kao Sto je pokazala analiza resursne osnove, podrucje grada Petrinje bogato je
resursima. Tu se prvenstveno istice prirodna bastina s prostranim Sumama
kestena, bogatstvom voda i vodotoka te pitomi breZuljci Zrinske gore. Potom
valja istaknuti i kulturno-povijesnu bastinu manifestiranu djelomi¢no kroz
materijalne ostatke proslosti, a djelomi¢no i kroz razna dogadanja i manifestacije
koje ozivljavaju petrinjsku povijest i njeguju tradiciju. Grad ima iznenadujuce
bogat kulturni Zivot u odnosu na broj stanovnika, s vrlo aktivnim PUO Hrvatski
dom, te bogato amatersko kulturno stvaralastvo.

Pri ocjeni turisticke privlacnosti valja imati na umu i to da je grad Petrinja, kao i
cijela Banovina, destinacija koja svoj turisticki rast temelji uglavnhom na domacoj
potraznji. U tom kontekstu, turisticku privlacnost resursa i atrakcija treba
sagledavati sa stajaliSta njihove sposobnosti da igraju odlucujuéu ulogu pri
izboru destinacije putovanja gradana Hrvatske, uz uvjet da se pripreme za
posjet. Pripremljenost za turisticki posjet, ili trZziSna spremnost, podrazumijeva
da su ti resursi pretvoreni u turisticke atrakcije ili proizvode, gdje se minimalno
podrazumijeva fizicka i vremenska dostupnost, interpretacija u obliku
interpretacijske ploce i/ili tiskanog materijala, a u konacnici potpuno trZisno
spreman proizvod podrazumijeva osmisljen integriran sustava turistickih
doZivljaja prema nacdelima suvremenog upravljanja turisti¢kim atrakcijama.
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Postujuéi ove kriterije, u Tablici 4.11. prikazani su turisticki resursi grada u
odnosu na njegov turisticki potencijal i trziSnu spremnost. U odnosu na turisticki
potencijal, razlikuju se:

e primarne atrakcije — one koje su ili mogu postati presudne pri donosenju
odluke o putovanju u petrinjsko podrucje te ih, u pravilu svaka destinacija
ima u najmanjem broju

e sekundarne atrakcije — one koje nisu presudne pri izboru destinacija, ali
imaju znacajnu ulogu pri donosenju odluke od putovanju u destinaciju

e tercijarne atrakcije — one ne utjec¢u na odluku o izboru destinacije putovanja,
ali su interesantne za posjet turistima kada doputuju u Petrinju.

Da bi se taj potencijal realizirao, potrebno je atrakcije i resurse pripremiti za
posjet, stoga govorimo o stupnju trziSne spremnosti. Spremne su one atrakcije
koje su fizicki (pristupni put, prometna signalizacija) i vremenski (radno vrijeme,
cjelogodisnje, sezonsko poslovanje) dostupne, imaju odgovarajuéi sustav
obilaska (npr. pjesacki itinerer, tiskane vodice, osposobljene turisticke vodice,
interpretaciju) te odgovarajuc¢i promotivni materijal (broSure, letke, Internet
stranicu). One koje imaju tek neke od elemenata turisticke opremljenosti
nazivamo polu-spremnima, a sve ostale su trziSno nespremne.

Kao sto je vidljivo iz Tablice 4.2.1. primarne turisticke atrakcije grada Petrinje
djelomicno se odnose na prirodu i to prvenstveno rijeku Kupu i njezine plaze te
veliko Sumsko podrudje, posebice Sume kestene. Potom, tu je nekoliko
kulturno-povijesnih atrakcija kao i odreden broj ugostiteljskih objekata koji se
mogu smatrati destinacijom sami za sebe. U ovoj skupini, ipak, pored ovih
potonjih, tek manji dio tih atrakcija trZiSno spreman. U toj grupi su uglavnom
manifestacije kojima javni sektor potice turisticku aktivnosti, ugostiteljski objekti
i izletista, nesto manje kulturno-povijesne atrakcije, a ponajmanje prirodne koje
bi, s obzirom na ruralni karakter veéeg dijela podrucja grada Petrinje, trebale biti
stup turisti¢ke atrakcijske ponude ovog podrucja.

Sekundarne atrakcije su brojnije te je gotovo polovina ovih atrakcija trzisno
spremna. No i ovdje se, kao i u slu¢aju primarnih atrakcija, trziSno spremne
pojavljuju one koje se odnose na manifestacije, ugostiteljske objekte, sportske
terene i gradevine te turistiCke staze, putove i ceste. Zbog ovih atrakcija nece se
dolaziti u grad Petrinju, medutim one mogu presuditi u korist posjeta Petrinji
kada potencijalni posjetitelji planiraju svoje putovanje i biraju izmedu nekoliko
opcija.

Konacno, tercijarne atrakcije Cine opéenito priroda s florom i faunom, brojna
zasticena kulturna bastina, kultura Zivota i rada te nekoliko manifestacija i
dogadanja lokalnog karaktera. Ove atrakcije, same po sebi, ne mogu postati
znacajniji turistic¢ki potencijal grada Petrinje, no pruzaju moguénost uvezivanja u
tematske skupine te osmisljavanja proizvoda za vrlo specifi¢ne trzisSne nise.

73



Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

Tablica 4.3.1.

institutzaturizam

Procjena turistickog potencijala i trziSne spremnosti turistic¢kih atrakcija grada Petrinje

TrziSna spremnost

Vaznost /vrsta Atrakcija Polu- Ne-
Spremno spremno spremno
Primarne atrakcije
Plaza na Kupi - Petrinja 4
. Hrastovacka gora 4
Geoloske
Ostale prirodne plaze Kupe v
Samarica v
Vode | Rijeka Kupa v
Sume kestena v
| Sumske plodine - KESTEN v
Biljni svijet
Kotar-Suma (park Suma) v
Sljiva v
Zastic¢ena
prirodna bastina | Dolina rijeke Kupe v
Crkva sv. Lovre v
Samostan i crkva sv. A. v
Padovanskog - H. Cunti¢
Zupna crkva sv. Bartola - v
Hrastovica
Stara gradska jezgra Petrinje v
ZastiCena | Samostan i crkva Uznesenja BDM 4
kulturna bastina | - Gora
Munjara v
Stara klaonica Gavrilovié¢ 4
Stara zgrada I. hrvatske tvornice
salame i obiteljska ku¢a Gavrilovi¢
Izletite Korablja Tigini¢ v
Restoran Stuka v
Udruga Petrinjéica v
Kultura Zivota i | Petrinjski boZiéni obicaji v
rada | Loncarski proizvodi 4
Tvornica Gavrilovi¢ 4
Uditeljski fakultet - tradicija 4
Povijesni
dogadaji | Borbe s Turcima v
, | Lovrengevo u Petrinji v
Manifestacije - —
DIC Prnjavor Cuntiéki v
Institucije u
kulturi
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Tablica 4.3.1.
nastavak

institutzaturizam s

VaZnost /vrsta

Atrakcija

TrziSna spremnost

Spremno

Polu-
spremno

Ne-
spremno

Sekundarne atrakcije

Geoloske

Spilja Sudnjar

v

Sume Samarice u Nacionalnoj
ekoloskoj mrezi

v

Biljni svijet

Petrinjsko vinogorje

Jabuka i kruska

Zivotinjski svijet

Lovista

Uzgajaliste Tisinic¢

<\

Zasti¢ena
prirodna bastina

Strossmayerovo Setaliste

Zrinska gora

Dolina rijeke Petrinjcice

Zasti¢ena
kulturna bastina

Rimokatolicka groblja Sv. Rok i Sv.
Trojstvo

Hrastovica (ruralne spomenicke
cjeline)

Utvrda Hrastovica

Arheoloski lokalitet Klinac

Cunti¢ kula

Klinac grad

x

Kula Pecki

Kultura Zivota i
rada

Legenda o Cvijeti Brestovskoj

Pecko jezero

Strasna no¢ na Klinac gradu

Ladari na Kupi

Pcelarstvo

Vinarija Marinci¢

Kupinovo vino Crnkovi¢

Bermet

Gavrilovi¢eva zimska salama -
suvenir

Tradicijski suhomesnati proizvodi

Ruralna kuca za odmor -
Grabovac Banski

Seoski turizam Kardas M. Gorica

Gostionica MIS

Pigik

Vrtni centar Kaktusi

Sokolarstvo
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Tablica 4.3.1.
nastavak

institutzaturizam =

VaZnost /vrsta

Atrakcija

TrziSna spremnost

Spremno

Polu-
spremno

Ne-
spremno

Poznate osobe i
povijesni
dogadaji

Franjevci

v

Krsto Hegedusi¢

Oton Kucera

Ivan Kozari¢

Stjepan Radi¢

SNENENEN

Obitelj Jelaci¢

Templari

Povelja gradu

Petrinja - vojni komunitet

Petrinja - sjediSte Banske krajine

ANEANER NI NERN

Manifestacije

Bartolovski susreti

Festival kestena

BoZi¢no-novogodisnji program

Blagdan sv. Lovre

Medunarodni hrvacki turnir

Ustanove u
kulturi

Galerija K. Hegedusi¢

PUO Hrvatski dom

Sportsko
rekreacijske
gradevinei
tereni

Gradski nogometni stadion

Planinarski dom

Lovacki dom

Planinarske staze

Petrinjska Setnica

ANENENENENENENENEVEVENEN

Aerodrom

Turisticke staze,
putovi i ceste

Biciklisticke staze

Put kestena

Poucna staza Hrastovcanka

Put bana Jelaciéa

ANRNENENEN

Geoloska transverzala Zrinske
gore

Tercijarne atrakci

je

Geoloske

Kupalista na Petrinjcici

Bijele stijene

<

Kamenolom Hrastovica

AN

LeZiSte ugljena Taboriste-
Hrastovica

Rudnik Medurace

LeZiSte ugliena Medurace

Leziste ugljena Farkasic¢

Keramicka glina - nalazista

AN NN
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Tablica 4.3.1.
nastavak

institutzaturizam =

VaZnost /vrsta

Atrakcija

TrziSna spremnost

Spremno

Polu-
spremno

Ne-
spremno

Vode

Petrinjcica

v

Izvori petrinjskog kraja

v

Utinja

Termomineralne vode u Gorama

Biljni svijet

Nisko raslinje

Endemsko bilje

Ostale plodine

Oranice i livade

Zivotinjski svijet

Sisavci

Slatkovodne ribe

Vodozemci i gmazovi

Ptice

ANEANERNER NI NI NI NI NI NN

Zasti¢ena
prirodna bastina

Suma Vugjak

Zasti¢ena
kulturna bastina

Rimski vodovod (arh.)

Rimska cesta (kotar Suma)

Gorski grad Gora

ANEANERAN RN

Stara srednjovjekovna Petrinja
(Jabukovac)

<

Spomen krizevi

(\

Spomenik banu Jela¢i¢u - Zupié

Spomenik pukovniku P. Matanicu

Spomenik S. Radicu

Kapela MB od 7 Zalosti Taboriste

ANIRNEANERN

Kapela uzvisenja sv. Kriza - Kriz
Hrast.

C\

Crkva sv. Jurja - Mala Gorica

\

Kapela sv. Petra - Taboriste

Kapela sv. lvana Glavosjeka -
Pecki

Kapela sv. Jakova - Moscenica

C\

Zgrada gradskog kupalista

Zbirka poljodjelske opreme
Hrastovica

Etnoloska zbirka Hosi

Kultura Zivota i
rada

Domaca radinost (Seserin, Ratkic,
Cotic)

Izlozba Od lana do platna/Stari
zanati (Kardas)

Pokupska Zenska nosnja

Banovinska Zenska nosnja

<

Muska nosnja
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Tablica 4.3.1.

institutzaturizam

nastavak
TrziSna spremnost
Vaznost /vrsta Atrakcija Polu- Ne-
Spremno spremno spremno
Etnoloska izlozba OS D.
Tadijanovic¢a v
.. | zelenadolina v
Kultura zivotai Gradska limena glazba v
rada
Pjevacko drustvo Slavulj v
Petrinjski puhacki ansambl 4
Likovni umjetnici Petriart v
Noé muzeja v
Petrinjski fanik v
Dani sje¢anja v
Manifestacije -
Festival kvarteta v
Ostala prostenja petrinjskog kraja v
Ostale sportske manifestacije v
Sportske | Skijaska staza Vrelo - Hrastovica v
gradevine i | Ostale sportske gradevine i
igrali$ta | igraliéta v
Ustanove u | Galerija Zili¢ v
kulturi | Gradska knjiznica i ¢itaonica v
Sportsko
rekreacijske
gradevine | Moto-cross staza v
tereni
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5.

5.1.

ANALIZA TRZISTA

Pored stjecanja uvida u Siri kontekst od interesa za razvoj turizma na podrucju
grada Petrinje i analize postoje¢e resursno-atrakcijske osnove, ¢ime su se
identificirali potencijali, te sagledali kako preduvijeti, tako i ograni¢enja za razvoj
turizma, izvrSena je i analizu trziSta kako bi se utvrdilo da li na njemu postoji
platezno sposobna potraznja zainteresirana za sustav turistickih iskustava i/ili
dozivljaja koje Petrinja moZe ponuditi. U tom smislu, razvoj turizma na podrucju
Petrinje promatra se i u odnosu na mogucénost kreiranja kriticne mase potraznje
za turistickim proizvodima ovog podrucja. Istovremeno, utvrdivanje opsega
potraznje neophodno je kako bi se utvrdila isplativost razvoja turizma u Petrinji,
dok je identificiranje karakteristika te potraznje neophodno u oblikovanju
glavnih turistickih proizvoda, ali i provedbi cijelog niza aktivnosti na podrucju
promocije i distribucije proizvoda. Sukladno, u ovom se poglavlju prvo daje
pregled globalnih turistickih trendova relevantnih za usustavljenje turistickog
potencijala i profiliranje trZiSnog poloZaja Petrinja, da bi se potom prislo
identifikaciji, kvantifikaciji i opisivanju karakteristike potencijalno interesantnih
trzisnih segmenata.

Globalni turisti¢ki trendovi

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije, medunarodni se turisticki
promet od 1950-tih godina do danas povecao s 25 milijuna medunarodnih
turistickih dolazaka 1950. godine na nesto preko milijardu 2012. godini. Ovaj
kontinuirani rast ostvaruje se unato¢ gospodarskim krizama, terorizmu i/ili
raznim epidemijama. Cak i u uvjetima sadasdnje ekonomske krize, a prema
procjenama Svjetske turisticke organizacije, ocekuje se godisnji rast turistickih
dolazaka po stopi od oko 2%. Nadalje, turisticki strucnjaci predvidaju da
trenutna ekonomska kriza nece toliko smanjiti potrebu i Zelju ljudi za
putovanjima, ve¢ uglavnom strukturu tih putovanja — ocekuje se viSe putovanja
u destinacije blize mjestu prebivalista, putovanja prijateljima i rodacima, a
relativno stabilna biti ¢e putovanja motivirana specijalnim interesima.

Europa je i dalje glavno emitivno i receptivno trziSte. Naime, stanovnici Europe
ostvarili su 2012. godine 502 milijuna putovanja u inozemstvo, dok je oko 488,5
milijuna medunarodnih dolazaka ostvareno u Europi. Prema izdacima za
turisticka putovanja u inozemstvo vodeca emitivha europska trzista su:
Njemacka, Velika Britanija, Francuska, Italija i Nizozemska. Zatim slijede Ruska
Federacija, Belgija, Spanjolska, Austrija i Svedska. Spomenutih deset zemalja
generira 79% ukupne potro$nje na putovanja u inozemstvo svih Europljana.

lako je Svjetska turisticka organizacija, uslijed financijske krize 2009. godine,
korigirala kratkoro¢ne prognoze turistickih dolazaka, nocenja i potroSnje na
globalnoj razini, dugoroéna prognoza turistickih kretanja joS nije revidirana.
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5.2.

Prema dugoro¢noj prognozi, uz prosjeénu godi$nju stopu rasta od oko 3%/, do
kraja 2020. godine broj turistickih dolazaka mogao bi doseéi 1,6 milijardi, od
Cega bi se u Europi trebalo ostvariti oko 717 milijuna, odnosno 46% ukupnih
medunarodnih dolazaka. Drugim rije¢ima, trenutna globalna financijska kriza i
recesija ne bi dugorocno trebale smanijiti potrebu i Zelju ljudi za putovanjima,
kao sto to Cine epidemije ili teroristicki napadi.

lako kvantitativni trendovi ukazuju na stabilan rast, ono Sto se mijenja tijekom
posljednja dva desetlje¢a je struktura putovanja. Promjena trendova na
globalnom turistickom trZiStu uzrokovana je prvenstveno evolucijom svijesti
turistickih potrosaca koja je rezultirala pojavom novih vrijednosnih stavova,
odnosno promjenom odnosa turista, kako prema sebi samima, tako i prema
svijetu koji ih okruzuje

Nove turiste, s jedne strane, karakterizira Zelja za aktivnim sudjelovanjem u
Zivotu destinacije. Oni od turistickog putovanja ne ocekuju samo odmor, zabavu
i rekreaciju nego i stjecanje novih spoznaja, prosirivanje horizonata, te duhovni
rast i razvoj. S druge strane, novi turisti takoder pokazuju povecanu razinu brige
za zastitu okolisa i Cesto, iz principijelnih razloga, ne zZele putovati u destinacije
koje degradiraju svoj okolis dok su, istodobno, spremni platiti veéu cijenu za
boravak u onim destinacijama koje percipiraju kao ekoloski osvijeStene. Ovi se
trendovi pripisuju djelomi¢no Sirim ekonomskim i socio-demografskim
promjenama, a djelomic¢no i ubrzanim tehnoloskim napretkom koji se dogodio u
zadnjem desetljecu. Svjetska turistitka organizacija (UNWTO)'® navodi da je
jedan od najvaZznijih trendova na globalnom turistickom trziStu sve veca
segmentacija turistickog trzista te Ccinjenica da ¢e u buduénosti znacaj
tradicionalnog turistickog proizvoda temeljenog na atrakcijama mora i sunca sve
viSe opadati dok ¢e rasti znacaj i trzisni udio tzv. posebnih oblika turizma. Uslijed
ovih globalnih drustvenih promjena, relativno unificirani turizam 20. stoljeéa,
ustupa mjesto suvremenom izrazito diferenciranom i segmentiranom humanom
turizmu 21. stolje¢a koji se sve CeSce veZze uz slogan "6E" (experience,
excitement, escape, education, entertainment, ecology). Upravo je ovaj trend
omogucio razvoj niza vrlo specijaliziranih turistickih proizvoda te stvorio
potraznju za relativno nepoznatim turistickim odredistima na kojima
kapitaliziraju i brojni manji gradovi i manje popularne destinacije Europe.

Identifikacija potencijalne trziSne potraznje

Pri identifikaciji potencijalne trziSne potraznje za turistickim proizvodima
Petrinje polazimo od trenutne turisticke potraznje. Prema statistickoj evidenciji
(vidi poglavlje 3.3.) u Petrinji je 2012. godine ostvareno oko tisucu turistickih

7 UN-WTO (2009). Tourism highlights 2008 Edition. Madrid: UNWTO.
18 UNWTO, ,, Tourism 2020 Vision-Volume 7: Global Forecasts and Profiles of Market Segments”,
Madrid, 2001.
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dolazaka i 4 tisuca turistickih noéenja u registriranim smjestajnim kapacitetima.
Od toga, oko 300 nocenja ostvarili su strani posjetitelji. Kako turisti¢ki dolasci
stranih posjetitelja uglavnom ovise o regionalnoj promociji srediSnje Hrvatske na
emitivnim trzistima, u kojoj gradska turisticka zajednica moze sudjelovati ali ne
moze biti presudni Cinitelj, moZemo konzervativno procijeniti da bi se do 2020.
godine ovaj broj mogao povedati za 15 do 20 posto, Sto bi jo$ uvijek bilo manje
od 400 nocenja. Nesto veci zaokret u ovom trendu mogao bi se ocekivati ako se
na trzistu agresivnije promoviraju regionalne turisticke atrakcije poput Lonjskog
polja, u kojem slucaju bi Petrinja mogla biti odrediste tranzitera.

Kod procjene domade potrainje, za polaziSte mozemo uzeti pokazatelje
turisticke aktivnosti domaceg stanovniitva'®, koje je 2012. godine ostvarilo
gotovo 97 tisuca viSednevnih te 312 tisuca jednodnevnih dolazaka u odredista
Sisacko-moslavacke Zupanije, te krenuti od pretpostavki da se:

e ukupan broj putovanja gradana Hrvatske ovu Zupaniju do 2020. godini
poveca 10% te

e da Petrinja, uslijed razvoja novih proizvoda i agresivnije promidzbe,
privuce najmanje 10 posto ovih putovanja po vrlo konzervativnoj
procjeni.

Pri tome, geografsku potraznju moZiemo razlikovati prema geografskoj
udaljenosti od Sisacko-moslavacke Zupanije, gdje:

e nulti krug cini sama Sisacko-moslavacka Zupanija, Cciji stanovnici
generiraju i viSednevna i jednodnevna putovanja unutar svoje Zupanije.

e prvi krug Cine okolne regije — grad Zagreb i Zagrebacka Zupanije,
Sjeverno-zapadna Hrvatske te regija Lika, Kordun i Banovina koje su,
takoder, potencijalni izvor znacajnije jednodnevne potraznje te, u
manjem dijelu, viSednevne.

e drugi krug Cini prostor isto¢ne Hrvatske (Slavonije), regije Istra, Hrvatsko
primorje i Gorski kotar te Dalmacija koji je, s obzirom na relativno vecu
geografsku udaljenosti, u vecoj mjeri izvor viSednevnih putovanja.

Pod ovim pretpostavkama, u 2020. godini Petrinji bi se moglo ostvariti:
e 9,5 tisuca viSednevnih turistickih dolazaka domacih stanovnika
e 13,5 tisuéa nodenja, pod pretpostavkom da ¢e stanovnici zupanije iz
prvog kruga turisticke potrainje ostvariti, zbog blizine, samo jedno
nocenje, a dva nocéenja tek oni iz udaljenijih krajeva (drugi krug).

Y “Tyristicka aktivnost domaceg stanovnistva 2000.” Instituta za turizam, Zagreb.
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Tablica 5.2.1.
Potencijalna viSednevna turisticka potraznja domadeg stanovnistva u 2020.
Ocekivani broj turistickih dolazaka i no¢enja

u Petrinji
ViSednevna
putovanja u Ukupno Prosjecan Ukupan broj
Regije polazista SMZ dolasci*  broj noc¢enja nocenja
Sisacko-moslavacka Zupanija 21472 2147 1 2.147
Zagreb i Zagrebacka Zupanija 21.550 2155 1 2.155
Sjeverna Hrvatska 11.828 1182 1 1.182
Lika, Kordun, Banovina 2.048 204 1 204
Ukupno | krug 35.426 3.543 3.541
Slavonija 11.902 1.190 2 2.380
Istra, Hrvatsko primorje, Gorski kotar 18.095 1.809 2 3.618
Dalmacija 9.729 972 2 1.944
Ukupno Il krug 39.726 3.672 7.942
SVEUKUPNO 96.624 9.362 13.630

*Temeljeno na 10% ukupnih dolazaka u SMZ

Izvor: Izracun temeljem na istrazivanju , Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2012

Temeljem slicnih pretpostavki, jednodnevna potraznja domaceg stanovnistva
procijenjena je na 42 tisuce dolazaka u 2020. godini (tablica 5.2.2). Ova se
potraznja ve¢im dijelom crpi iz mati¢ne Zupanije, grada Zagreba i Zagrebacke
Zupanije, no procjena za prvi i drugi krug zasnovana je na vrlo skromnom udjelu
Petrinje te pretpostavci da nece biti porasta u apsolutnom broju jednodnevnih
turistickih dolazaka u Zupaniju, uzimajuéi u obzir stagnirajuée gospodarstvo te
relativno visoku stopu nezaposlenosti ¢ime se smanjuje ukupni raspoloZivi
prihodi domacdinstva. NeSto vedi rast jednodnevne potrainje oclekuje se iz
Zagreba, s obzirom na vecu koncentraciju dobrostojeceg stanovniStva u odnosu
na ostatak Hrvatske kao i na cinjenicu da ¢e, uvodenjem novih proizvoda i
sadrzaja, grad Petrinja predstavljati dobrodoslu novinu u ponudi jednodnevnih i
kratkih putovanja, a blizina Petrinje kombinirana s motivom otkrivanja novog i
nepoznatog, smanjuje ukupne troSkove ovakvog putovanja.

Tablica 5.2.2.
Potencijalna jednodnevna turisti¢cka potraznja domaceg stanovnistva u 2020.
Ocekivani broj turistickih dolazaka u Petrinju

Jednodnevna Udio dolazaka u
Regije polazista putovanja u SMZ Petrinju (%) Ukupno dolasci*
Sisacko-moslavacka Zupanija 83.237 15 12.485
Zagreb i Zagrebacka Zupanija 168.090 15 25.213
Sjeverna Hrvatska 13.615 10 1.360
Lika, Kordun, Banovina 9.228 10 1.000
Ukupno | krug 190.933 27.573
Slavonija 6.815 5 400
Istra, Hrvatsko primorje, 5
Gorski kotar 17.565 800
Dalmacija 13.582 5 650
Ukupno Il krug 37.692 1.850
SVEUKUPNO 311.862 41.800

lzvor: IzraCun temeljem na istraZivanju ,Turisticka aktivhost domaéeg stanovnistva 2012
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5.3.

Potraznja prema aktivnostima

Resursna osnova grada Petrinje izrazito je pogodna za razvoj turizma posebnih
interesa. PotraZnja za turizmom posebnih interesa u kontinuiranom je porastu
zadnjih 20-tak godina. Uglavnom ju generiraju iskusni turisti, viSe platezne modi,
s izrazenim hobijima i viSim kulturnim kapitalom, pa je ova potraznja stabilnija u
kriznim vremenima, osobito ako je kriza ekonomske prirode. Ipak, iskusni i
dobrostojedi turisti istovremeno su i zahtjevni potrosaci koji imaju jasno izrazena
ocekivanja.

Medutim, isto tako valja naglasiti i da je ponuda proizvoda turizma posebnih
interesa sve veca i konkurentnija te da u mnogim segmentima, poput kulturnog
turizma, nadmasuje potraznju. Naime, brojne vec trZiSno etablirane turisticke
destinacije nastoje diversificirati svoj turisticki proizvod uvodenjem raspona
aktivnosti i doZivljaja koje apeliraju Sirim trZiSnim segmentima, najcesce u Zelji da
produlje sezonu i boravak. Istovremeno, jos je vedi broj destinacija koje, suocene
sa stagnacijom tradicionalnih ekonomskih aktivnosti, rjeSenje nalaze u razvoju
turizma te ulaganjem u razvoj proizvoda, osobito privla¢nim trzistu posebnih
interesa, nastoje potaknuti turisticku potraznju. Uspjeh ove strategije ovisi o
tome u kojoj mjeri su proizvodi osmisljeni u skladu s ocekivanjima zahtjevnog
trziSta posebnih interesa.

Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa, osobito sve izraZeniji interes
za gradski i kulturni turizam kombinirani sa sve veé¢im brojem turista koji
preferiraju upoznavati turisticki neotkrivena odredista, stavljaju turisticki razvoj
Petrinje u relativno povoljan polozZaj. Istodobno, Petrinja je u pocetnoj fazi
turistickog razvoja s relativno slabo razvijenim turistickim proizvodima $to joj
omogucuje da, od samog pocetka, razvija proizvode u skladu s trziSnim
trendovima te, sukladno tome, jasno se pozicionira na turistickom trzistu. Ipak, u
takvim okolnostima postoji opasnost da se, uslijed relativno slabog iskustva u
turistickom poslovanju, te nerazumijevanja suvremenih zakonitosti razvoja i
komercijalizacije proizvoda namijenjenih zadovoljenju potreba onih koji putuju
motivirani posebnim interesima, osmisljavaju trZiStu neprimjereni proizvodi koji
nece poluciti zadovoljavajude rezultate.

Imajuéi na umu ovakvo stanje, u nastavku je pregled trziSta posebnih interesa
koje resursno-atrakcijska osnova grada Petrinje moZe podrzati, u veéoj ili manjoj
mjeri. Za svaki od mogudih proizvoda iznose se prvo kvantitativni pokazatelji
kako globalni, tako i za Hrvatsku gdje je to moguée, a potom i kvalitativne
znacajke svakog proizvoda. Dok kvantitativni pokazatelji upuéuju na veli¢inu
trzista, kvalitativni pokazatelji neophodni su za kreiranje odgovarajuceg
proizvoda (paketa proizvoda) u skladu sa zahtjevima pojedenih segmenata ili
pod-segmenata trziSta posebnih interesa. Kvalitativni pokazatelji odnose se na
psiholoski profil, motivaciju, kriterije pri odabiru destinacije i sli¢no.
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Konacno, za svaki od mogucih proizvoda specijalnih interesa donosi se sumarna
tablica koja sadrZi: a) procjenu trZiSnog potencijala (ukupna globalna i/ili
Hrvatska potraZznja za pojedinim proizvodom), b) procjenu potencijala za razvoj
na podrucju Petrinje s obzirom na resursnu osnovu, c) izvor potencijalne
potraznje, te d) klju¢ne faktore uspjeha koje svaki proizvod mora zadovoljiti kako
bi se polucio trzisni uspjeh.

Gradski turizam temeljen na bastini

Sam grad Petrinja moZe privuéi segment turisticke potraznje zainteresiran za
posjet gradovima. Ova je potrainja velika i u porastu uslijed sve izrazenijeg
trenda cescih, ali krac¢ih putovanja. Na turistickom trzZistu razlikuju se gradovi
bastine, u koje se moZe uvrstiti i Petrinja, gradovi kulture, gradovi zabave i
poslovna sredista, a mogu biti i njihova medusobna kombinacija. Gradovi mogu
biti glavna odredista putovanja ili usputni zaustavni punktovi. Objekti interesa
turista u gradovima uglavnom su razliciti kulturno-povijesni spomenici temeljeni
na povijesnoj bastini i suvremenim tekovinama, od muzeja i galerija, do zbivanja
umjetnickog, zabavnog, gospodarskog i drugog znacaja, pri ¢emu se misli na
kulturne i zabavne priredbe, kongrese i sajmove i sl. Stoga je u manjim
gradovima gradski turizam cesto prepleten s turizmom baStine i turizmom
dogadanja.

Turizam bastine obuhvaca posjete kulturno-povijesnim spomenicima i
atrakcijama, a najprivlacniji je starijim putnicima, ¢eS¢e Zenama, koje motivira
potraga za dalekom prosloséu koju ¢esto romantiziraju, a s obzirom na turisticku
resursno-atrakcijsku osnovu ono je primarno trziSte za podrucje grada Petrinje.
Turizam dogadanja podrazumijeva putovanja motivirana prisustvovanjem
dogadanjima, poput festivala, folklornih smotri, eno-gastro dogadanja, i sl. Kada
je rije¢ o dogadanjima koji slave lokalne obicaje i tradiciju onda ona privlace isti
profil posjetitelja kao i turizam bastine, no suvremena kulturna dogadanja
privlace ¢es¢e mlade posjetitelje. Najcesci posjetitelji vecini kulturno-povijesnih
znamenitosti i dogadanja su oni koji destinaciju svog putovanja ne biraju na
osnovi kulturne ponude, ali ¢e ju konzumirati ako je ona dostupna u destinaciji.
Dakle, uglavnom je rije¢ o usputnim kulturnim turistima, koji kulturna iskustva
dozivljavaju povrsno, iako im je kulturna ponuda donekle vaina u odabiru
destinacije putovanja. Ova je grupa privuc¢ena lako dostupnim atrakcijama na
glavnim rutama koje ne zahtijevaju veliki intelektualni ili emocionalni napor da bi
ih razumjeli®.

Zbog heterogenosti gradova i razlic¢itih nacina pracenja volumena i glavnih
obiljezja gradskog turizma, izuzetno je teSko detektirati jasne trendove potraznje
za proizvodima gradskog turizma temeljenu na bastini i dogadanjima. Ipak,

20 McKercher i du Cros (2002) Cultural Tourism: The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage
Management. New York: Hayworth Hospitality Pres.s
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gotovo sva istrazivanja upucuju na sljedeca obiljezja vezana uz profil, motivaciju i
21, 22,

aktivnosti posjetitelja gradova

e  posjetitelji gradova su nadprosjecno obrazovani, u menadzerskim ili
strué¢nim zvanjima, te samim time i nadprosjecnih prihoda;

e  najvaznija motivacija za posjet gradovima je kultura, iako posjetitelji
gradova sami sebe ne doZivljaju kao 'kulturne turiste';

e  kulturna dogadanja manje su vazina u cjelokupnoj ponudi gradova,
najcesce uslijed problema vezanih uz pravovremene informacije i
rezervacije te jezi¢ne barijere u slucaju stranih posjetitelja;

e dok mladi posjetitelji u gradove dolaze zbog zabavnih i sportskih
sadrzaja, stariji posjetitelji privuéeni su razgledanjem kulturnih
atrakcija, muzejima i galerijama te raznim kulturnim priredbama;

e najvazniji izvor informacija za putovanja u gradove su osobna
preporuka prijatelja i/ili rodaka, iako utjecaj Interneta postaje sve
vazniji, a nerijetko se koriste tiskani turisticki vodici i magazini;

e iako trziStem gradskog turizma uglavnom dominiraju veliki gradovi, sve
popularnija postaju manji gradovi odnosno gradovi koji se joS nisu
etablirali na turistickom trzistu pri cemu posjetitelje temelje odabir na
cjelokupnoj atraktivnosti grada, kulturnoj bastini i moguénosti za
zabavu.

Prema svojim obiljeZzjima, Petrinja bi mogla biti interesantna segmentu koji
gradove posjecuju zbog njihove kulturne bastine, oplemenjene povremenim
kulturnim, zabavnim i sportskim dogadanjima. Za Petrinju, razvijanje gradskog
turizma bio bi ujedno i pokretac revitalizacije gradske jezgre koja je umrtvljena
sporom obnovom kao i izgradnjom atraktivnih trgovackih sadrzaja na njezinoj
periferiji. Osuvremenjivanje infrastrukture, uredenje i oZivljavanje gradske jezgre
potaknuto Zeljom za turistickim razvojem ujedno bi ucinilo Petrinju ugodnijim
mjestom za Zivot njezinih stanovnika te bi unaprijedilo imidz grada uslijed Cega
bi se privukao dio danas raseljenih stanovnika Petrinje, zadrzali mladi i
obrazovaniji te, u konacnici, lakSe privukli investitori.

Pri tome, u Hrvatskoj kao i u cijeloj Europi je najveda konkurencija na trzistu
gradova bastine dok ovi gradovi, istovremeno, nude najmanje inovativne
turisticke proizvode, uglavnom se oslanjajuéi na privlac¢nu snagu svojih uredenih
gradskih jezgri. Da bi gradovi bastine opstali na sve konkurentnijem trzistu
gradskog turizma potrebno je inovirati ponudu temeljem jedinstvenog
tematiziranja. Valja ih trZiSno diferencirati, a za veéinu manjih gradova to znaci
naglasavati 'mirniji' nacin Zivota i povezati se s atrakcijama u Sirem okruZenju
kako bi se privukli oni koji Zele posjeéivati gradove ali boraviti u ruralnom

2 Izvjestaj broj N° 2005 / 1 “City tourism & culture: the European experience” kojeg su sastavili LAgroup &
Interarts 2005. za European Travel Comission i UN-WTO.

2 Eurobarometar (2010), Survey on the attitudes of Europeans towards tourism

Wave 2 (Flash EB Series #291) koje je proveo Gallup, Madarska na zahtjev Opce uprave za poduzetnistvo i
industriju Europske Unije)
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okruzenju i obratno. Mirniji nacin Zivota u gradu moze se komplimentirati raznim
kreativnim kulturnim programima, ali ti programi moraju biti u skladu s
dominantnom temom koju grad Zeli promovirati.

Tablica 5.4.
Potencijal gradskog turizma/turizma bastine i faktori uspjeha proizvoda u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e visok
Potencijal za razvoj proizvoda u
. ..l zarazvoj protz e srednji
Petrinji
Potencijalna trZista lokalno
regionalno

stariji posjetitelji
obitelji s djecom
ekskurzije

Faktori uspjeha proizvoda

tematiziranje i kreativno pakiranje proizvoda

stvaranje atmosfere u gradskoj jezgri

e bogadenje dominantne teme kompatibilnim
dogadanjima

e sukladno glavnim temama razvijanje popratnih
sadrzaja — trgovine, gastronomija

e uvezivanje prostorno disperzirane kulturne atrakcije
tematskom rutom

e  povezivanje tematske rute s komercijalnim

turistickim sadrZajima kako bi se posjetiteljima

osigurao komfor, a turistickom sektoru ekonomska

dobit

Ruralni turizam

S obzirom na to da je podrucje grada Petrinje uglavnom ruralnog karaktera,
potencijal za razvoj ima i ruralni turizam. Polazeci od osnovne definicije ruralnog
turizma prihvaéene u nasoj zemlji, kojom se ruralni turizam definira kao turizam
koji se odvija u ruralnom podruéju® te ukljucuje razli¢ite aktivnosti povezane s
boravkom u prirodi.

lako se ni na globalnoj, niti na europskoj razini, pokazatelji potraznje za
turizmom u ruralnim podrucjima sustavno jo$ uvijek ne prate, prema
informacijama dostupnim iz odredenog broja relativnho recentno provedenih
istraZivanja, valja ocCekivati sve veci rast potrainje za ovom vrstom turisticke
aktivnosti. Tako npr. studija ruralne turisticke potraznje, provedena 2006.
godine u Njemackoj, naSem najveéem emitivhom trzistu, estimirala je da je u
razdoblju od 2007. do 2009. godine 7 milijuna stanovnika Njemacke (11%)
definitivno planiralo odmor u ruralnom podrucju, dok je dodatnih 8 milijuna
(12%) ozbilino razmatralo moguénost ovakvog odmora®’. Ipak, potraZnju za

% Kusen, E. (2006). Ruralni turizam. Zagreb: Institut za turizam. Pp. 167-190.
**Winkler, K. (2007). New trends in tourism demand and their implications for rural tourism: The case of the German
source market. Institute for Tourism and Recreational Research in Northern Europe
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ruralnim turizmom, u vecini slucajeva, generiraju uglavnom domadi turisti, iako
se primjecuje da ruralne destinacije privlace i sve vedi broj stranih posjetitelja®.
Veli¢ina domacdeg trziSta ruralnog turizma nije poznata, no prema istrazivanjima
Instituta za turizam, ona bi mogla biti znacajna. Naime, istraZivanje u svrhu
utvrdivanja potencijala turizma vina Slavonskih vinogorja”®, pokazalo je da oko
450.000 stanovnika gradova iznad 10.000 stanovnika putuje izvan glavnih ljetnih
godisnjih. Velika vecina, odnosno njih 97% imaju Zelju putovati u Slavoniju, pri
¢emu bi njih oko 57 posto najradije odsjelo na seoskom gospodarstvu, 10 posto
u manjem, elegantnom hotelu te oko 8 posto u iznajmljenoj kudi ili vikendici.

lako turizam na ruralnim podrucjima ima svoje korijene jos s pocetka proslog
stoljeéa, svoj pravi procvat doZivio je unazad posljednjih nekoliko godina, uslijed
simultanog djelovanja nekoliko cinitelja koji ¢e, o¢ekuje se, nastaviti poticati rast
potraznje za njim i u buducnosti:

e naturofilija (naturphilia) — povratak prirodi pojavio se kao sve izrazeniji
trend u industrijaliziranim zemljama, osobito povezano sa simultanom
pojavom potrebe za zaStitom prirode. Priroda i njezina ocuvanost
postale su pozitivne i sveprisutne vrijednosti, pa njezina zastita
predstavlja integralni dio turistickog razvoja. Prirodno, ove su se
vrijednosti prosirile i na Zivot u ruralnom podrucju, a glavni konzumenti
idealiziranog ruralnog okruZja su upravo stanovnici velikih urbanih
centara,

e  kulturne promjene u kojima je kvaliteta slobodnog vremena, odnosno
njegovog provodenja, definirana kroz turisticke doZivljaje, znacajno
doprinose kulturnom razvoju kao i zastiti prirodne i kulturne bastine.

e izgubljena veza s ruralnim prostorom — dok je, barem u zapadnoj
Europi, joS pred 40-tak godina gotovo svaki stanovnik grada imao neke
obiteljske veze s ruralnim prostorom, ove se veze do 1990-tih gotovo
potpuno izgubljene. S druge strane, sve je uclestalija pojava tvz.
urbanih poduzetnika i umirovljenih stanovnika gradova koji investiraju
u nekretnine u ruralnom ambijentu, pretvarajudi ih, ili u vlastiti drugi
dom, ili u objekte za iznajmljivanje gostima. Obrazovani i kulturno
osvijesteni, ovi poduzetnici razumiju trziste koje opsluzuju.

e  konacno, transport, komunikacijska tehnologija i smanjenje politickih i
ekonomskih barijera ucinilo je sve veci broj ruralnih destinacija lako i
brzo dostupnima.

Turisti koji odmor provode u ruralnim podrucjima su dobro obrazovane osobe
mlade i srednje dobi, prosjecnih ili nadprosjec¢nih prihoda. Odabir odmora u
ruralnom podrucju cini im se kao dobro rjeSenje za bijeg od svakodnevne,

 England Research (2005). Rural and farm tourism report.

*® Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — llok. Zagreb. Institut za turizam. (Istrazivanje je
obuhvatilo stanovnike gradova iznad 10.000 stanovnika koji su u posljednje dvije godine putovali radi provodenja odmora
izvan klasi¢nog ljetovanja na moru. Ukupna populacija istraZivanja bila je 1.657.000 stanovnika od kojih 28,8% je u
posljednje dvije godine putovalo radi provodenja odmora izvan klasi¢nog ljetovanja na moru. Stoga je ukupna populacija
na koju se odnosi ovo istrazivanje iznosila 451.259 stanovnika.)
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monotone rutine gradskog Zivota i sve izraZenijeg stresa na radnom mjestu®”
Ovo je trziste heterogeno. U sustini, mogu se razlikovati dva osnovna tipa: turisti
kojima je glavna atrakcija ruralnog turizma seoski nacin Zivota i kulturna
tradicija, kao i turisti koji glavni uzitak crpe iz boravka u prirodi i bavljenja raznim
vrstama fizickih aktivnosti. Ipak, uslijed razliCitosti psiholoskih potreba koje
boravak u ruralnom prostoru zadovoljava, razli¢itosti aktivnosti i doZivljaja na
raspolaganju u ruralnom prostoru kao i razli¢itim oblicima odmora koje ruralni
prostor nudi, potrebno je detaljnije segmentirati trziSte turizma u ruralnom
prostoru. Moguce je razlikovati pet segmenata turista:

e  obiteljski orijentirani ruralni turisti (oko 30% potraznje) — Zele se dobro
provesti sa svojom obitelji, pri ¢emu su im vazni kvalitetni sadrzaji za
djecu. Samostalno organiziraju putovanje, fleksibilni su, ali preferiraju
da su relativno blizu mjesta stalnog boravka.

e ruralni turisti u potrazi za opustanjem (oko 25% potraznje) — traze mir i
odmor, samostalno organiziraju svoje putovanje, na putu su fleksibilni.
Ne zanimaju ih gotovo nikakve napornije aktivnosti, osobito one
vezane uz seoski nacin Zivota i kulturu.

e  aktivni ruralni turisti (oko 17% potraznje) — aktivni su i vole kako
aktivnosti na otvorenom, tako i kulturne aktivnosti (posjet kulturnim
atrakcijama), ali ih ne zanima pretjerano seoski nacin Zivota. Vazna im
je cijena i ne vole putovati daleko. Uglavhom putuju bez djece i/ili
nemaju djece, stariji su od 30 godina i fakultetski obrazovani. Smjestaj
traze i rezerviraju putem Interneta.

e  turisti u potrazi za ruralnim nacinom Zivota (oko 15% potraznje) —
jedini  trziSni pod-segment kojeg zanimaju seoske aktivnosti,
tradicionalna hrana i kontakt s lokalnim stanovnicima.

e  turisti koji samo Zele smjestaj u ruralnom podrucju (11% potrainje) —
provodenje odmora s prijateljima je njihova glavna motivacija, te ih ne
zanima niti jedna od aktivnosti vezanih za turizam u ruralnom
podrucju.

Za ruralno podrucje grada Petrinje potencijalno je interesantni pod-segmenti
turisti koji glavni uzitak crpe iz boravka u prirodi i bavljenja raznim vrstama
fizickih aktivnosti koji vole kako aktivnosti na otvorenom, tako i kulturne
aktivnosti (posjet kulturnim atrakcijama), ali ih ne zanima pretjerano seoski
nacin Zivota. VaZno je osvijestiti potencijalne poduzetnike da je ustaljeno
poistovjeéivanje ruralnog turizam s uslugom smjestaja i razgleda imanja uz
kusanje domacih proizvoda, predstavlja razvojni model koji je zastario u
danasnjim uvjetima.

7 Knowd, . (2001). Rural tourism: Panacea and paradox. Working paper. University of Western Sydney.
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Tablica 5.4.
Potencijal ruralnog turizma i faktori uspjeha proizvoda u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e visok
Potenci —
0 e.m:'{jal za razvoj proizvoda u visok
Petrinji

Potencijalna trZista regionalno
obitelji s djecom
srednje i starije Zivotne dobi bez djece
ekskurzije
integriran razvoj turisti¢kih proizvoda i dozZivljaja
koji podrazumijeva tematizaciju i specijalizaciju oko
centralnih tema ruralnog Zivota:
o utivanje u prirodi/aktivnosti u prirodi
o  obilazak Sire okolice
o interakcija s domacinima
o upoznavanje lokalne tradicije
o  sudjelovanje u lokalnim svetkovinama
e visoka kvaliteta svih elemenata integriranog
proizvoda ruralnog turizma

Faktori uspjeha proizvoda

TrZiste mototurizma (engl. self-drive tourism)

Automobil/motor daje gotovo neograni¢enu slobodu putovanja te je i danas
najomiljenije transportno sredstvo za turisticka putovanja. Tijekom zadnjih
desetak godina pojavljuju se brojne inicijative etabliranja tematskih turistickih
putova i ruta - trend na kojem je turisticka zajednica grada veé pocela
kapitalizirati - koji odgovaraju rastuéoj potraznji za slobodnim i samostalno
organiziranim turistickim doZivljajem.

Ovi posjetitelji su uglavnom starije Zivotne dobi (50 plus), a putuju s partnerom
i/ili prijateljima. Sa starenjem populacije kako u Europi tako i u nasoj zemlji
ocekuje se rastucéa potraznja za ovom vrstom turistickog dozivljaja.

Motivacija ovog segmenta trziSta u najvedoj je mjeri potraga za osjecajem
slobode i neovisnosti te spontanosti, jer uglavhom prema vlastitom nahodenju i
raspoloZzenju odlucuju Sto posjetiti i raditi te koliko se dugo zadrZati na
odredenom mjestu. Stoga Zele maksimalnu fleksibilnost tijekom putovanja, a cilj
je samo putovanje koje je jednako vaino kao i odrediste. Kroz poduzimanje
ovakvih putovanja grade odredeni drustveni identitet osoba koje su prijateljske i
druZeljubive, interesantne i aktivne te egalitarijanski nastrojene.

Za ovaj segment, dozivljaj pocinje samim ¢inom planiranja putovanja — 80 posto
prvo bira destinacije, a 60 posto radi tentativni plan puta prije polaska. Stoga, da
bi se privukao ovaj segment, promocija je od neprikosnovene vaznosti. Tijekom
planiranja puta koriste viSe informacija od bilo kojeg drugo segmenta — Internet,
karte, brosure, nerijetko, i informacije koje dobivaju od auto-moto udruzZenja.
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Mototuristi ovise o kvaliteti informacija uzduz puta. Stoga su lokalni centri za
posjetitelje kriticni u formiranju dozZivljaja te imaju odlucujuc¢u ulogu na
donosenja odluka o smjestaju, duljini boravka i posjeti odredenim atrakcijama.
Signalizacija je vaZna jer daje osjecaj sigurnosti, kao i karte koje moraju biti jasne
i precizne. Osjecaj izgubljenosti dovodi i do osjecaja gubljenja vremena te stvara
frustriranog i nezadovoljnog korisnika. Zaustavljaju se na odmoristima te Citaju
info-ploc¢e ako su tamo postavljenje, medutim informacije na ovim plo¢ama
imaju malo utjecaja na njihove odluke o daljem tijeku putovanja. Vecina
posjetitelja, osobito ako su na duljem putovanju, Zele napraviti kruzno putovanje
— odnosno Zeli se voziti natrag drugom rutom od one kojom su dosli. Izbor
alternativna ruta, pa c¢ak i kada je ona duplo duZa, proporcionalan je broju
atrakcija koje se na njoj nalaze.

Za podrucje grada Petrinje ovo je izuzetno vazan segment potraznje s obzirom
na njegov izuzetno povoljan geoprometni polozZaj. Istodobno, destinacije gotovo
cijele Sisacko-moslavacke Zupanije su turisticki neotkrivene, a posjetitelji koji se
po prvi puta nadu u relativno nepoznatom kraju te, osobito ako dolaze iz
udaljenih krajeva, Zele prvo upoznati kraj i njegove destinacije. Konacno, cijelo
podrucje Petrinje je izuzetno pitoreskno podrucje s brojnim potencijalnim
turistickim atrakcijama i sadrZajima, ali s relativnho malo atrakcija nacionalnog
karaktera koje se, jedino uvezivanjem u integriranu turisticku rutu, mogu
pretvoriti u atrakciju viSeg reda.

Tablica 5.5.
Potencijal mototurizma i faktori uspjeha proizvoda u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
Trzisni potencijal e  visok
Potencijal za razvoj proizvoda e srednji
Potencijalna trZista e nacionalno
e  stariji posjetitelji
Faktori uspjeha proizvoda e tematizirati sustav informacija o ponudi te pruziti

dovoljno informacija na jednom mjestu, za
ucinkovito planiranje putovanja

e sustavno prezentirati aktivnosti i sadrzaje kako bi se
stvorio osjecaj anticipacije, odnosno radovanja
putovanju te istovremeno dao osjecaj sigurnosti
potencijalnim posjetiteljima da dolaze u turisticki
dobro organizirano podrucje,

e osigurati kvalitetu i konzistentnost usluge ¢ime se
dopunjava uZivanje u putovanju, pa samim time, i
zadovoljstvo putovanjem

e povezati rutu s komercijalnim turistickim sadrzajima
kako bi se posjetiteljima osigurao komfor, a
turistickom sektoru ekonomska dobit

Ostali proizvodi temeljeni na atrakcijskoj osnovi grada Petrinje

Pored ova tri glavna proizvoda — gradskog turizma temeljenog na bastini,
ruralnog turizma i moto-turizma, turisticka atrakcijska osnova grada Petrinje

90



institutzaturizam =
Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

pruza moguénosti za razvoj dodatnih tzv. parcijalnih proizvoda destinacije
Petrinje. Pri tome, parcijalni turisticki proizvod destinacije definiramo, u
kontekstu turistickog razvoja podrucja grada Petrinje, onim proizvodom ¢ija
skromna atrakcijska osnova ne omogucava njegov znacajniji autonomni razvoj,
vec on kao proizvod komplimentira ova tri osnovna proizvoda.

Industrijski turizam

Industrijski turizam pokreéu industrijski aktivne atrakcije koje nisu primarno
usmjerene na turizam. Rijec je o proizvodnji dobara i/ili usluga koje su zanimljive
za promatranje, posebice iz edukativnog aspekta. Turisti obi¢no ne sudjeluju u
proizvodnom procesu. Moguce je razlikovati industrijski turizam koji
podrazumijeva suvremene procese rada, strojeva, alata i same proizvodnje te
turizam industrijske bastine koji predstavlja zastarjele oblike rada, strojeva, alata
i cjelokupnog nacina proizvodnje. Naravno, ukoliko postoje mogucnosti tj.
tradicija u proizvodnji, zanimljivo je ponuditi oba oblika Sto se postize kroz
otvaranje muzeja u kojem se prikazuju raniji nacini proizvodnje s moguénoséu
posjeta suvremenim postrojenjima.

lako ne postoje egzaktni podaci i broju 'konzumenata' ovog turistickog proizvoda
neke statistike govore o oko 10 milijuna godisnje u industrijskim turistickim
atrakcijama u Francuskoj i 5 milijuna u Velikoj Britaniji. Medutim, potraznja za
njima raste posebice s trendom pomaka pasivhog odmora prema aktivhom.
Tome dodatno pridonosi Cinjenica da su danas, uslijed ekonomije temeljene na
znanju i uslugama, ljudi sve vise odvojeni od proizvodnog procesa te da mlade
generacije imaju rijetko priliku vidjeti proizvodne procese. Starijima
generacijama je opet zanimljivo vidjeti pogone koje im mogu vratiti sje¢anja na
njihovu mladost.

Tablica 5.3.1.
Potencijal industrijskog turizma i faktori uspjeha proizvoda u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e  visok

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji

Potencijalna trZista e nacionalno

. medunarodno
e stariji posjetitelji
e  obitelji s djecom

Faktori uspjeha proizvoda e prepoznatost posjetiteljske strane poslovanja od

strane menadZera industrijskih pogona

e vodenje obilaska pogona na zanimljiv nacin (price,
legende, unapredenja, specifi¢nosti)

e  briga o sigurnosti posjetitelja (platforme za
promatranje)

e  centar za posjetitelje (mogucnost kusnje i kupnje)

e interaktivni sadrzaji
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Turizam vina

Konzumacija vina kao i znanje o vinima sve je vazniji dio Zivotnog stila
dobrostojece 'baby boom' generacije (rodeni izmedu 1945 i 1960 godine), pa taj
segment kreira potraznju za posjetom vinarijama i tijekom putovanja. Tako je u
zadnjih desetak godina turizam vina postao sve popularniji oblik turizma
specijalnog interesa, a petrinjsko vinogorje, osobito imajuéi na umu entuzijazam
¢lanova Petrinjske udruge vinogradara i vocara, nudi odredene moguénosti
njegovog razvoja.

Za hrvatska vinogorja domaci posjetitelji su najvazniji izvor potraznje. Na temelju
istraZivanja o potencijalima turizma vina®®, gotovo 41 tisuca ili 9% gradana
putuje je s ciljem posjeta vinariji ili vinogradarskom podrucju. lako se ovaj
postotak moze Ciniti velik, valja imati na umu da bi ovaj broj realisti¢an s obzirom
da 26 posto (117 tisucda) stanovnika ima svoju vlastitu kolekciju vina, od toga 24
posto (29 tisu¢a) ima kolekciju vecu od 50 butelja. Broj vinom privucenih
posjetitelja znacajno je veéi — oko trecine posjecuje vinarije i vinske ceste, a
petina dogadanja na temu vina. TrZite za lokalna vina i prehrambene proizvode
josS je veée — oko 60 posto je tijekom ovih putovanja kupovalo lokalna vina i
specijalitete. Ipak, manja vinogorja poput petrinjskog nisu u mentalnoj mapi
potencijalnih turista motiviranih vinom, ve¢ ponajvise dalmatinska, slavonska i
baranjska, koja su se vec etablirala na trzistu. S malom povrSinom petrinjskog
vinogorja te izrazito jakom konkurencijom, turizam vina ne bi trebalo
sagledavati kao poseban veé komplementaran turisticki proizvod, jer bi tek za
12% populacije ponuda turizma vina ucinila ove destinacije turisticki
atraktivnijima i to osobito paket aranZmani koji ukljucuju smjestaj i posjet
vinarijama te dogadanja na temu lokalne gastronomije, na ¢emu sam grad moZze
kapitalizirati.

Tablica 5.3.2.
Potencijal turizma vina i faktori uspjeha u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji

Potencijalna trzista e  regionalno

e stariji posjetitelji
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e  dobra povezanost proizvodaca i tematizirane staze
e  kvalitetna turisticka signalizacija i interpretacija
e  dobra prezentacija (edukacija) i organizirana mjesta
za kusanje i kupnju

28 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — Ilok. Zagreb. Institut za turizam.
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Promatranje ptica i ostalog zivotinjskog svijeta

Promatranje ptica kao turisticka aktivnost u zadnjih 30-ak godina evoluirala je iz
sporadi¢ne i neorganizirane u znacajnu i dobro organiziranu turisticku aktivnost.
Za ilustraciju, procjenjuje se da 46 milijuna stanovnika SAD-a promatra ptice, a
18,6 milijuna putuje kako bi ih promatralo®. Kako bi promatralo ptice putuje i
oko 2,2 milijuna Kanadana®*, a u Velikoj Britaniji broj promatrata ptica
procjenjuje se na oko 2 milijuna®. Odgovarajuéi na ovu potraznju, pojavili su se i
specijalizirani turoperatori pa tako danas ovim trziStem dominira desetak
turoperatora, s time da podataka o tome koji od njih djeluju u Hrvatskoj nema.
Promatracdi ptica uglavhom su osobe srednje i starije Zivotne dobi,
visokoobrazovane i nadprosjec¢nih prihoda. Ponudu istrazuju do u detalje, koriste
veliki broj izvora informacija i vrlo se snazno oslanjaju na preporuke prijatelja i
ostalih promatraca ptica. Oni ujedno dosta traze i koriste interpretativne
materijale i stoga inzistiraju na njihovoj informativnosti i kvaliteti, posebice
sadrZaja i prezentacije. Oni ocekuju razumno komforni smjestaj i vrlo strucne
vodice. Promatraci s opc¢enitim interesom za ptice ¢ine veéinu promatraca ptica i
njih primarno privlaci boravak i rekreacija u prirodi, dok im promatranje ptica
¢ini usputnu aktivnost. Prepoznaju mali broj ptica jer im to nije osnovni interes,
ali su zainteresirani za edukativne programe o prirodi. Privlace ih one destinacije
koje osim prirode i ptica imaju kulturno-povijesne znamenitosti i gdje se mogu
posjetiti slikovita naselja te kupiti autohtoni lokalni proizvodi. Cesto ih privlace
podru¢ja gdje se mogu kupati i baviti sportskim ribolovom*?. Promatranje
ostalog Zivotinjskog svijeta nije sustavno istrazivano, iako se pojavljuje sve
izrazeniji trend za promatranjem divljih Zivotinja u njihovom prirodnom
okruzenju, ¢emu svjedocCi i sve veéa popularnost tzv. foto-safarija. Moze se
pretpostaviti da su promatraci ostalog Zivotinjskog svijeta slicnih znacajki i
zahtjeva kao i promatraci ptica te su zakonitosti koje vrijede za razvoj proizvoda
promatranja ptica jednako primjenjivi i na osmisljavanje dozivljaja promatranja
divljih Zivotinja.

29 US Fish and Wildlife Service 2002

30 Canadian Tourism Commission n/d

31 Scottish Natural Heritage 2005

32 Scott, D., Thigpen, ]. (2003) Understanding the birder as tourist: Segmenting vistitors to the Texas Hummer/Bird
celebration. Human Dimension of Wildlife. 8:199-218.
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Tablica 5.3.3.
Potencijal promatranja ptica i ostalog Zivotinjskog svijeta i faktori uspjeha u

Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji

Potencijalna trZista e  nacionalno

e  obitelji s djecom
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e dobre infrastrukturne elemente koji ukljucuju
promatracnice, signalizaciju i interpretacijske ploce,
pristupe i staze koji ¢e u najmanjoj mjeri 'smetati'

pticama i koji ¢e biti usuglaseni sa ukupnom
zasStitom okolisa

e dobre educirane lokalne vodice koji ¢e znati

predstaviti sve specificnosti podneblja kao i
vrijednosti i posebitosti Sire regije

e smjesStaj i hranu koja se temelji na autohtonim

vrijednostima i ambijentu

e  kvalitetne tiskane promocijske materijale kao i
dobro promociju putem Interneta

Lov

U zemljama Europske Unije, Svicarskoj i Norveskoj zabiljezeno je oko 6,4 milijuna
lovaca, s najve¢im brojem u Francuskoj (1,7 milijun), za kojom slijede ltalija i
Spanjolska (oko 1 milijun), Velika Britanija (625.000), Njemacka, Finska i Svedska
(oko 300.000 u svakoj) i Austrija (110.000). Procjenjuje se da je izmedu 20 i 30%
posto ovih lovaca ostvaruje lovom-motivirana turisticka putovanja. Premda
procjene variraju, na lovom motivirano putovanje se potrosi oko EUR 1.200 po
osobi po putovanju. Procjenjuje se da u Hrvatskoj ima oko 50.000 lovaca
organiziranih u 850 lovackih drustava. Oko 10.000 inozemnih lovaca dolazi
godisnje u Hrvatsku, vedinom privuceni natjecanjima. Hrvatski lovni tereni
privlace vec¢inom Talijane i Austrijance, a zadnjih godina i Skandinavce. Vole se
okuSati u novim destinacijama i novim vrstama lova. UZivaju u svojim
postignu¢ima te stoga prednost daju destinacijama gdje je vjerojatniji uspjeh u
lovu. lako je opéa karakteristika da puno trose, vazna im je vrijednost za novac.
Pri biranju destinacije, najvazniji Cinitelji su: vrste divljaci, atraktivnost okolisa i
vjerojatnost za uspjesan lov. Osim toga, lovci uZivaju u promatranju prirode,
odmoru i druZenju. Preferiraju boravak u lovackim ku¢ama, smjestaj u seoskim
domacinstvima ili obiteljskim pansionima.

Lovci najcéesée samostalno organiziraju put uz pomoc¢ prijatelja i prema
preporukama, premda sve viSe kupuju all-inclusive pakete za udaljene ili
nepoznate destinacije. Lovno je trziSte karakterizirano malim, samostalnim
putnickim agencijama koje se oglasavaju ve¢inom u oglasnicima specijaliziranih
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casopisa. All-inclusive paketi nude prijevoz, izbor smjestaja, objede na terenu,
veceru i vodi¢a i dodatne usluge kao Sto su dozvole ili najam vatrenog oruzja. Ti
se paketi lovcima nude ili kao luksuzna putovanja s trofejima i velikom
mogucnosti za uspjeSan lov, ili se istice pustolovni i fizicki izazov, ili se nude
paketi za obiteljski odmor u kombinaciji s lovom. Faktori uspjeha ovog
proizvoda, osim ciljanog marketinga, ukljucuju razvoj paket-aranZmana koji
ukljuéuju cjelovitu uslugu (vodici, razne opcije smjestaja, catering i osvjeZenje,
iznajmljivanje oruZja) te, sve ucestalije, prilagodavanje proizvoda Sirem rasponu
lovaca — od onih koji putuju isklju¢ivo motivirani lovom do onih koji Zele
kombinirati lov s obiteljskim putovanjem.

Tablica 5.3.4.
Potencijal lova i faktori uspjeha u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji

Potencijalna trZista e  nacionalno

e  obitelji s djecom
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e bogatstvo Zivotinjskog svijeta
e  kvalitetan smjestaj
e ugostiteljski sadrzaji
e ekolosku oCuvanost
e mogucnost priprema vlastitog uloga

SportskKi ribolov
Sportski ribolov jedan je od najpopularnijih oblika rekreacije, s obzirom da se

radi o pasivnoj aktivnosti koja u vecini slu¢ajeva ne trazi velika ulaganja u
opremu. Europsko udruZenje sportskih ribolovaca (European Anglers
Association) 2003. godine procijenilo je da u zemljama zapadne i srednje Europe
postoji oko 21 milijun sportskih ribolovaca. Socio-demografski profil sportskih
ribolovaca na putovanjima moZe se generalno odrediti kao osobe uglavnom
muskog spola i starijih od 40 godina, s time da za razliku od ribolovaca koji love
uglavnom blizu mjesta stalnog boravka oni uglavhom vise platezne modi,
posjeduju skuplju opremu i uglavnom su stariji i iskusniji**. Glavni motivi
sportskih ribolovaca su teznja za boravkom u prirodi. Tako njemacke ribolovce
prvenstveno motivira uzivanje u prirodi (77 posto), slijedi relaksacija (69 posto),
ulov ribe za osobnu potrosnju (65 posto), porodi¢ni izlet (60 posto) te druzenje
(50 posto)*’. No, unato¢ dominantnosti motiva koji nisu neposredno vezani s
ulovom ribe, vode bogate ribom i moguc¢nost da se ona ulovi vaine su
komponente gotovo svakog odlaska u ribolov, iako se sportski ribolovci razlikuju

** Dillon, R.B., Holland, S.M., Andrson, D. K. (2002) Recreational fishing as tourism. Fisheries. 27(3): 17-23
3* Steffren, W., Winkel, M. (1999). Current status and socio-economic aspects of recreational fisheries in Germany.
Evaluation the benefits of recreational fisheries. Fisheries Centre Research Report. 7(2):130-133.
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po tome koliko je ulov vaZan u njihovoj motivaciji za sportski ribolov™®. | ovaj je
proizvod u zadnjih nekoliko godina doZivio svoju transformaciju pa se tako danas
sve Cesce nude paket-aranZmani koji ukljuc¢uju vodiée/obuku, ribolovne dozvole,
po nekoliko ribickih lokacija za svaki dan i izbor smjestaja, prilagodene vjestini
ribolovaca (npr. za pocetnike, srednje i napredne) i duljini boravka (pola dana,
cijeli dan, nekoliko dana, tjedan). Lokacije moraju biti dobro signalizirane i
opremljene molovima/pristupima i platformama te valja osigurati pratecu
uslugu poput najma ¢amaca i opreme, te tiskanih vodica o ribljem fondu i sli¢no.

Tablica 5.3.5.
Potencijal sportskog ribolova i faktori uspjeha u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji
Potencijalna trZista e  nacionalno

e  obitelji s djecom
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e mnostvo atrakcija koje se mogu vidjeti i posjetiti
osjecaj sigurnost za stazi

mnostvo razliCitih sadrZaja za odrasle i djecu
moguénost povoljnijeg smjestaja

raspolozivost informacija na Internetu
dostupnost automobilima

Planinarenje

U Europi je ‘pjesacenje ili planinarenje’ najpopularnija ‘meka’ pustolovina, koja
privlaci sve dobne skupine i drustvene slojeve. U Hrvatskoj pokazatelji o veliini i
karakteristikama planinarskog trZiSta ne postoje. S jedne strane, pasionirani
planinari udruzeni su u 222 planinarska drustva. Pod pretpostavkom da drustvo,
u prosjeku, ima 50-tak ¢lanova, ukupan broj planinara uclanjenih u planinarska
drustva iznosi oko 11 tisuca. Broj planinara koji nisu uclanjeni u planinarska
drustva mogao bi biti znatno vedi, iako je taj broj vrlo teSko utvrditi. Prema
istrazivanju turisticke potraznje stanovnika Hrvatske za putovanjima u Slavoniju,
na domacinstvima koja putuju izvan glavnog godisnjeg odmora u gradovima
iznad 10.000 stanovnika, za planinarenje u ovom dijelu Hrvatske potencijalno je
zainteresiran tek mali broj planinara — oko 3 tisuce, iako broj onih koji bi Zeljeli
$etati u prirodi iznosi oko 34.000 posjetitelja®®. Odredene kvalitativne
pokazatelje o ovom segmentu u Hrvatskoj pruza istraZzivanje posjetitelja

> Arlinghaus, R. (2005) On the apparently striking disconnection between motivation and satisfaction in recreational
angling. Berlin: IGB (www.igb-berlin.de/institut/deutsch/2004/3.4.4_Arlinghaus_164-176_final.pdf)
*® Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — llok. Zagreb. Institut za turizam.
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nacionalnim parkovima i parkovima prirode®’, koji pokazuje da je rije¢ uglavnom
o osobama srednje Zivotne dobi, visoko obrazovanima i financijski
dobrostojec¢ima. Njihova je posjeta motivirana Zeljom za boravkom u prirodi i
upoznavanjem prirodnih ljepota te odmorom i opustanjem. Posjete organiziraju
uglavhom u drustvu partnera/supruznika ili s grupom prijatelja, a pored
generalnog obilaska najomiljenija im je aktivnost fotografiranje i promatranje
biljnog i Zivotinjskog svijeta. Vecina posjetitelja nisu ¢lanovi planinarskog drustva
te svoju posjetu organiziraju samostalno, pri tome se sluzeci najvise Internetom.
Upravo segment rekreativnih planinara mogao bit biti potencijalni izvor
potraznje za planinarskim odrediStima brodskog podrucja s obzirom da se radi o
relativno niskom gorju, blagim i uglavnhom Sumovitim planinarskim stazama koje
ne predstavljaju izazov pasioniranim planinarima.

Tablica 5.3.5.
Potencijal planinarenja i faktori uspjeha u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji

Potencijalna trZista e nacionalno

e  obitelji s djecom
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e Ocuvanost, raznolikost i atraktivnost prirodnog
krajolika

e Jedinstvene prirodne predispozicije planinarskog
podrucja — stijene, spilje, rijeke, geomorfoloske
formacije

e  Sigurnost kretanja na stazi — jasne markacije i
putokazi

. Raznolikost staza — prema teZini, duzini, kruzne, kroz
razli¢ite krajolike, tematizirane) osigurati krace
kruzne pjesacke staze s vidikovcima i odmoristima
za potrebe osoba starije dobi i obitelji s djecom

e precizneitrziSno dostupne planinarske karte

e  pristupacnost s glavnih prometnih pravaca i dobro
signalizirati polazista, parkiraliSta

e opremljenost staza — piknik tocke, rostilji, nuznici,
pristup osobama s posebnim potrebama, sklonista,
vidikovci, itd.

e promocija pomoc¢u brosura, vodica, itinerera s
naglaskom na doZivljaj boravka u netaknutom
prirodnom okruZenju.

e Planinarski domovi i kvalitetna gastronomska
ponuda

e Mogucnost kupnje lokalnih (regionalnih) proizvoda

*7 Institut za turizam (2007). TOMAS Nacionalni parkovi i parkovi prirode. Zagreb: Institut za turizam.
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Cikloturizam

U europskim okvirima, predvida se da c¢e udio putovanja tijekom kojih je
biciklizam glavna aktivnost ili transportno sredstvo u narednih deset godina
porasti 6 do 12 posto®®. Jo$ je znalajnije trziste onih kojima je tijekom odmora
biciklizam vazna dodatna aktivnost. lako je Hrvatska premreZena lokalnim i
Zupanijskim biciklistickim stazama, od kojih su neke dio regionalnih biciklistickih
ruta (npr. ruta uz Savu), potraznja za ovim proizvodom u Hrvatskoj je potpuno
nepoznata iako je, sudeci po rastu¢em broju biciklistickih klubova i njihovih
¢lanova — trenutno njih oko 60-tak — ova potraznja u porastu. Glavni motivi
biciklistickih turista su teznja za zdravim Zivotom i boravkom u prirodi, zatim
rekreacija, odmor i mentalna relaksacija, ali i teZnja za ,bijegom od svega” i
novim izazovima opcenito. S obzirom na geografske karakteristike — ravnicarski
sredi$nji dio i blagi obronci Hrastovacke gore, biciklisticke staze Petrinje idealne
su za rekreativne bicikliste, pa ¢ak i za obitelji s djecom, te je potencijal ovog
proizvoda upravo u naglasku na rekreaciji i boravku u prirodi, radije nego na
fizickim izazovima koje traZze pasionirani biciklisti. Za ovu skupino vazno je da da
su to kruzne rute bez prometa ili slabo prometne lokalne ceste. Oslanjaju se na
promotivne letke i karte, a glavna motivacija im je otkrivanje prirodnih i
kulturnih ljepota i uZivanje u krajoliku.

Tablica 5.3.6.
Potencijal cikloturizma i faktori uspjeha u Petrinji

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e  srednji

Potencijal za razvoj proizvoda e srednji
Potencijalna trzZista e  nacionalno

e  obitelji s djecom
e  generacija 50+

Faktori uspjeha proizvoda e ocuvanost, raznolikost i atraktivnost prirodnog

krajolika

° raznolikost staza — prema tezini, duzini,
tematizirane staze

e sigurnost kretanja na stazi — jasne markacije i
putokazi

e pristupacnost s glavnih prometnih pravaca i dobro
signalizirana polazista i uredena parkiralista

e opremljenost staza — piknik tocke, rostilji, nuznici,
sklonista, vidikovci

e  kvalitetna gastronomska ponuda

e  promocija pomodi brosura, vodica, karata s
naglaskom na dozivljaj boravka u Cistoj i
netaknutoj prirodi i lijepim vizurama

%% Lumsdon, L. (n/d) The market for cycle tourism. Euro
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6.

6.1.

ANALIZA KONKURENATA

Identifikacija i analiza konkurentskog okruzenja

Suvremeno turisticko trZiSte s jedne strane karakterizira izuzetno zahtjevna
turisticka potraznja, a s druge sve vedi broj turistickih destinacija koje razli¢itim
turistickim proizvodima nastoje privudéi i zadrzati tu potraznju. Suvremeni turisti
koji su obrazovani i svjesni svoje moci pozicije 'kupca’ od putovanja traZze
edukaciju, doZivljaj, otkrivanje te upoznavanje autohtonih i jedinstvenih
vrijednosti koje ¢e ih oplemeniti i ispuniti njihova ocekivanja. U potrazi za tim
vrijednostima Zele upoznati tradiciju Zivota i rada, zanima ih povijest ali i
sadasnjost, traze dobru ravnotezu izmedu potrebe za mirom ali i za zabavom ili,
ukratko, traze odmor 'krojen' po njihovoj mjeri. Takvo, sve vise segmentirano
trziSte, zahtjevno je za 'osvajanje' ali isto tako nudi novim i neotkrivenim
destinacijama mogucnost da pronadu svoje trziSne niSe posebnih interesa te im
ponude nesto specificno i drugacije. U tom kontekstu svaka destinacija moze
pronaci svoje glavne 'adute' i na njima graditi konkurentsku poziciju na
turistickom trzistu.

Konkurentnost je sposobnost postizanja kao i sposobnost dugorocnog
zadrZavanja pozicije na trzisStu. Danas se konkurentska 'borba' na turistickom
trzisStu odvija izmedu turistickih destinacija odnosno turisti¢kih proizvoda.
Turisti¢ki proizvod promatran kao dozivljaj iz perspektive turista sastoji se od
niza aspekata koji se ti¢u konkretne turisticke ponude (smjestaj, ugostiteljstvo),
elemenata koji pripadaju onome 3$to je naslijedeno (povijest, arhitektura,
pejzaz), elemenata za koji je odgovoran javni sektor (ceste, parkovi, rasvjeta,
informiranost, interpretacija i sl.) ili privatni sektor (fasade, gostoljubivost,
suveniri i sl.). Takvim proizvodima, za razliku od roba koji se proizvode u
tvornicama, tesko je upravljati, tesko ga je kontrolirati i unapredivati njegovu
kvalitetu. Medutim, s druge strane to predstavlja ujedno i izazov jer samo
destinacije u kojima postoji razumijevanje sloZenosti turistickog proizvoda te
razumijevanje da se komunikacijom i suradnjom izmedu dionika turistickog
razvoja moze podizati njegova kvaliteta mogu podizati svoju poziciju na
turistickom trzistu.

Grad Petrinja nalazi se u samim pocecima svog turistickog razvoja ali u tome na
neki nacin 'dijeli sudbinu' veéine gradova u kontinentalnim krajevima Hrvatske.
U ovome se trenutku po svojoj 'vizuri', nasljedu, turistickim proizvodima i
potencijalima moze usporediti sa slicnim gradovima u okruzenju kao Sto su:
Bjelovar, Krizevci i Samobor. Ovi gradovi svoj razvoj turizma takoder velikim
dijelom oslanjaju na blizinu Zagreba, na kulturno nasljede i ocuvanu prirodu u
svom okruzenju.
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U nastavku se daje komparativni pregled turisticke ponude i potrazinje ovih
gradova odnosu na grad Petrinju.

Grad Bjelovar Rije¢ je o mladem gradu koji je nastao sredinom 18. stoljeca.
Od Zagreba je udaljen oko 80-tak kilometara a poznat je po
visegodisnjoj tradiciji proizvodnje mlijeka i sireva. Planski je
graden i ima pravilnu kvadratnu strukturu ulica u sredistu
grada. Neke od kulturnih zanimljivosti su katedrala Sv.
Terezije Avilske, paviljon u srediSnjem parku, fontana
'Povratak panonskih kitova'. U Sirem podruju grada Bjelovara
danas Zivi oko 40 tisuca ljudi.

Grad Krizevci Grad Krizevci, osnovan u 12. stoljecu, jedan je od najstarijih
gradova u sjevernoj Hrvatskoj. Od Zagreba je udaljen oko 70
kilometara i u njemu Zivi oko 40 tisu¢a stanovnika. Od
kulturnih znamenitosti istice se osam crkvenih tornjeva koji
su rasporedeni po prilazima gradu i tvore kriz, a Zivotopisno
prirodno okruZenje nudi mnostvo mogucnosti za rekreaciju i
aktivan odmor.

Grad Samobor Samobor se smjestio na obroncima Samoborskog gorja i
udaljen samo 30-tak kilometar od Zagreba tradicionalno je
izletisSte Zagrepcana. U gradu Zivi oko 36 tisu¢a stanovnika.
Tijekom povijesti, koja seze u 13. stoljece, glavna djelatnost
bila je obrtniStvo. Grad Samobor poznat je po brojnim
manifestacijama te poznatim 'samoborskim kremsnitama'. U
okruZenju takoder nudi brojne moguénosti rekreacije
(planinarenje, Setnje, biciklizam).

Kad je rije¢ o turisti¢koj infrastrukturi postojeée stanje smjestajnih kapaciteta
pokazuje da Petrinja u odnosu na ova tri grada u ovome trenutku raspolaZze sa
najmanjih brojem postelja. Prednjaci Samobor koji ima tri objekta i 142 postelje.

Tablica 6.1.1.
Smjestajni kapaciteti u Petrinji, Bjelovaru, Krizevcima i Samoboru u 2011.

Smjestajni kapaciteti Petrinja Bjelovar Krizevci Samobor
Broj objekata 1 1 2 3
Broj soba i

apartmana 21 66 46 67
Broj postelja 46 123 95 142

Izvor: Baza Instituta za turizam, BIST, srpanj 2013.
Napomena: Baza uklju¢uje komercijalne kapacitete.

Komparativni pregled turisticke potrazinje prikazan je kroz broj noéenja i
nacionalnosti. Prema broju nodenja vidljivo je da grad Petrinja ostvaruje
najmanji broj noéenja u odnosu na ova tri grada $to je, naravno, vezano uz broj
smjestajnih kapaciteta. Bjelovar i Samobor nisu imali znacajniji pad niti rast
zadnjih pet godina dok su Krizevci biljezili kontinuirani pad do 2010. da bi 2011.
realizirali rast.
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Slika 6.1.1.

Komparativni pregled noc¢enja u gradovima Petrinji, Bjelovar, Krizevci, Samobor

u razdoblju 2007. do 2011. godine
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Izvor: Baza Instituta za turizam, BIST, srpanj 2012.

Nocenja prema zemljama porijekla pokazuju da Bjelovar, KriZevci i Petrinja danas

najve¢im dijelom oslanjaju na domacdu potraznju ali da pri tome Petrinja

prednjaci. Najmanji udio domadih gostiju ima grad Samoboru (40%). Od stranih
gostiju u KriZzevcima znacajniji udio u 2011. su ostvarili Nijemci (24%), dok je u
Bjelovaru i Samoboru nema dominacije jedne nacionalnosti (svi manje od 10%).

Slika 6.1.2.

Komparativni pregled nocenja po zemljama porijekla u gradovima Petrinji, Krizevcima,

Bjelovaru i Samoboru
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Izvor: Baza Instituta za turizam, BIST, srpanj 2012.
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Za sva tri analizirana grada moze se reci da imaju 'lijepu’ i 'kompaktnu' gradsku
jezgru ugodnu za Setnju, formirane gradske trgove sa sacuvanim zgradama,
nekoliko manifestacija koje su vec etablirane te 'pitomo' i o¢uvano prirodno
okruzenje. lzuzev Samobora, koji je najblizi Zagrebu, Bjelovar i KriZevci svoj
turisticki potencijal tek pocinju koristiti. Ovi gradovi, kao i Petrinja, u buducnosti
¢e razvoj turizma oslanjati na isticanje svojih specificnosti koje ¢e (ponajvise)
izletnickoj potraznji biti zanimljive i dovoljno relevantne da ih potaknu na
dolazak.

6.2. SWOT analiza

SWOT analiza daje jezgrovit uvid u interne snage i nedostatke te eksterne prilike
i prijetnje postavljanju uspjeSne strategije razvoja turizma. U gradu Petrinji
SWOT analiza izvedena je na temelju odrZane radionice, nekoliko obilaska
terena, razgovora s klju¢nim dionicima turistickog razvoja, analizom okruZenja te
relevantnih trzisnih trendova te ekspertizom stru¢njaka Instituta za turizam.

Tablica 6.2.1. Rezultati SWOT analize

PREDNOSTI NEDOSTACI

Krajolik Nedovoljno snazna lokalna samouprava
Blizina trzista — Zagreb Nedostatak smjestajnih kapaciteta
Bogata kulturno-povijesna bastina Manjak gastro objekata

Bogata povijest Neuredenost grada - fasade
Prepoznatljivost mesne industrije Nedostatak financijskih sredstava
Kulinarske delicije Nepovezanost subjekata u turizmu

Sporo rjesavanje infrastrukturnih projekata
LoSa komunikacija

Nedovoljna promocija grada

MOGUCNOSTI OGRANICENJA

Suvremeni turisticki trendovi (rast BrZi razvoj turisticke ponude u okruzenju
posebnih interesa, rast vikend potraznje)

Poticaji
turizma

Izostanak privatnih ulaganja u turizam
drzave razvoju kontinentalnog

Nedostatak institucionalne podrske

razvoju turizma

Medunarodni izvori financiranja
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7.

STRATESKA VIZIJA, MISIJA | CILJEVI PETRINJA

Vizija turistickog razvoja grada Petrinje predstavlja kratku izjavu o tome kako
ovaj prostor treba izgledati u buduénosti. Drugim rije¢ima, radi se o slici pozeljne
buduénosti kojoj teze razlicite interesne grupe i pojedinci ukljuéeni, posredno ili
neposredno, u razvoj turizma. Vizija je, stoga, zaokruZeni i cjeloviti koncept
onoga Sto grad Petrinja Zeli postiéi u okvirima bududeg turisti¢kog razvoja. Dobro
osmisljena vizija stvara tenziju izmedu postojeceg stanja i poZeljnog stanja u
buducénosti tako da je projekcija buduénosti izazovna, ali i ostvariva.

Vizija razvoja turizma grada Petrinje osmisljena je tako da odgovori na tri
osnovna pitanja:

e Sto?
Kakav turizam Zelimo razvijati? Sto su nada temeljna uvjerenja? Kakve
vrijednosti Zelimo komunicirati turistickim razvojem?

o Gdje?
Na koja ¢emo se geografska trziSta usredotociti? Koje éemo trZisSne
segmente ciljati?

e Kako?
Kako ¢emo se razlikovati od drugih konkurentskih destinacija? Koje ¢emo
kompetencije posebno isticati? Kako ¢emo udovoljavati potrebama nasih
gostiju?

S druge strane, misija turistickog razvoja grada Petrinje predstavlja srz
operativne filozofije razvoja turizma grada. Misija je relativho opcenita i ne
ukljuéuje mijerljive ciljeve koji mogu biti podloZni promjenama. Ona razmatra
pitanja ,tko smo mi, Sto radimo i za koga radimo”. U skladu s navedenim, misija
turistickog razvoja grada Petrinje sadrzava jasne i nedvosmislene odgovore na
najmanje sljedece Cetiri grupe pitanja:

e Svrhaili razlog djelovanja, odnosno zasto Zelimo razvijati turizam?

e Kljucne vrijednosti
Koje vrijednosti Zelimo da nase podrucje prikazuje? U $to vjerujemo? Koja su
nasa moralna nacela?

e Strateske odrednice trziSnog pozicioniranja
Kakva bi trebala biti nasa pozicija na turistickom trzistu i prema izravnim
konkurentima? Koje su nase konkurentne prednosti? Gdje ¢éemo biti u
buduénosti ako postignemo nase ciljeve?

e Standardi ponasanja, kompetencije i sustav vrijednosti
Kako radimo? Koje su nase sposobnosti? Kako se ponasamo? Kako
usluzujemo nase goste?
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7.1. Metodologijai pristup

S obzirom da vizija razvoja destinacije daje odgovor na osnovno pitanje kakva ¢e
ona u buduénosti biti, odnosno, predstavlja sliku Zeljene buduénosti ona mora, s
jedne strane, pocivati na turistickim resursima i atrakcijama, a druge strane uzeti
u obzir sve one mogucnosti koje nudi turisticko trziste tj. one koje su relevantne i
vazne za destinaciju s obzirom na njene potencijale. Zbog toga se moze reci da je
vizija na neki nacin 'sanjanje Zeljene buduc¢nosti' ali se isto tako treba temeljiti na
stvarnim mogucnosti koje neko mjesto ima. Ipak, izmedu turistickih atrakcija i
zadovoljenja trZista nalaze se stanovnici grada koji trebaju oblikovati Zeljenu
buduénost te su sami dio turisticke atrakcijske osnove. Zbog toga je od klju¢ne
vaznosti da definirana vizija odraZava stavove, aspiracije, Zelje i potrebe njenih
Zitelja jer je oni u buduénosti svojim djelovanjem trebaju podrzavati kako bi se
kroz odredeno vremensko razdoblje pretvorila u realnost.

Sukladno, a bududi da ce turisticki dionici na lokalnoj razini, kroz implementaciju
zakljucaka definiranih ovim dokumentom, preuzeti odgovornost za bududi
turistic¢ki razvoj grada Petrinje, od najveée je vaznosti da oni sami neposredno
sudjeluju u procesu osmisljavanja pozeljne razvojne vizije. Uloga konzultanata se
u tom procesu svodi ponajviSe na usmjeravanje diskusije, ukazivanje na
eventualne propuste u nacinu razmisljanja, odnosno poticanje kreativnog
procesa. Ovakav metodoloski pristup idealan je za postizanje zajedni¢kog stava
oko svih bitnih odrednica bududéeg turistickog razvoja grada, odnosno za
definiranje razvojne vizije i misije u koje cijela lokalna zajednica (razlicite
interesne grupe i pojedinci) doista vjeruje te s kojima se moZe bezrezervno
poistovjetiti.

Kako bi se osiguralo da razli¢ite interesne grupe i pojedinci ukljuceni u turisticki
razvoj projektnog podrucja doZivljavaju viziju i misiju kao svoje ,vlastito dijete”,
organizirane su dvije, sadrZajno povezane, strateske radionice. Na prvoj su
radionici dionici buduceg turistiCkog razvoja grada Petrinje razmatrali turisticki
potencijal njegove resursno-atrakcijske osnove i valorizirali njenu trZisnu
spremnost te usuglasili misljenja oko turistickih razvojnih moguénosti. Potom se,
na drugoj radionici, kroz medusobni dijalog i kreativnu raspravu, na maksimalno
objektivan nacin, prislo definiranju kljuénih elemenata vizije i misije.

Valja posebno istaknuti da je na obje radionice osigurano prisustvovanje
predstavnika lokalne samouprave, gradske turisticke zajednice, kao i
predstavnika kako svih s turizmom povezanih relevantnih gospodarskih
subjekata grada, tako i odreden broj meritornih pojedinaca i/ili
slobodnomislecih intelektualaca.
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Vizija Petrinje polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete Zivota lokalne
zajednice, oCuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te
potrebu oblikovanja proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruziti ugodan i inspirativan
dozivljaj.

7.2. StrateSke smjernice za razvoj turizma

Viziju turistickog razvoja destinacije moguce je ostvariti ukoliko se postuju
osnovna nacela razvoja i ukoliko se postave konkretni ciljevi tog razvoja.
Diskusija tijekom strateskih radionica ukazala je na nekoliko klju¢nih komponenti
koje valja ugraditi u razvojnu viziju i misiju te koje, u tom smislu, predstavljaju
dugorocne smijernice ili nacela kojima se treba voditi pri upravljanju buducim
turisti¢kim razvojem grada Petrinje. To su:

e Postovanje nacela odrZivog razvoja

Osnovno polaziste suvremenog turizma je cuvanje prostora kao medija u
kojem se osmisljavaju i poslije odvijaju turisticke aktivnosti. Zbog toga je
vazno aktivno upravljati prostorom na nacin da se u najve¢oj mogucoj
mjeri ¢uvaju njegove osnovne vrijednosti. To, prije svega, znaci paZljivo
prostorno planiranje, uredenje javnih povrsina te opéenito brigu oko
uredenja destinacije i zaStite od 'vizualnog zagadenja' prostora. Pored
toga, odrzivi razvoj ocituje se i u brizi o socijalnim aspektima pri cemu se
misli na atraktivnost Zivljenja u Petrinji i zadrZavanje lokalnog
stanovnistva te ekonomski aspekti koji se odcituju u ostvarenju
ekonomskih koristi

e Zastita okolisa

Bududéi da grad Petrinju okruZzuje priroda visoke estetske vrijednosti i
saCuvana u smislu bilo kakvih zagadenja izuzetno je vazno kontinuirano
voditi brigu o kvaliteti zraka, vode, tla, odrzavati bioloSku raznolikost,
zbrinjavati krupni otpad i sl. Zastita okolisa koliko je vazna na generalnoj
razini o ¢emu brine javni sektora isto tako je vazno i da se o njoj brine i
lokalno stanovnistvo koje svojim odgovornim ponasanjem treba
pridonijeti ukupnoj zastititi prirode i cuvanju njene kvalitete.

o Cuvanje naslijedenih vrijednosti
S obzirom na bogatstvo naslijedenih kulturnih resursa potrebno ih je
obnavljati i ¢uvati u izvornim oblicima, takoder je vaino njegovati
pozitivan odnos prema tradiciji Zivota i rada kako bi se sacuvali i prenosili
obicaji specificni za ovo podrucje. To znali njegovanje lokalne
arhitekture, koristenje lokalnih materijala, uzgoj autohtonih biljaka kao
npr. njegovanje tradicionalnog vrta.
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e Partnerstvo dionika razvoja i proaktivan stav
Za ostvarenje plana razvoja potrebno je kontinuirano razvijati uspjesnu
suradnju izmedu svih dionika razvoja (javnog sektora, privatnog sektora).
Ta je suradnja potrebna i treba se razvijati na razli¢itim podrucjima
poput zajednickog marketinga, zajednickih razvojnih projekta, podizanju
prepoznatljivosti Petrinje kao turisticke destinacije i dr.

7.3. Vizija i misija turistiCkog razvoja

Polazeci od prethodno definiranih razvojnih smjernica, vizija turistickog razvoja
grada Petrinje kao atraktivne kontinentalne turisticke destinacije mora uzeti u
obzir cinjenicu da buduéi koncept turistickog razvoja valja zasnivati na
postupnom uvodenju raznorodnih aktivnosti i/ili dogadanja ravnomjerno
rasporedenih tijekom veceg dijela godine, a namijenjenih ponajvise izletnickoj
potraznji, odnosno razlic¢itim ciljnim skupinama u segmentu turizma specijalnih
interesa.

Pritom nema sumnje da najveéi broj turistickih proizvoda i/ili iskustva
cjelokupnog projektnog podrucja moraju biti temeljeni na prednostima
geoprometnog polozZaja grada Petrinje, smjeStenog u neposrednoj blizini Siska te
nedaleko od Zagreba (izleti) te na glavhom prometnom turistickom tranzitnom
pravcu Plitvice — Lonjsko polje (tranzit), tako i na specifi¢noj resursno-atrakcijskoj
osnovi grada (rijeCno podrucje Kupe i Petrinjcice, pitomi obronci Zrinske gore,
kulturna i povijesna tradicija samog grada, gastronomska tradicija), ali i na
rastuéem potencijalu sve bogatije palete kulturnih, zabavnih i sportskih
dogadanja. Drugim rijecima, u buducem turistickog razvoju grada Petrinje sve
vedi naglasak valja postupno stavljati na:

e proizvode zasnovane na adekvatnoj valorizaciji najvrjednije materijalne i
nematerijalne kulturne i prirodne bastine grada, a $Sto podrazumijeva

e proizvode temeljene na suvremenoj kulturnoj produkciji namijenjene
ponajvise trzistu dogadanja (koncerti, kazaliSte predstave, povijesna
dogadanja, folklor, pucke/ulicne manifestacije, prigodna tradicionalna
dogadanja, vjerske manifestacije i sl.,)

e proizvode zasnovane na aktivnostima u prirodi, od relaksiraju¢eg
boravka u ruralnom okruzenju do zahtjevniji sportsko-rekreacijskih
aktivnosti, u kombinaciji s dokoli¢arskom edukacijom.

Polazedi, dakle, od obiljezja postojeéeg turizma u Petrinji, obilaska terena te
ponajvise provedenih radionica s dionicima turistickog razvoja grada Petrinje
temeljne odrednici vizije mogude je izraziti kroz tri kljuéne komponente:
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e potreba za stvaranjem ugodnog i uredenog prostora za Zivot

e naglasak na jatem koriStenju turistickih potencijala za stvaranje
zanimljive izletnicke destinacije

e njegovanje prirodnih resursa te Cuvanje naslijedenih kulturnih
vrijednosti po kojim je Petrinja vec¢ otprije poznata

Polazeci od ovih temeljnih odrednica turisticka vizija grada Petrinje je:

Petrinja je prepoznatljiva izletnicka destinacija koja privlaci svojim pitomim
krajobrazom, vrijednom kulturno-povijesnom bastinom i nadasve kvalitetnom
gastronomskom ponudom.

Ovako zadanu viziju, u okruZenju rastu¢e konkurencije i trZista koje se
neprekidno mijenja i stvara stalno nove navike suvremenih potrosaca,
nemoguce je ostvariti bez primjene nove poslovno-razvojne filozofije. U tom
smislu bit ¢e potrebno uvoditi inovativne standarde poslovnog ponasanja koji ¢e
stvarati poticajnu atmosferu za razvoj. Pri tome se ponajviSe misli na jacanje
komunikacije i zajedni¢ckog promisljanja i rada. Shodno tome misija turistickog
razvoja fokusira se na promoviranje inovativnosti, kreativnosti i koordinaciji
poslovnih subjekata. Takoder i na izgradnju medusobnih odnosa temeljenog na
povjerenju i suradniji.

Polazeci od ovih odrednica kao misiju turistickog razvoja grada Petrinje moguce
je definirati na sljedeci nacin :

-

Turisticki razvoj — za ekonomski rast i blagostanje stanovnika Petrinje. \

To se postiZe kroz usmjerenost na suradnju, zajednicke aktivnosti i koordinaciju
privatnog i javnog sektora stvara se pozitivno ozracje za kreiranje atraktivnih
turistickih proizvoda/doZivljaja ¢ime se podiZe prepoznatljivost Petrinje kao izletnicke

kdestinacije. Poticanje kreativnih ideja i njihova realizacija podize razinu zadovoljstva)
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7.4. Strateski ciljevi

U metodoloskom smislu, definiranje strateskih razvojnih ciljeva direktno je
povezano s potrebom svojevrsne dekompozicije vizije na konkretne, detaljnije
definirane operativne ciljeve koje je mogucée delegirati, odnosno Ccije je
ostvarenje moguce mjeriti, nadzirati i/ili poticati. U tom kontekstu, rije¢ je o
ciljevima cijem ostvarenju trebaju teziti svi dionici razvojnog procesa kako bi se
ostvarila zacrtana vizija turistickog razvoja.

Strateski razvojni ciljevi moraju se pridrzavati osnovnih razvojnih smjernica i
trebaju:

e usko korespondirati sa zacrtanom razvojnom vizijom
e biti jasni i nedvosmisleni
e imati pobliZe specificirane uéinke/rezultate koji se Zele postiéi.

Polaze¢i od analize postojeCeg stanja i rezultata SWOT analize, kao i
evidentiranih strateskih prednosti i nedostataka dostignutog stupnja razvoja
turizma na podruéju grada Petrinje, a uvaZavajuéi, pritom, kako globalne
trendove u turisti¢koj potraznji, tako i odrednice gradske vizije razvoja turizma,
prepoznata su Cetiri strateska cilja daljnjeg turisti¢kog razvoja grada Petrinje.

Cilj 1:

Stvaranje poticajnog socijalnog okruZenja za turisticki razvoj grada

Da bi se turizam mogao razvijati kao jedna gospodarska aktivnost ideju njegova
razvoja trebaju razumjeti i prihvatiti brojni dionici tog razvoja. Prije svega,
lokalno stanovnistvo koje ima veliku ulogu u stvaranju turistickog dozivljaja treba
podrzati razvoja turizma. Zbog toga ono mora razumjeti sve pozitivne i
eventualne negativne aspekte tog razvoja kao i svoju ulogu u njemu. Da bi se
stvorila poticajna klima potrebno je kontinuirano provoditi edukacije lokalne
populacije kako bi se, prije svega, upoznala s raznoliko$éu i potencijalima svoje
resursne osnove i vaznosti usmene promocije kao i ulogom svakog pojedinog
¢lana te zajednice u brizi o svojoj vlastitoj imovini koja cini dio te destinacije.
Zatim, takoder je vazno osigurati kontinuirane brige o zastiti okolisa i kulturnih
dobara, stvarati preduvjete za osposobljavanje malih i srednjih poduzetnika koji
vec investiraju ili Zele investirati u turizam (ugostitelji, OPG-ovi i dr.) te osigurati
edukacije o vaZznosti i nacinima njegovanja tradicionalnih lokalnih vrijednosti (stil
Zivota i obicaji) i nadinima njihove prezentacije. U sustini, klju¢no je iz turizma
kao dodatne, gotovo hobi aktivnosti privatnih poduzetnika razviti turisticku
ponudu
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Cilj 2:

Uredenje destinacije za Zivot i posjet

Svaka turisti¢ka destinacija u kojoj turisti mogu osjetiti 'brigu' za detalje stvara
ugodaj za boravak turista i podiZe razinu njihova zadovoljstva. Zbog toga je
uredenje destinacije jedan od glavnih zadataka koju je potrebno kontinuirano
provoditi. Pri tome je vazno, u $to je vecoj mjeri moguce, odgovorno se odnositi
prema svih naslijedenim vrijednostima i sacuvati ih u Sto je viSe moguéem
izvornim oblicima jer oni Cine Petrinju posebnom. Uredenje destinacije bitno je
prije svega za zadovoljstvo Zivljenja u ovome gradu.

Cilj 3:

Stvaranje turisticke infra i supra strukture

Da bi se turisticki proizvodi mogli koristiti i da bi se cijela turisticka ponuda
uspjesnije komercijalizirala potrebno je povecati kvalitetu raspoloZive smjestajne
ponude. Postojece objekte mogude je urediti u skladu s turisti¢kim iskustvima
koji se ovdje nude pa se tako mogu tematizirati (obiteljski pansioni, boravak u
ruralnim prostorima). Dobar primjer za to je objekt Tisini¢. Dalje, kad je rije¢ o
ugostiteljskoj ponudi cilj je povecati raznolikost ponude u smislu nudenja
tradicionalnih jela, izgleda i ambijenta objekata, kvalitetu usluzivanja. Uz ovu
ponudu, a s obzirom na razvoj turistickih proizvoda, cilj je u destinaciji imati
ponudu kvalitetnih trgovina specijaliziranih za pojedine trzisne niSe (npr. ponuda
opreme za hodanja i planinarenje, mogucnost najma bicikala, ribicki pribor i sl.).

Cilj 4:

Stvaranje zanimljivih turistickih proizvoda

S ciljem stvaranja konkurentske prednosti Petrinje kao izletnicke turisticke
destinacije potrebno je stvoriti niz privlacnih turistickih proizvoda koji ¢e u sebi
imati ugradeni dio specificnosti Petrinjskog kraja. To znaci da ¢e se naglasavati
prirodne ljepote i raznolikost resursne osnove pa je cilj stvarati teme koje su
trzistu relevantne i zanimljive. Iste je potrebno aktivno promovirati te nuditi
najprije na blizim trZistima, a onda razvojem ponude i Sire u regiji.

Cilj 5:

Stvaranje prepoznatljivosti Petrinje kao turisticke destinacije

lako je stvaranje prepoznatljivosti na trzistu ¢esto dug i sloZzen proces rad na
prethodno navedenim strateskim ciljevima voditi ¢e etabliranju Petrinje kao
turisticke destinacije i stvaranju njene prepoznatljivosti. To bi trebalo voditi
poveéanju turistickog prometa i intenziviranju turistickih aktivnosti. Da bi se
ostvario ovaj cilj vaino je uspostavljati djelotvoran i koordiniran pristup
marketingu, posebno promociji i prodaji.

109



institutzaturizam

Strateski plan razvoja turizma destinacije Petrinja

8.

8.1.

KONCEPCIJA TURISTICKOG RAZVOJA DESTINACIJE
PETRINJA

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trziStu
mora komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruZiti potencijalnim
korisnicima, bilo da je rije¢ o krajnjim potrosacima (turistima i/ili posjetiteljima),
ili je rije¢ o turistickim posrednicima (putnickim agencijama i turoperatorima).
Profesionalno i jasno strukturiranje turistickog sustava destinacije kompleksan je
i dugotrajan proces. Pritom nije dovoljno raspolagati turistickim atrakcijama, vec
je potrebno sustavno poticati izgradnju cjelovitog lanca vrijednosti, gdje svi
elementi destinacijske ponude moraju biti uskladeni sa zahtjevima trzista. To je
posebno osjetljivo u destinacijama koje su u tzv. inicijalnoj fazi razvoja kada se
tek procjenjuje kvaliteta njihovog resursno-atrakcijskog potencijala te razviju
poslovno-upravljacki i/ili organizacijski kapaciteti.

Sukladno tome, grad Petrinja kao turisticka destinacija moZe dugoro¢no uspjeti
tek ako iza samog geografsko-politickog pojma stoji sustav dobro osmisljenih
turistickih iskustava i/ili doZivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane
turisticke proizvode. U tom kontekstu, za grad Petrinju je trenutno najvaznije da
se medusobno usklade aktivnosti na razvoju turistickog proizvoda sa sustavom
turistickih iskustava koji ¢e se komunicirati trzistu. Cilj je, stoga, ovog poglavlja,
odgovoriti na dva pitanja — kako prostorno i programski strukturirati turistickih
proizvod destinacije Petrinja.

Prostorna koncepcija turistickog razvoja

Planski prostor turisticke destinacije Petrinja je iz Cisto pragmaticnih razloga
sveden na teritorij grada Petrinje, Sto znaci da se granice turisticke destinacije
Petrinja poklapaju s granicama grada kao administrativne jedinice, iako je stvarni
utjecaj Petrinje, kao turistickog mjesta, na okolni prostor nesto malo drugaciji.

Jedno od nacela izrade ovog plana je da se daljnji razvoj turizma u ovoj
turistickoj destinaciji mora temeljiti na njenim turistickim potencijalima,
poglavito na realnim i potencijalnim turistickim atrakcijama, kao njenim
temeljnim turistickim resursima. Stoga je upravo temeljnim turisti¢kim resursima
grada Petrinje u istraZzivanju poklonjena osobita pozornost. Prvo su na podrucju
grada Petrinje identificirane, evidentirane i sistematizirane sve znane relevantne
potencijalne i realne turisticke atrakcije. Zatim su ove turisticke atrakcije
pojedinacno vrednovane (evaluirane), kategorizirane prema svojoj turisti¢koj
vaznosti i razvrstane po svojoj turistickoj spremnosti. Na taj je nacin stvoren
katastarski (pisani) pregled temeljnih turistickih resursa ove turisticke
destinacije.
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Knjigovodstveni pregled turistickih potencijala, kakav je usustavljen u ¢etvrtom
poglavlju, predstavlja samo dio podataka potrebnih za planiranje razvoja.

Drugu razvojnu dimenziju turistickih atrakcija predstavlja njihov polozaj u
prostoru turisticke destinacije. Kartiranje poloZaja i sadrZaja, odnosno znacajki
prethodno katastarski evidentiranih turistickih atrakcija utvrdenih na
topografskoj karti s granicama turisticke destinacije (atlas turisti¢kih atrakcija)
daje pravu sliku atrakcijske osnove konkretne turisticke destinacije. Na takvoj se
tematskoj karti, postupkom vizualizacije stru¢njaka, mogu prepoznati grupiranja
istorodnih turisti¢kih atrakcija, odnosi medu turistickim atrakcijama te njihov
odnos prema ostalim turistickim resursima, osobito prema prometnicama i
pojedinim objektima drustvenog standarda. U ovakvom kartografskom prikazu,
iz poloZaja potencijalnih i realnih turisti¢kih atrakcija, nazire se logican i prirodan
koncept prostorne organizacije turistickog razvoja na cjelokupnom podrucju
turisticke destinacije.

U tom smislu, kartografski prikaz lokacija klju¢nih turistickih atrakcija grada
Petrinje odmah otkriva poloZaje glavnih turistickih atrakcija i glavne skupine
drugih turistickih atrakcija te njihov medusobni odnos i odnos prema
prometnom sustavu. Na tom tragu je izradena koncepcija turisticke prostorne
organizacije turisticke destinacije Petrinja, shematski prikazana na slici 8.1.1.

Kao $to je vidljivo iz slike 8.1.1. koncepcija prostorne organizacije turistickih
sadrZaja grada Petrinje sljedecih je obiljezja:

e na podrucju grada Petrinje identificirana su dva asimetricna prirodna
pola turistickog razvoja: sjeverni, rijeka Kupa, snazniji pol turistickog
razvoja, i juzni, Samarica, kao dio brdsko-planinskog prostora Zrinske
gore.

o Kupa, sjeverni pol, je viSeslojna turisticka atrakcija. Ovdje je
njena atraktivnost sazeta na dvije turisticke aktivnosti, prvo,
plovidba i sportsko-rekreacijske aktivnosti na vodi, i drugo,
kupanje i boravak uz rijeku.

o sjeverni pol je dodatno ojacan zbirnom turistickom atrakcijom,
naseljem Petrinja. Atraktivnost naselja Petrinja raslojena je na tri
cjeline — povijesnu gradsku jezgru, Siri prostor oko gradske
jezgre te nove pogone Gavrilovi¢ kao izdvojenu cjelinu.

o Zrinska gora sa Samaricom kao poznatim lokalitetom, veé
jednom valoriziran s privlaénim turistickim objektom i
sadrzajima oSte¢enim u ratnim razaranjima, no taj je prostor i
dalje planiran za uredenje turisti¢ckog naselja ,Samarica“
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Slika 8.1.1.
Shematski prikaz koncepta turisti¢ke prostorne organizacije grada Petrinje

KUPA ZAGREB PETRINJA

S PLOVNI PUT - SPORTOVI NA VODI v A. POVIJESNA CJELINA
KUPANJE - BORAVAK B. SIRI CENTAR
NA VODI C. POGONI GAVRILOVICA

P SIMBOLICKA PORTA

GLINA v

1. HRV. CUNTIC

2. KLINAC
3. ZELENA DOLINA

4. LOKACIJA GOLFA
5. ISTRAZIVACKI CENTAR

6. HRASTOVICA

7. TISINIC - TABORISTE

8. KARDAS - MALA GORICA
9. MLINSKI KOTAC

10. PECKI

il VINOGRADI
4} 1. HRASTOVACKA GORA
¥ 2.KOTAR 3UMA
#) 3.GORA

- IZLETNICKI PRAVAC - OSOVINA
W SUME OKO SAMARICE
@ GRANICA GRADA PETRINJE

KOSTAINICA
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8.2.

izmedu ova dva pola, u Sirem prostoru vodotoka PetrinjCice, nazire se
njihova poveznica, osovina oko koje su se nanizale brojne turisticke
atrakcije, poglavito izletni¢kih znacajki. To je pojas koji spaja prostor
Kupe i Petrinje s prostorom Samarice.

izvan ovog turistickog skeleta, u turisticki neartikuliranom prostoru
izdvajaju se tri zasebne prostorne cjeline, satelitski rasporedene u okolici
samog grada Petrinje:

o Kotar Suma — jedno od dva zasti¢ena prirodna podrucja kojim
dominira hrast i pitomi kesten, s bogatim Zivotinjskim svijetom
(loviste) te nekoliko izvora pitke vode

o Hrastovacka gora s naseljem Hrastovica, bogata kestenovom
sumom, dostupna dobro oznacenim planinarskim stazama iz
sela Hrastovice i centra Petrinje, te s uredenim planinarskim
domom na vrhu. Posebnost ovog prostora su ostaci
srednjovjekovne fortifikacije i samostanskog kompleksa

o Gora — nekada vaino templarsko srediSte s ostacima
srednjovjekovne utvrde te Zupnom crkvom uznesenja BDM koju
su templari gradili pocetkom 13. stoljeca te koja je danas u
obnovi.

prilaz Petrinji je prometno predodreden cestovnim krizem, Cije se
sjeciste nalazi na samom ulazu u naselju Petrinju. Glavnu prometnicu
Cine sjeverni krak (Zagreb) i istocni krak (Sisak), a glavni prilaz u
turisticku destinaciju Petrinja, i ubuduce ¢e ostati prilaz iz Zagreba preko
sjevernog kraka ovog prometnog kriza. Bududi da je sjeverni krak kriza, iz
smjera Zagreba glavni, to posebnu pozornost treba posvetiti simbolickoj
porti kojom se ulazi, kako u turisticku destinaciju Petrinja, na podrucje
Grada Petrinje, tako i na podrucje naselja Petrinja.

sustav turistickih staza, putova i cesta, poglavito za kretanje pjesaka i
biciklista predodreden je na ovoj razini s dva koridora, pojasom uz Kupu i
pojasom uz PetrinjCicu te spojnim pravcima medu njima. Tematske
putove predodreduju lokacije turistickih atrakcija vezane uz pojedine
teme.

Programska koncepcija turistickog razvoja

Svaka od identificiranih turistickih polova i funkcionalnih zona cini parcijalni
turisticki proizvod cjelovitog turistickog destinacijskog proizvoda grada Petrinje
tek mehanicki spojenog u destinacijsku cjelinu. Stoga je potrebno utvrditi
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optimalno programsko ustrojstvo turistickog proizvoda projektnog podrucja kao
osnovne turisticke destinacije. Drugim rije¢ima, svaka funkcionalna cjelina, da bi
mogla privuci posjetitelje, mora ponuditi sklop sadrzaja koji ¢e zadovoljiti
njihove potrebe, kao i nacin na koji se sadrzaji moraju osmisliti da bi se stavili u
turisticku funkciju u skladu s potrebama i Zeljama posjetitelja. Pri tome, valja
voditi raduna da su glavne turisticki polovi/zone potpuno drugadijih znacajki.
Zona samog grada Petrinje, osobito povijesne gradske jezgre, obiljezena je
kulturnim, povijesnim, trgovackim i usluznim sadrzajima koji zadovoljavaju
potrebu dokolic¢arske edukacije i zabave povezane s urbanim tkivom grada, dok
su zone Kupe i doline rijeke PetrinjCice obiljezene uglavnhom sportsko-
rekreacijskim sadrzajima te odmorom i opusStanjem. Programska koncepcija
polazi od sljededih elemenata:

e prostornoj organizaciji turistickih atrakcija i zona koja diktira
meduzavisnost klju¢nih turistickih atrakcija te povezanost sa Sirim
gravitacijskim podrucjem

e viziji i misiji koja je, kao Sto je to ve¢ napomenuto, jasno istaknula
pitomost krajobraza, vrijednost kulturno-povijesne bastine i kvalitetnu
gastronomsku ponudu

e valorizaciji atrakcijske osnove koja je omogudila grupiranje turistickih
atrakcija po vrsti, vaznosti i stupnju trziSne spremnosti

e prilagodbi suvremenim trzisnim trendovima koje karakterizira pomak s
dozivljaja koji se zasniva na obilasku i promatranju ka dozZivljaju koji
nastaje uranjanjem posjetitelja u kulturu i Zivot lokalne zajednice

e suvremenom pristupu trZiSnoj komunikaciji, u cijoj je srzi tematiziranje
dotzivljaja.

Stoga se za svaki funkcionalni pol/zonu prvo navode njezini turisticki resursi,
turisticki sadrzaji te boravisno izletnicke karakteristike svake cjeline, kao i nacini
njihovog stavljanja u turisti¢ku funkciju (turisticka dostupnost).

Rijeka Kupa - sjeverni pol

Ova funkcionalna cjelina obuhvada rijeku Kupu i okolni prostor u kojem su
nanizane prirodne plaze, vikend-naselja, seosko turisticko gospodarstvo Kardas
te planirano turisticko naselje Mlinski kotac u Brestu Pokupskom. Tematski ona
obuhvaca:

e sela (kultura Zivota i rada)

e domace zZivotinje (Zivotinjski svijet)

e rastrkane spomenike kulture (kulturno-povijesna bastina)

e obradeno zemljiste (kultura Zivota i rada)
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o kamenolome (geoloske znacajke prostora)
o divljaciribe (Zivotinjski svijet)
e Sumska prostranstva (priroda)

Mogude turisticke aktivnosti
e kupanjeisuncanje (odmor ioporavak)
e plivanje, veslanje, hodanje, voznja biciklom (sportska rekreacija)
e upoznavanje prirodnih znacajki kraja, njegovog povijesnog razvoja,
kulture Zivota i rada (dokoli¢arska edukacija).

BoraviSno-izletnicke znacajke
o izletnicki obilazak za sve aktivnosti
e iznimno viSednevni boravak za korisnike kupaliSne komponente i
sportske ribolovce, osobito vezane uz odmor i oporavak

Osiguranje turisticke dostupnosti
e oznacavanje rijecnih plaza
e uredenje prilaza i parkiraliSta
e smjestaj u vikendicama/ku¢ama za odmor

Grad (naselje) Petrinja

Ova funkcionalna cjelina ras¢lanjuje se na:

e povijesnu cjelinu Petrinje (najuzi centar) koja okvirno, obuhvaca prostor
omeden ulicom M. Gupca, Radicevom, M. Srnaka i Setalista K. Knezica,
uz produzetak Mihanovi¢eve do stare Gavrilovi¢eve klaonice. U ovom
prostoru se, izmedu ostalog, nalaze sljedeée pojedinacne atrakcije:
Zupna crkva, park, galerija K. Hegedusiéa, PUO Hrvatski dom, stara
tvornica i obiteljska kuéa Gavrilovi¢a, stara klaonica, niz vrijednih
pojedinacnih gradevina u kojima su danas smjesteni administrativni i
obrazovni sadrzaji, munjara, loncarski obrt te ugostiteljski i trgovacki
sadrzaji. Ujedno ovo je zona u kojoj se odvijaju sve znacajnije kulturne,
zabavne i sportske manifestacije.

e Siri centar Petrinje koji obuhvaca dolinu PetrinjCice i slikovite obronke
pripadajuceg dijela Hrastovacke gore spojene petrinjskom Setnicom,
sportski tereni, gradsko kupaliste te nekoliko neuredenih gradskih plaza

e zasebni prostor u Sirem centru gdje se nalaze suvremeni pogon mesne
industrije Gavrilovic.

Ova cjelina nudi sadrZaje koji ¢e ispuniti potrebu posjetitelja prvenstveno za tzv.
dokolicarskom edukacijom te zabavom i uzitkom (eng. fun and entertainment)

Moguce turisticke aktivnosti
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razgledavanja kulturno-povijesne bastine - (dokolicarska edukacija)
upoznavanje povijesnog razvoja Petrinje i Banovine u zavicajnom muzeju
i interpretacijskim prostorima (dokolicarska edukacija)

upoznavanje obrtnicke tradicije (loncarstvo, rukotvorstvo) (dokolicarska
edukacija)

priprema za kretanje planinarskim, biciklistickim (sport i rekreacija) i
tematskim (dokoli¢arska edukacija) stazama, cestama i putovima
uzivanje lokalnih gastronomskih specijaliteta (uzitak)

uzivanje vina iz Petrinjskog vinogorja (uzitak)

koristenje cestovne infrastrukture, poglavito tranzit na relaciji Plitvicka
jezera — Lonjsko polje (nedokolic¢arski motivi)

sluzbena putovanja

Boravisno izletnicke znacajke

dnevni obilazak za sve aktivnosti

iznimno viSednevni boravak za turiste koji Zele obiéi vedi broj vizitacijskih
turistickih atrakcija

nocenje za tranzitere i poslovne osobe

Osiguranje turisticke dostupnosti

interpretacija kulturno-povijesne bastine (samostalni tiskani vodi¢ za

obilazak, interpretacijske ploc¢e) osmisSljena na tri razine prema

raspoloZzivom vremenu:

o ruta bastine — najuza gradska jezgra

o ruta rekreacije — gradska jezgra s nekoliko varijacija obilaska gradske
Setnice

unapredenje vizualnog sklada uZze gradske jezgre, prvenstveno fasada,

izloga i javnih povrsina

prezentacija kulture i povijesti grada Petrinje kroz gradski muzej ili

interpretacijski centar koji bi objedinjavao pricu o nastanku grada i

njegovom razvoju, prezentirao kulturnu, umjetnicku i obrtnic¢ku tradiciju

grada te sluZio kao trgovina za prodaju lokalnih proizvoda

izgradnja kvalitetnih smjestajnih kapaciteta — mali gradski (butik) hotel s

ugodnim sobama i kvalitetnom gastronomskom ponudom

unaprijediti gastronomsku ponudu kako bi se oZivjela ova petrinjska

tradicija

razvijati kljuéna kulturna i zabavna dogadanja kako bi se stimulirala

ponovna posjeta prvenstveno regionalnih posjetitelja, priviacila

medijska paznja i gradio turisticki imidz

ulagati u revitalizaciju fasada odnosno procelja u gradskoj jezgri

urediti vizitacijski centar posvedéen tradiciji mesne industrije
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Samarica — juzni pol

Samarica, kao prirodno najvrjedniji dio Zrinske gore prostornim je planom i dalje
zadrzao turisticku namjenu, te je na ovom prostoru planirano uredenje
turisti¢kog naselja ,,Samarica“.

Ova cjelina nudi sadrzaje koji ¢e ispuniti potrebu posjetitelja prvenstveno za
aktivnim boravkom i odmorom u izoliranom prirodnom okruzenju.

Moguce turisti¢ke aktivnosti
e pjesacenje i brdski biciklizam (sportska rekreacija)
e promatranje biljnog i Zivotinjskog svijeta (dokoli¢arska edukacija)
o foto-safari (dokoli¢arska edukacija)

BoraviSno-izletnicke znacajke
e dnevni obilazak
e viSednevni (vikend) boravak

Osiguranje turisticke dostupnosti predmet detaljne studije, a minimalno
ukljucuje:

e Osiguranje sigurnosti posjetitelja (razminiravanje)

o Uredenje pristupne ceste

e Markacija planinarska

Dolina rijeke Petrinjcice

Tu se nalazi koncentracija izletni¢kih atrakcije od kojih su najznacajnije
fortifikacije (Klinac grad, Pecki, Cuntié¢ kula), izletista (Zelena dolina s motor-cross
stazom i ishodistem projekta Put kestena, prostornim planom predviden za
daljnji razvoj turistickih i ugostiteljskih sadrZaja; Korablja Tisini¢), Djecji
istrazivalacki centar te samostanski kompleks sv. Antuna Padovanskog i ruralne
kuce za odmor. Takoder, veéina petrinjskih poduzetnika koji namjeravaju
prosirivati postojece ili investirati u nove turisticke kapacitete nalazi se u ovom
prostoru. Tematski ona obuhvaca:

e sela (kultura Zivota i rada)

o domace Zivotinje (Zivotinjski svijet)

e spomenike kulture (kulturno-povijesna bastina)

e obradeno zemljiste (kultura Zivota i rada)

e kamenolome (geoloske znacajke prostora)

e divljaci pcele (Zivotinjski svijet)

e prostranstva kestenovih Suma (priroda)

o folklorne manifestacije (kultura Zivota i rada)

e banijske gastro-specijalitete (kultura Zivota i rada)
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Moguce turisti¢ke aktivnosti:
e odmor i oporavak (boravak na selu)
e sportska rekreacija (Setnje, jahanje, voznja bicikla)
o dokolicarska edukacija (promatranje, foto-lov)
e uzitak (domadi specijaliteti)

Boravi$no-izletni¢ke znacajke
e boravak na turistickim seljackim gospodarstvima
e dnevni obilazak sela i slobodnog prostora

Osiguranje turisticke dostupnosti
e u okviru razvojnih programa ruralnog turizma

Kotar Suma je jedno od dva zasticena prirodna podrucja kojim dominira hrast i
pitomi kesten, s bogatim Zivotinjskim svijetom (loviSte), nekoliko izvora pitke
vode i ostacima rimske ceste.

Moguce turisticke aktivnosti
e Setnje (sportska rekreacija)
e razgledavanje (dokolicarska edukacija)
e |ovifoto-safari (sportska rekreacija; dokoli¢arska edukacija)

Boravisno-izletnicke znacajke
e dnevni obilasci

Osiguranje turisticke dostupnosti
e potrebna je detaljna razrada sustava turisticke sigurnosti i dostupnosti u
ovoj cjelini.

Hrastovacka gora

Hrastovacka gora s naseljem Hrastovica, bogata kestenovom Sumom, dostupna
dobro oznacenim planinarskim stazama iz sela Hrastovice i centra Petrinje, te s
uredenim planinarskim domom na vrhu. Posebnost ovog prostora su ostaci
srednjovjekovne fortifikacije i samostanskog kompleksa. Samo selo Hrastovica
izuzetno je pitoreskno, s crkvom sv. Bartola koja dominira njegovom vizurom,
izvorima pitke vode, kvalitetnim planinarskim markacijama te malim lokalnim
skijalistem.

Moguce turisti¢ke aktivnosti
e sportska rekreacija (Setnje, planinarenje, voZnja bicikla, skijanje,
sanjkanje)
e dokolicarska edukacija (promatranje, foto-lov)
e branje Sumskih plodina
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8.3.

Boravisno-izletnicke znacajke
e dnevni obilazak sela, ostataka utvrde i pohodi na vrh.

Osiguranje turisticke dostupnosti
e izrada i Siroka diseminacija kvalitetnih planinarskih i biciklistickih karata
e turisticka interpretacija sela i srednjovjekovne utvrde

Naselje Gora

Gora su znacajna zbog svoje povijesti kao nekada vaino templarsko srediste s
ostacima srednjovjekovne utvrde te Zupnom crkvom uznesenja BDM koju su
templari gradili pocetkom 13. stoljeéa te koja je danas u obnovi.

Moguce turisticke aktivnosti
o dokoli¢arska edukacija

Boravisno-izletnicke znacajke
¢ dnevni obilazak templarske crkve te ostataka utvrde

Osiguranje turisticke dostupnosti
e predmet posebnog plana upravljanja po rekonstrukciji crkve

Integrirani turisti¢ki proizvod Petrinje

Sljedeci predloZenu logiku prostorno-programskog razvoja turizma na podrucju
grada Petrinje, trebao bi se postiéi potpuno integrirani destinacijski turisticki
proizvod. Svaka od navedenih turistickih funkcionalnih cjelina ¢ini parcijalni
turisticki proizvod cjelovitog turistickog destinacijskog proizvoda, medutim, u
pojedinim sluéajevima tek mehanicki spojenog u destinacijsku cjelinu. Stoga
valja utvrditi optimalno ustrojstvo turistickog proizvoda osnovne turisticke
destinacije Petrinja.

Taj optimalan turisticki proizvod destinacije Petrinja sljedecih je karakteristika:
e pretezito izletnicko-boravisnih znacajki
e najprivlacniji je tijekom proljeca, ljeta i jeseni, osobito u dane vikenda i
praznika
e destinacija Cije znacajke atrakcijske osnove i njezin geoprometni polozaj
moze zanimati Cetiri osnovne skupine gostiju:
o stanovnisStvo uZe i Sire gravitirajuce zone tijekom cijele godine
koje ostvaruje jednodnevne izlete
o turiste posebnih interesa iz neSto udaljenijih krajeva (Skolske i
struéne ekskurzije, kruzna putovanja, hobisti, penzioneri, ciljani
odmor) u jednodnevnom ili visednevnom obilasku
posjetitelje u tranzitu (kratak obilazak)
poslovne turiste — nedokolicarski motivi, uvjetovani
ekonomskom aktivnoséu grada
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Za to je potrebna sljededa turisticka infra i suprastruktura

e smjestaj
o

e jeloipic
o

O

u sjevernom polu, uz rijeku Kupu, odmorisni smjestaj (kuce za
iznajmljivanje, vikendice) prilagoden sportskim ribolovcima,
obiteljima s djecom i grupama prijatelja

U Petrinji, hotelski smjeStaj za poslovne ljude, tranzitere i one
koji vizitacijske atrakcije grada Petrinje Zele razgledavati vise
dana, a ocekuje se unapredenje kvalitete postojece smjestajne
ponude kako bi ona bila sukladna suvremenoj potrazniji.

U ruralnom prostoru doline Petrinjéice i Hrastovacke gore
smjestaj na turistickim seljackim gospodarstvima za potrebe
odmora i rekreacije. Takoder, tu se ocekuje boravak u ku¢ama
za iznajmljivanje.

Smjestajni objekti, primjerice turisticka naselja, autokampovi i
sl., u skladu s planovima prostornog uredenja, na lokacijama za
koje ée se javiti poduzetnicki interes

e

kljuéni ugostiteljski objekti koji nude kvalitetnu prehranu na
punktovima koji  osiguravaju funkcioniranje turistickog
destinacijskog sustava u svrhu revitalizacije petrinjske
gastronomske tradicije

ugostiteljski objekti koji nude lokalne specijalitete, poglavito
vezani uz turisticka seljacka gospodarstva i vinske podrume, te u
buducnosti proizvodnju meda, Sljiva i jabuka.

ostali ugostiteljski objekti

Dovodenje turistickih atrakcija destinacije Petrinje do stupnja trZiSne spremnosti

podrazumijeva sljedede:

e narazini turisticke atrakcije

O

O

O

e}

fizicku i javnu dostupnost
obiljezavanje
interpretaciju
promidzbene materijale

e narazini turisticke destinacije

o

o

O

sredisnji informativni punk
destinacijski promidzbeni materijal
u slucaju grada Petrinje, uredena i interpretirana gradska jezgra
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Zakljuéna razmatranja

Grad Petrinja posjeduje vrlo bogatu resursnu osnovu, osobito kada je u pitanju
njezin atrakcijski dio. Rijec je o nekoliko realnih turistickih atrakcija, prvenstveno
u domeni raznih kulturnih, zabavnih i sportskih dogadanja, kulturno-povijesne
bastine i seoskih turistickih gospodarstva te vecini potencijalnih turistickih
atrakcija koje tek valja uciniti realnim, kako bi postale inicijalni dio novog
turistickog proizvoda osnovne turisticke destinacije Petrinja. To znaci da tim
potencijalnim atrakcijama valja osigurati odgovarajuéu turisticku dostupnost
(osposobljavanje za prihvat turista).

Po svojim znacajkama, osim nekoliko iznimaka, petrinjsku atrakcijsku osnovu
¢ine male turisticke atrakcije koje mogu posluziti za oblikovanje vrlo privlia¢nog
turistickog ,sitnog veza“, sto se metodoloski razlikuje od stvaranja turistickog
proizvoda koji, u pravilu, ima samo jednu veliku i glavnu turisticku atrakciju (npr.
poput mora).

S jedne strane, preteziti dio petrinjskih turistickih atrakcija je vizitacijskog
(posjetiteljskog) karaktera, a s druge strane, podrucje oko grada Zagreba vapi za
novim, dobro organiziranim izletni¢kim sadrzajima pa ¢e profil nove turisticke
ponude destinacije Petrinje trebati biti temeljen na znacajkama pretezitog dijela
potencijalne atrakcijske osnove. Osim ovog nacelnog stava, vizitacijska ponuda
moze biti raznorodna s obzirom na osnovno tematsko grupiranje turistickih
atrakcija (kulturno -—povijesno, etnografsko, krajobrazno, gastronomsko,
proizvodno, i drugo). Ipak, valja napomenuti da po svom karakteru petrinjske
realne i potencijalne turisticke atrakcije nisu osobito specifi¢ne jer sli¢an 'sitan'
vez nude gotovo sve destinacije kontinentalne Hrvatske. Stoga je od kljucne
vaznosti da se Petrinja kao osnovna turisticka destinacije te njezine pojedine
turisticke atrakcije identificiraju kao jedinstvene, kvalitetno interpretiraju te
osmisle tako da posjetitelju pruzaju izuzetan dozivljaj i visoku kvalitetu usluge.
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9.

KONCEPCIUUA MARKETINGA

U danasnjem svijetu stalno rastuée konkurencije brojni se turisticki proizvodi i
usluge plasiraju na trziSte kako bi se zadovoljile potrebe sve izbirljivijeg
turistickog potroSaCa. Proizvodi se nude na nacdin da stvaraju odredena
ocekivanja i poti¢u turiste na dolazak, a destinacije se nastoje Sto bolje
pozicionirati. Prvi korak prema ucinkovitom pozicioniranju Petrinje je definiranje
sustava iskustva u odnosu na glavne prednosti i resurse. To su: prirodne i
ambijentalne vrijednosti, kultura i bastina te dostupnost Petrinje.

PRIRODA / KULTURA/BASTINA DOSTUPNOST /
AMBIENT BLIZINA
, s AT TETEEEEEEET ~ N , s TEEEEEEEE ~ N ’ ,loTTETEEETET -~ \
Strossmayerovo '

Setaliste i Setnica uz
Petrinj¢icu nude Petrinja je 'grad Petrinja je cestovno
specifi¢an doZivljaj ucitelja’ - u Petrinji dostupna i 'bliza’
se od 1821. ¥kolovalo ZagrepCanima, kao i

vise od 9.000 ucitelja.

spoja prirode i pcanima, k:
ambijenta grada. posjetiteljima iz
okolnih regija.
Petrinja je 'grad

glazbe' — gradska

Petrinja je okruzena
pitomim ugodnim

brezuljcima koji ¢ine limena glazba HPD
lijepe vizure. Slavulj (jedna je od
najstarijih u Europi).

Zrinska i Hrastovacka

gora obiluju Petrinja je 'grad prve
kestenom. izvorima hrvatske tvornice
vode i potocima $to salame’.
Setnje ovim krajem o

U Petrinji se
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IZLETNICKA DESTINACIJA S BOGATOM GASTRONOMSKOM PONUDOM
JEDINSTVEN SPOJ PRIRODE | KULTURE — PO 'MIJERI' UGODNOG BORAVKA

'GRADANSKI STIH' ZIVOTA

Definirana iskustva polazna su tocka za pristup brendiranju destinacije. U
upravljanju turistickim destinacijama, a posebno u destinacijskom marketingu,
danas se sve viSe primjenjuje ovaj koncept. Osnovna vrijednost brenda ocituje se
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u njegovoj ulozi u brzom prepoznavanju obiljezja destinacije kod potencijalnih
kupaca i time poticanju odluke o putovanju, odnosno, kupnju turistickog
proizvoda. U Sirem kontekstu brend predstavlja obecanje kupcu $to je u osnovi
izuzetno sloZeno jer ono na ¢emu se destinacijski brend treba temeljiti postaje
glavna odrednica za djelovanje svih onih koji ¢ine destinacijsku ponudu. Tako
uspjesan destinacijski brend gradi prepoznatljivost, odnosno, potencijalnim
gostima olakSava stvaranje slike o moguénostima i specificnostima boravka u
destinaciji.

9.1. Kljuéni razlikovni elementi i brend koncept

Sam proces gradnje brenda polazi od sagledavanja jedinstvenih atributa
destinacije a potom se to uklapa u potrebe kupaca, odnosno, odgovor na pitanje
koje bi obecanje kupcima bilo relevantno. Snazan i prepoznatljiv brend izuzetno
je vazan 'kapital' za destinaciju jer u danasnjem svijetu izrazite konkurencije
postoje temelj i polazna tocka za sve daljnje marketinske aktivnosti.

Brojne destinacije tijekom bogate povijesti stekle su svoj brend i on im danas
pomaze u privlaenju posjetitelja kao i stvaranju odredenih percepcija i
ocekivanja. Zahvaljujuéi tom brendu kupci ima pridaju odredene atribute, bilo da
se oni temelje na stvarnosti ili proizlaze iz ocekivanja stvorenih na temelju
preporuka, razgovora, prica. S druge strane, postoji velik broj destinacija koje
svoj brend tek pokusSavaju graditi i tako pronaéi nacin za stvaranje 'veze' za
kupcima. Sama gradnja brenda izrazito je sloZen proces koji se cesto puta
poistovjeéuje se izradom loga i slogana koji su samo dio tog procesa, odnosno,
predstavljaju sredstva za komunikaciju s potencijalnim gostima. Prije toga
potrebno je prodi kroz proces definiranja vizije, sagledavanja postojeéeg imidza,
upoznavanja i razumijevanja vlastitih resursa i dr., a kona¢no, nakon pronicanja
u bit brenda vazno je isto kontinuirano pratiti i nadogradivati aktivnosti koje se
provode s ciljem njegova stvaranja.

Ovdje je vazno spomenuti istraZivanje koje je agencija Ipsos Puls provela 2011.
godina na temu turistickog pozicioniranja Petrinje. Rije¢ je telefonskom
istrazivanju (CATI) provedenom na slucajnom, reprezentativnom uzroku od 500
ispitanika starijih od 18 godina unutar Zagreba, Zagrebacke i Sisacko-moslavacka
Zupanije. Cilj istraZivanja, izmedu ostalog, bio je istraZiti poznavanje i percepciju
Petrinje te njenu privlacnost kao destinacije za izlete. Prve asocijacije za Petrinju
(kod vise od 60% ispitanika) bile su Gavrilovi¢ i rat. Zanimljivo je da su sve druge
asocijacije, ukljucujuci asocijacije na izlete, uciteljski fakultet, Kupu i dr. bile
zastupljene kod 2 ili 1 % ispitanika. Kod spontanog navodenja znamenitosti
jedino je rijeka Kupa (7%) bila zastupljena u relativno znacajnijem broju.
Potaknuto poznavanje znamenitosti pokazalo je nesto bolje rezultate pa su se tu
istaknuli Kupa (61%), Kestenijada (56%), i okolna mjesta (Moscenica, Brest) kod
45% ispitanika. Kao najprivlacniji sadrzaj ocjenjena je Kestenijada, te potom
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Djedji istrazivalacki centar i seoski turizam. Vecina ispitanika sloZila se da Petrinja
ima zanimljivu bastinu i lijep krajolik. Interesantno je spomenuti da, prema
istrazivanju, ispitanici najcesée nisu bili u Petrinji jer ,nije bilo prilike®, a ¢ak njih
72% smatra da u okolici Petrinje postoje nerazminirana podrucja. U Petrinji su
cesce biti mladi i obrazovaniji te ispitanici iz Sisacko-moslavacka Zupanije. Ono
Sto bi najvise moglo privudi ispitanike su aktivnosti boravka i rucka na seoskim
gospodarstvima te razgledavanje starih zanata sto je joS jednom potvrdilo opce
prisutan trend potraznje za ruralnim prostorima.

Petrinji, u ovome trenutku, predstoji stvaranje brenda koji ée joj pomoci u
pronalazenju 'precice' u stvaranju i razumijevanju njenih obiljezja u svijesti
potrosaca. Polazna tocka za to je definiranje kljucnih atributa jedinstvenosti,
odnosno, razlikovni elementi Petrinje.

Po ¢emu je Petrinja drugacija od ostalih mjesta koje je okruZzuju, posebice,
mjesta kontinentalne Hrvatske? Sto je to 'najsnainije' na éemu moze graditi
svoju jedinstvenost i prepoznatljivost.

Moguce je identificirati nekoliko klju¢nih atributa jedinstvenosti:

o U Petrinji se osjeéa 'gradanski stih' Zivota
Gradanski ugodaj i produhovljenost stila Zivota vidljivi su na svakom
koraku u Petrinji. O tome svjedoci kulturno-umjetnicki centar, kulturna
dogadanja, muzej, uciteljska akademija, limena glazba kao i bogata
tradicija spravljanja kolaca. Parkovi su uredeni, a arhitektura zgrada i
kuca upucuje na pazljivo oblikovanje prostora.

¢ Rijeka Petrinj€ica je mjesto susreta i druzenja
U Petrinji se velika paznja posvecuje Setnicama uz rijeku. To su oduvijek
bila mjesta promenada, mjesta gdje se upoznavalo i druzilo. Sama rijeka
je pitoma i mala na sto upucuje i njeno ime. Ona ne plasi svojom Sirinom
i silinom rijecnog toka ve¢ naprotiv 'mala i pitoreskna' poziva na boravak
uz nju. U Petrinji se Zivi na rijeci i uz rijeku.

e U Petrinji se uvijek 'dobro' jelo i danas je tako
Bogata gastronomska tradicija veze se uz 'prvu hrvatsku tvornicu
salame'. Tvornica Gavrilovi¢ najja¢a je poveznica s ovim krajem koji
ujedno asocira i na bogatu tradiciju sto€arstva. Medutim, gastronomija
tu ne prestaje. Spravljanje tradicionalnih kolaca prenosi se pokoljenjima,
a o tome svjedoce brojne kuharice u kojima su skupljeni recepti od 'baka
i prabaka'.

e Petrinja je 'zaokruZena izletnic¢ka destinacija'
Zajedno s okolicom nudi za svakoga 'po nesto' — malo brezuljaka za
Setnje, malo Suma za kestene, malo gradskog Stiha i muzeja, malo
manifestacija — sve to zajedno ¢ini zanimljivu i inspirativnu izletnicku
destinaciju i za Setace, i za djecu i za ljubitelje kulture i za one koji traze
bijeg iz gradske vreve i mir.
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9.2. Osobnost brenda Petrinja

Osobnost brenda odnosi se na karakteristike brenda kao osobe. Kakva je Petrinja
i kako se posjetitelj ovdje moze osjeéati? Osobnost se moze opisati na sljededi
nacin:

Topla U Petrinja se osjeca toplina. Ona je zaokruzena, ljudi su topli i
ljubazni a osjecaj dobrodoslice je sveprisutan. Petrinja nije velika
vec je 'po mijeri'. Kroz nju se jednostavno prosetati, a okolica je
dostupna, lagana i dohvatljiva. Ima rijeke Petrinjéice zvudi toplo i
prisno a tako ga izgovaraju i sami Petrinjci.

Profinjena Briga o kvaliteti kulturnog Zivota osjeéa se na svakom koraku i
zbog toga je Petrinja profinjena. To odiSe kroz arhitekturu,
parkove, Setnice, brigu oko okucnica. Osim toga, tradicija se
osjeca kroz brojna kulturna dogadanja, glazbu, umjetnost,
izloZbe.

Umjerena Umjerenost Petrinje i okolice oCituje se kroz pitomost krajolika,
izmjenu krajolika laganih breZuljaka i dolina. Umjerenost i
nenametljivost ocituje se kroz kulturu Zivota i rada, njegovanje
tradicijskih zanata.

Otvorena Petrinja je otvorena. Ona se kroz Siroku dolinu Petrinj¢ice otvara
prema brdima i dalje. Ona je srdacna i otvorena prema
novitetima.

Prijateljska Petrinja je prijateljska i rado ¢e ugostiti poznate i nepoznate. Pri
tome ¢e pokazati svu raskos svoje gastronomske ponude, rado
prezentirati svoje specijalitete i ponosno prezentirati salame koje
se samo ovdje generacijama spravljaju, a recepti brizno ¢uvaju.

9.3. Identifikacija i valorizacija turisti¢kih proizvoda

Turisticki proizvodi predstavlja doZivljaj koji je sastavljen od brojnih materijalnih
(opipljivih) i nematerijalnih (neopipljivih) komponenti. Za njegov uspjeh zasluzni
su gospodarski subjekti, javna poduzeca, poduzetnici, lokalno stanovnistvo i
dionici koji na razli¢ite na¢ine mogu utjecati na zadovoljstvo gostiju. Turisticke
zajednice u odredenoj mjeri mogu utjecati, odnosno, poticati razvoja proizvoda,
koordinirati rad na proizvodi ili kroz aktivnosti edukacije utjecati na njegovu
kvalitetu. Medutim, stvaranje konkurentnih turistickih proizvoda izuzetno je
sloZzen proces koji se, prije svega, temelji na dobroj organizaciji i suradnji dionika
koji su ukljuceni u njegov razvoj i nudenje na trzistu.

U gradu Petrinji, koja iako ima brojne zanimljive i vrijedne resurse, veci dio
proizvoda tek je u inicijalnoj fazi razvoja. Na temelju analize resursa, trendova na
trZiStu potraznje, obilazaka terena i provedenih radionica identificiran je sljedeci
proizvodni portfelj:
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Tablica 9.3.1.

Proizvodi portfelj grada Petrinje
GLAVNI/NOSECI TURISTICKI PROIZVODI DODATNI/KOMPLEMENTARNI TURISTICKI

PROIZVODI

e Gradski turizam temeljen na e  Industrijski turizam

bastini
e  Ruralniturizam
e  Mototurizam

e  Turizam vina

e Promatranje ptica i Zivotinjskog
svijeta

e |ov

e  Sportski ribolov

e Planinarenje

e Cikloturizam

S obzirom na identificirani proizvodni portfelj u marketinskom smislu potrebno

je osmisliti konkretne proizvode koji se mogu relativno brzo i sa skromnijim

financijskim i ljudskim resursima lansirati na trziSte. To znaci da ¢e, u ovoj

inicijalnoj fazi razvoj, proizvodi biti uglavnom vizitacijskog karaktera, da ¢e imati

naglasak na aktivnosti vezane uz prirodu, kulturu Zivota i posjet kulturnim

atrakcijama, da ¢e biti naglasak na obilazenju pojedinih lokaliteta. Stoga ¢ée se

usmjeriti na glavne motive: odmor i opustanje, aktivni odmor u prirodi te

edukacija i obilazak kulturno-povijesnih atrakcija.

U skladu s time predlaze se sljededi sustav proizvoda:

PROIZVOD
Dozivljaj

PREDAH ZA CIJELU OBITELJ
Odmor i opustanje obitelji s naglaskom na aktivnosti za
djecu

Osnovni proizvod

Odmor uz rijeku (Petrinjcica)

Podrzavajuci
proizvod

Igralista i sadrzaji za djecu

Ugostiteljska ponuda s jelovnicima 'za male'
Prometna signalizacija i dobro uredena parkiralista
Tematizirana Setalista (sigurna)

TrziSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji djecom mladeg uzrasta
Mladi/grupe prijatelja
Posjetitelji u tranzitu

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen
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PROIZVOD
Dozivljaj

PETRINJA NA POZORICI
Boravak u gradu, posjet manifestacija

Osnovni proizvod

Kulturni turizam

Podrzavajuci Manifestacije

proizvod Dogadanja
IzloZbe
Koncerti

TrziSna spremnost Spremno

Ciljna trzista

Lokalno stanovnisStvo, stanovnistvo iz okolnih Zupanija,
Zagrepcani

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen, zima

PROIZVOD
Dozivljaj

Osnovni proizvod

UPOZNAJ ZIVOT SELA

Upoznavanje domacine i njihovog nacina Zivota

Posjet seoskom gospodarstvu, kuSanje domadih
proizvoda, moguénost kupnje, obilazak kuSaonica,

upoznavanje s na¢inom proizvodnje meda, sudjelovanje u
raznim radionicama (proizvodnja rakije, autohtone sorte
voca)

Podrzavajuci
proizvod

Tematizirana seoska obiteljska gospodarstva
KuSaonice
Moguénost kupnje proizvoda

TrziSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji s djecom mladeg uzrasta
Generacija 50+
Skolske ekskurzije

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen

PROIZVOD
Dozivljaj

BORAVAK NA RIJECI
Aktivan odmor 'uz vodu'

Osnovni proizvod

Boravak u prirodi, uZivanje u cistom zraku i vidicima,
Setnje uz rijeku, kupanje, zabava, rostilj

Podrzavajuci
proizvod

Dobro oznacena i uredena mjesta/plaze
Dobra signalizacija

Organizirana parkiralista

Moguénost najma opreme

TrziSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji s djecom mladeg uzrasta
Generacija 50+
Ljubitelji aktivnog boravka u prirodi
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Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen

PROIZVOD SPORTSKI RIBOLOV

Dozivljaj Aktivan odmor, boravak u prirodi
Osnovni proizvod Ribolov

Podrzavajuci Signalizacija

proizvod Uredeni prilazi i platforme po potrebi

Tiskani letak s popisom riba
Moguénost najma/kupnje opreme

TrziSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Sportski i rekreativni ribolovci iz okolnih regija

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen, zima
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10. KAKO DALIJE?

Podrucje grada Petrinje je u inicijalnoj je fazi razvoja turizma te se ovim planom
postavljaju temelji za njegov sustavan, koordiniran i planski usmjeravan razvoj. U
tom smislu, ovaj dokument krenuo je od detaljne analize postojeceg stanja
turistickog razvitka, osobito usmjerene na inventarizaciju i valorizaciju turisticke
resursno-atrakcijske osnove koju tek treba pretvoriti u dobro osmisljene
turisticke dozivljaje i proizvode na nacin koji ¢e omogucavati kontinuirano
zadovoljavanje zahtjeva i/ili potreba jasno prepoznatih i ciljanih potrosackih
segmenata. U tom je kontekstu, nadalje, provedena i detaljna analiza
potencijalnog turistickog trZiSta, koja je ukazala na cinjenicu da se znacajni
turisticki ucinci ve¢ u kratkom roku mogu poluditi aktiviranjem domace potraznje
u neposrednom okruzenju grada te, u tom smislu, osobito latentne potraznje
koncentrirane u mati¢noj Zupaniji, Zagrebu i Zagrebackoj zupaniji. Naime, ovom
se trziStu moZe odmah ponuditi proizvode vezane za kulturu Zivota i rada
koncentrirane u zoni doline rijeke Petrinjcice, kulturno-povijesnu bastinu vezanu
uz sam grad Petrinju povezanu s postoje¢im kulturnim, sportskim i zabavnim
dogadanjima kao i nekoliko osnovnih aktivnosti vezanih za uZivanje na i oko
rijeke Kupe.

S druge strane, ozbiljniji razvoj turizma na podrucju grada Petrinje u dolaze¢em
razdoblju temelji se na postavkama razvojne vizije i misije, definiranih u suradnji
s dionicima turistickog razvoja grada Petrinje, a na temelju kojih je predloZen i
koncept buduceg turistickog razvoja ovog podrucja. Sukladno prethodno
definiranom metodoloskom pristupu, iz razvojne su vizije potom definirani
strateski ciljevi, izveden je prijedlog prostorno-programske organizacije, kao i
buduce trziSno pozicioniranje projektnog podrucja. Konacno, na bazi svih
prethodnih saznanja, identificirani su i turisticki proizvodi na kojima valja
temeljiti razvoj turizma u nadolazec¢em razdoblju.

Postupna operacionalizacija vizije i misije kroz strateske razvojne ciljeve trebala
bi na cijelom prostoru grada Petrinje osigurati sustavan, medusobno
koordiniran, a time i odrZiv razvoj turizma. Postavljeni razvojni ciljevi, pritom,
maksimalno su uvazavali ne samo bitne znacajke resursno-atrakcijske osnove,
vec i financijske, ljudske i organizacijske resurse kojima projektno podrucje
trenutno raspolaze.

Posebno valja naglasiti da se implementaciji ovog dokumenta moZe pristupiti ne
samo na razini jasno definiranih zona/polova turistickog razvoja, za $to je ovaj
plan osigurao temeljna polazista i odredista. No, ucinkovita implementacija ovog
plana podrazumijeva takoder i:

e definiranje odredenog broja specifi¢nih razvojnih projekata kao oglednih
primjera i/ili nositelja turisti¢kog razvoja, odnosno
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e izradu konkretnog akcijskog plana, s jasno odredenim prioritetima,
vremenom implementacije, potrebnim financijskim sredstvima i
nositeljima pojedinih projektnih zadataka, a $to ovim dokumentom nije
obuhvadeno, ni predvideno.

Konacno, proces ulaganja u razvoj pojedinih turisti¢kih proizvoda grada Petrinje
trebala bi odmah pratiti i odgovarajuéa trziSna komunikacija, pa bi, u tom smislu,
dionici razvoja projektnog podrucja trebali uloZiti dodatne kreativne napore i
pristupiti definiranju operativnog plana turistickog marketinga i promocije.

Pod uvjetom da se za potrebe prakticne implementacije ovog dokumenta
osigura predanost kako javnog, tako i privatnog sektora, do 2020. godine grad bi
trebao poluciti visestruke koristi od projiciranih oko 9,5 tisuca registriranih
turistickih dolazaka ili 13,5 tisu¢a nocenja, odnosno od oko 42 tisuca izletnika
koji bi se mogli privlaciti na godiSnjoj razini. Ova potraznja, prema konceptu
turisti¢kog razvoja predloZzenog ovim planom, ne samo da bi osiguravala znatne
direktne koristi smjeStanom i ugostiteljskom sektoru, vec bi stvorila i znacajan
dodatni izvor prihoda razli¢itim kategorijama stanovnika koji ¢e se u turisticku
ponudu ukljuditi ponajvise kroz direktnu prodaju svojih proizvoda i/ili usluga
(pruzanja niza specijaliziranih usluga vodenja, iznajmljivanje opreme, prodaje
poljoprivrednih proizvoda na pragu demonstracija tradicionalnih proizvodnih
procesa i slicno).

Na kraju valja joS jednom istaknuti sljedece: iako ovaj plan nudi jasnu viziju i put
ka njezinoj realizaciji, odgovornost za njegovu operacionalizaciju i ucinkovitu
implementaciju ne moZe snositi samo Turisticka zajednica Grada Petrinje i
gradska uprava, veé i sadasnji i potencijalni poduzetnici koji moraju prepoznati
razvojne mogucnosti koje proizlaze iz intenzivnijeg i organiziranijeg turistickog
razvoja.
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